g0, paraddjica o curiosamente, estas verdades se entremez-
 Tepetiti ysogpecho “verdades a medias”, simulacio-

memim:qne la publicidad y la propaganda (éstas si pro-
m I:dlgulguaén) tienen siempre a la mano para
dad colectivay las estructuras culturales. La

porlosexcesosdelapropaganda la prbli-

bietivo fundamental el hacer a sus usuarios
cen en la realidad. La revista Universi-

ébje:ivadelmiuersopemalavezun
cgcq{in , a la imaginacion productiva
yecto directamente establecido con el
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