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ASAMOS a la consideracion de los
mexicandlogos —o fenomendlogos
de la existencia mexicana— dos
posibles temas para sus, por ahora

silenciosas, meditaciones.

El primero se refiere a la actitud de
desprecio al ciudadano medio, que todo
encargado del poder (privado o piblico)

. se siente obligado a asumir apenas tiene
oportunidad para.ello. Actitud que lleva,
unas veces a la organizacion de deshuci-
dos “actos civicos” en plena calle y fren-
te a cualquier estatua (dicho sea de paso:
no deseamos ofender la memoria de nmn-
gun prohombre estatuariamente represcn-
tado), interrumpiendo por muchas horas
la circulacion de vehiculos en varios peri-
metros a la redonda; y que otras veces
determina, ora la incretble tolerancia de
servicios tan malos como el de teléfonos
v el de luz y fuerza; ora el arreglo intem-
pestivo y simultdneo (con la consiguiente
suspension del trinsito) de dos o tres ca-
lles wvecinas; orva el especticulo de un
papeleo y de unas “colas”, permanentes
en las oficinas de mayor movimiento; ora,
aun en el modesto chofer de camiones ur-
banos, el neurasténico afin de negar in-
formes y de tiranizar a sus victimables
pasajeros.

CONTINUACION

L sequndo tema lo constituye la

propension del mexicano a enm-

plear, cuando desea enfatizar una

(para él) necesaria solemnidad,

wn lenguaje adocenado 'y ostentoso. YV

vayan como ejemplos los textos ;ab.u—

rridos, inflados— de la “Hora Nacio-

nal”, la oratoria de los banquetes, ¥ los

ejercicios editoriales de algunos perio-

dicos. Nosotros, por nuestra parte nos

permitimos opinar que, al menos a las

ondas oficiales, no les vendria mal una
hertziana purga de epitetos.

PUBLICIDAD SIN PUBLICIDAD

N ocasiones hemos acogido cn
estos rincones algunas protestas
—ajenas y propias— contra los
excesos de la propaganda comer-
cial. Cizmplenos hoy el examen de una
forma de publicidad nueva en nuestro
medio. Un dia de estos, en efecto, escucha-
mos en nuestra radio un programa sin-
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fonico, trasmitido desde el Palacio de
Bellas Artes. Y no pudo menos que asom-
brarnos favorablemente la carencia de
anuncios entre movimiento y movimicn-
to (a diferencia de las transmisiones de
opera, que después de ofrecernos la voz
de la Callas, nos retacaban los oidos con
verdaderas odas mercantiles). Pero esto
no es lo pintoresco; al dia siguicnte lei-
mos en los periddicos, numerosos v uni-
formes eclogios —sin duda, covenicnte-
mente retribuidos— a la nobleza del
nuevo tipo de anunciante (v aqui sc
mencionaban nombres), capaces de sacvi-
ficar su propaganda en aras del arte. lLa
pequeiia trampa es obvia, desde luego:
primero se sacrifica, v luego se capitaliza
el sacrificio. Pero no scamos cxigentcs.
De muy buen grado felicitamos —esta vez
desinteresadamente— a los promotores de
la publicidad sin publicidad, v es muy
sincero nuestro deseo de que todas las em-
presas imiten el ejemplo, lo cual merece-
ria, de sequro, el eficaz agradecimiento
del pitblico, mejor dispuesto a soportar el
anuncio de pluma de un cronista social,
que no de labios de un verboso, entrome-
tido locutor de radio.

VIAJES DOSIFICADOS

OMO una mera divagacién ociosa,
consignamos la impresion que nos
produce el actual apogeo de las
agencias de viaje. Sin desestimar

el valor general de sus servicios, se nos
antoja que sw funcion misma comprucha
una de las caracteristicas mds acusadas
de la civilizacion contempordneca: el
afdn por preverlo todo, por suprimir
del horizonte hwmano cualquicr posi-
bl«: sorpresa. Hoy, la gente viaja mucho
mas que antes. Pcro esos viajes se hallan
supeditados, minuto a minuto, a un pro-
grama previo en el que el desplicque de
la libertad individual (libertad que per-
mitiria quedarse mds tiempo en un lugar
que fuera grato, y menos en el que re-
sultase ingrato) se ha reducido al minimo
de los esporddicos “dias libres” disemi-
nados en los rigurosos prospectos de las
cxcursiones: “dia 19, llegada a Paris; vi-
sita a Persalles. Dia 2, pasco en Chartres
v Fontainebleau. Dia 3, visita de los Mu-
seos de Louvre, Orangerie, de Arte Mo-
derno vy Rodin; por la tarde, la tumba de
Napoleon y algunos suburbios. Dia 4, ma-
iana —juf!— libre ...

NECEDAD

A publicidad cinematogrdfica vuel-
ve a la cargada. (Pero jla ha
ha abandonado alguna vez?) Aho-
ra, un seiior gerente de cierta ca-

sa publicitaria declara, en las siguicn-
tes o aproximadas palabras, que ‘el
pitblico de cine, que antes recibia los anun-
cios con silbidos, comicnza a accptarlos y
hasta a recibirlos con aplausos, demos-
trando que los anuncios se adectan a la
ideologia del pueblo de México” (el én-
fasis de las redondas e¢s nuestro). No
sabemos qué cines [recuenta dicho seiior
gerente; pero si podemos asequrarle que
confunde la aprobacion cor la ocasional
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resignacion ( para nosotros lastimosa), v
que los aplausos son, sin duda, el produc-
to de alguna optimista, pasajera alucina-
cion, obediente a las exigencias de la lu-
cha por la vida. Pero ;sabe cl sciior ge-
rente cémo laman en Francia a este tipo
de propaganda? “La violacion de las mul-
titudes” .



