Acerca de la industria cultural

y la globalizacion
entre México y EUA

DeLiaA CrRovi DRUETTA

s6lonos remite a sus trabajos anteriores

sobre medios electrénicos e industria
cultural en general, sino que también es
una muestra de la minuciosidad y el cui-
dado con que retine, presenta e interpreta
los datos referidos a este importante sec-
tor de la comunicacién masiva.

Television sin fronteras, editadarecien-
temente por Siglo XXI, constituye adem4s
un documento imprescindible para cono-
cer los cambios sustantivos que ha expe-
rimentado la televisién mexicana en los
tiltimos afios.

En palabras de la propia autora, “Méxi-
coy sus instituciones han cambiado m4s
en trece afios, de 1985 a 1998, que en los
anteriores sesenta. La televisién y en ge-
neral la industria de la cultura se han visto
inmersas en una intensa transformacién”.

Esta afirmaci6n apunta también al
propGsito mismo de su investigacion, que
estd atravesada por dos ejes fundamen-
tales: la historia y la economfa. En efecto,
podemos afirmar que se trata de un tra-
bajo inscrito en la economfa politica de
la comunicacién, en el que ademds de la
lectura de los datos que nos ofrece, se pon-
dera la enorme importancia que los proce-
sos privatizadores, las alianzas y las fusiones
tienen en la industria del entretenimien-
toy de la televisién de fin de siglo.

La autora alcanza los objetivos que
enuncia desde el inicio de su trabajo, me-
diante un anilisis del complejo tema de
la globalizacién, que luego se concentra

[nueva obra de Florence Toussaint no

en el caso concreto de la televisién. Para
Florence se trata, como el propio titulo de
su libro lo anuncia, de una televisi6n sin
fronteras.

Sabemos que, para algunos, la globa-

lizacién presenta enormes ventajas y cons-
tituye, de algiin modo, un horizonte natu-
ral de las sociedades de fin de siglo. Pero la
aproximaci6n que realiza Florence Tous-
saint a este tema es sin duda critica. Dice
la autora:

Hoy se habla de globalidad como en afios
anteriores se hablaba de trasnacionali-
zacion, de imperialismo o de expansién
capitalista. Pero lo que estos términos de-
nominan tiene que ser inscrito en un
contexto de contradicciones permanen-

tes, que cambian de signo y de forma pero
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que son inherentes a procesos como el

aqui descrito.
Al mismo tiempo se pregunta:

{Qué sistema que excluye a las dos ter-
ceras partes de la humanidad de los bene-
ficios econémicos, de la posibilidad de
tomar decisiones, de la libertad de cons-
truir sus propias im4genes, como lo estd
haciendo el capitalismo actualmente, no
se ha enfrentado con resistencia de todo
tipo, con oposiciones sistemadticas, con

propuestas alternativas?

Asf, desde su primer apartado sobre
globalidad, la autora recurre a la teorfa
para apoyar el camino que posteriormen-
te tomard su trabajo. Considera que la glo-
balizacién tiene mayor fuerza en el 4mbito
econémico que en el cultural, porque en-
tiende que en este dltimo ain quedan cier-
tos espacios para una produccién més in-
dependiente, m4s plural, alternativa, que
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se insertarfa en lo que ella misma plantea
como una posibilidad de resistencia de to-
do tipo.

Este inicio deja claro que la industria
cultural mexicana tiende a fusionarse con
la estadounidense en aras de pasar a for-
mar parte de lo que es la tendencia inter-
nacional: globalizar la economia y, dentro
de ella, el sector audiovisual. La autora ex-
plica que las grandes corporaciones tienen
asf abiertas las puertas para introducirse
en un mercado, el mexicano, que cuenta
con més de cinco décadas de desarrollo.
Dicho en otros términos, las corporaciones
estadounidenses que buscan colocar sus
productos en ese mercado se encuentran
con la mesa servida.

A partir de este punto de arranque,
Florence Toussaint da cuenta del desarro-
llo de las industrias culturales tanto de los
Estados Unidos como de México. El casoes-
tadounidense se presenta en dos capitu-
los: en el primero, “De Mickey Mouse a
Hércules”, se plantea el origen y evolucién
de las industrias culturales en el vecino pafs,
mientras que en el segundo, “De Fox aNews
Corporation”, la autora se detiene a analizar
cuatro grandes corporaciones (ABC-Capital
Cities-Walt Disney, Time-Warner-Turner,
Radio Corporation of America-National
Broadcasting Company-General Electric
y Fox-News Corporation-Metromedia)
que tienen intereses en Méxicoy que, por
lo tanto, inciden en nuestra propia indus-
tria cultural.

Para analizar el caso de México, Flo-
rence Toussaint ocupa cuatro capitulos.
En el primero de ellos aborda, en un princi-
pio, el tema de los pioneros de la televisién
y posteriormente se detiene en el creci-
miento de esta industria, que ubica entre
1940y 1972. Dentro de este mismo apar-
tado, la autora se refiere m4s tarde a la con-
solidacién del sector, que se da entre 1972
y 1985, para finalmente hablar del periodo
de trasnacionalizacién que, en su opinién,
ocupa la década 1985-1995.

Los restantes tres capitulos referidos
aMéxico tratan por separado los casos de
las tres grandes empresas de televisién: el
consorcio Televisa, el cambiode Imevisién
aTv Aztecay Multivisién. La autora nos
hace notar c6mo la expansién de cadaem-
presa culmina en la trasnacionalizacién,
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signo de la tltima década. Las alianzas, fu-
siones, compras, ventas, acuerdos, siempre
tienen un fin: el ingreso a la globalizacién,
yasea por medio de la integracién vertical
o por la integracién horizontal.

La presente investigacién —nos
dice Florence Toussaint en la parte fi-
nal de su libro— demuestra que la cultu-
ra, en tanto industria, sea la mexicana o
la estadounidense, se ha regido desde sus
inicios por las pautas que han marcado
los acontecimientos histéricos en la eco-
nomia y la politica. También que la ve-
cindad ha constituido el elemento fun-
damental para que ambas industrias se
encuentren hoy totalmente entrevera-
das. La hegemonia de Estados Unidos se
manifiesta en su control de la tecnolo-
gia y del capital en los medios. Y si bien
la expansi6n mexicana hacia el exterior
es un hecho que parece consolidarse, el
proteccionismo de las compafifas estado-
unidenses es muy notorio, ya que éstas
se nutren de los productos locales y, salvo
las empresas destinadas a la poblacién de
habla hispana, no aceptan en su progra-
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macién ni series, ni telenovelas que hayan

sido producidas al sur del rio Bravo.

La visién de la industria cultural como
negocio y la conversién de los productos
culturales y de entretenimiento en mer-
cancfa son ideas que atraviesan todo el tra-
bajo de Florence Toussaint en el que, como
ya se ha sefialado, abundan los datos que
permiten al lector ir tejiendo, de la mano
de la autora, la complicada urdimbre de la
industria cultural nacional, cada vez mas
globalizada ya sea por las propias empre-
sas mexicanas o por la incesante incursién
de los consorcios extranjeros, en especial,
los estadounidenses.

Televisién sin fronteras es un libro minu-
cioso, preciso, que retrata un periodosustan-
cial de la industria audiovisual mexicana
y, también, de la de los Estados Unidos. Es,
por lo tanto, un trabajo imprescindible para
quienes buscan comprender la dindmica de
este sector a fin de siglo. ¢

Florence Toussaint: Televisién sin fronteras,
Siglo XXI, México, 1998. 183 pp.




