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a UNAM es el proyecto cultural, académico y por tanto histérico mds importante del pueblo
mexicano durante el siglo xx. También es su mejor realizacion social. Si cada una de las
instituciones auténomas vy abiertas que tiene el pais hubiese avanzado con el compor-

tamiento autogestivo y dialéctico de la UNAM, asi como si hubiese asumido la dindmica auto-
consciente de esta institucion, México, sin lugar a dudas, se hallaria no sélo en el conjunto de
las naciones ahora llamadas del primer mundo; también, en lo relativo a los aspectos vitales
de los problemas educativos vy cientificos, étnicos y culturales, constituiria un modelo de orga-
nizacién social para el siglo XxI.

Algunos considerardn exageradas las aseveraciones anteriores. No importa. Toda intros-
peccién de cada comunidad, pueblo o pais resulta asimismo radical y contundente siempre
que se hallan los elementos histéricos y objetivos a la mano. También cuando desprejuiciada-
mente se establecen las indispensables comparaciones entre instituciones, comunidades, pue-
blos, naciones.

Hasta hoy resulta todavia extrafio que la dindmica politica del México posrevolucionario
no se confirme en la ya clara exposicion de protagonistas, hechos, conceptos, metas trazadas
y logros reales o incipientes. En el andlisis profundo de los fenémenos sociales de las postrime-
rias del siglo xx es posible descubrir cémo México —por causas histéricas también definibles
y constatables— constituye unanacién poco dispuesta a tratar sus asuntos y problemas abier-
tamente. La mds inmediata comprobacién de esta aversion para analizar vy tratar asuntos
reales e intimos se localiza en el comportamiento de los medios de comunicacién masiva, sobre
todo en lo que se refiere a dos polos de sus actividades: el periodismo y las telenovelas. Ambos
fenémenos han literalmente “manejado” una temdtica inmediata en lo social pero totalmente
utdpica en el tratamiento pues no han aportado elementos objetivos para que los espectadores
entren en conocimiento de las realidades “ofrecidas” y esbozadas. Aquellas caracteristicas
que por definicién sustentan a los trabajos profesionales de la comunicacién social (sociali-
zacién rdpida y eficiente de la informacion, mdximo de objetividad, investigacion auténoma,
cobertura obligada de protagonistas y partes, honestidad profesional comprobable) en México
son apenas puntos de debate y en la prdctica—con notables vy brillantes excepciones— sélo
vislumbres de futuras acciones profesionales. En el plano del “entretenimiento” —fenémeno
norteamericano de origen comercial completamente artificioso para una sociedad de raices i-
tuales como la nuestra— los argumentos, las tramas, los protagonistas son, si cabe, lo opuesto
a lo que ocurre en la realidad cotidiana de nuestro pas. No hay seres humanos sino remedos
de personajes absolutamente buenos o malos. Se evita conscientemente tratar los problemas
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comunes, asi como las posibilidades de transformacién y avance. Prohibidos estdn en la pan-
talla televisual'y en gran parte de la cinematogrdfica los temas inmediatos, constantes y sonan-
tes, como la maternidad prematura, la violacion, el racismos y sus lacras, la infancia infeliz
y degradada, las nuevas formas de organizacion, la explotacion del trabajo, la inasistencia vy
la corrupcion gubernamentales, la participacion politica liberadora, la ausencia de preparacion
y justicia, etcétera, con todas sus imposiciones, interjuegos y manejos politicos, amenazas de
retroceso y conservadurismo, etcétera. La sociedad estadounidense —con sus tensiones y es-
trujamientos sociales— posee conductos de autoandlisis colectivo y dentro de ella se hallan
establecidos ciertos rasgos, instituciones y procedimientos para ventilar confrontaciones y pro-
blemas reales. En ocasiones, la exagerada socializacién de las intimidades de las figuras pribli-
cas alcanza niveles de impudicia pero en el fenémeno se manifiestan asimismo los defectos que
toda la comunidad posee y sufre por estar compuesta por seres humanos pues todos sabemos
que sélo del conocimiento objetivo de los problemas —cuyo punto de arranque es la informa-
cion adecuada y también objetiva— pueden surgir las posibles soluciones, ya sean conceptua-
les, tedricas o prdcticas.

La unaMm ha sido universo social, recipiente vy reflejo historico vy politico de la nacién. Du-
rante mucho tiempo —y parece que vivimos las postrimerias del fenémeno— fue el 1inico o
uno de los pocos universos de libre participacién politica de los mexicanos. Sigue y seguird sién-
dolo en la medida en que no funcionen las instituciones externas a la UNAM llamadas a permitir la
realizacién de objetivos politicos mds claros. De la UNAM se han desprendido la mayoria de las
instituciones de educacion superior que existen en el pais, sino de manera material si como pro-
yecto, centro de planificacién o ejemplo vivo de estructuracion. No es casualidad que el par-
tido vinico y oficial —férrea y antidemocrdtica estructura que no acaba por extinguirse o trans-
formarse en los tiempos que corren— fuerainstaurado en 1929, el mismo afio en que ala UNAM
le otorgaran y lograra su autonomia. Muchas generaciones de mexicanos sélo pudieron vishum-
brary practicar la libertad y la participacion politicas dentro del dmbito de la UNAM y de la universidad
puiblica. Muchas generaciones de dirigentes, funcionarios —que no es lo mismo—, intelectua-
les y profesionales se han preparado y desenvuelto en las aulas y las instalaciones universitarias
porque era el vinico lugar en que podian hacerlo. Han resultado completamente injustas —por
ahistéricas y poco objetivas— las campafias que esporddica y sistemdticamente distintos gru-
pos sociales han desatado en contra de la UNAM. Lailtima y probablemente lamds escandalosa
fue la que se origing en la concepcidn tecnocrdticay “de empresa privada” que intenté adjudicar-
le ala universidad priblica un funcionamiento y una estructura empresariales. Ni siquiera nu-
méricamente (que yano cualitativamente) el sistema empresarial de la educacion superior podria
preparar y capacitar el niimero de cuadros profesionales indispensable para el funcionamien-
to eficiente de la infraestructura econémico-social. En este fenémeno —como ocurre ahora con
la planificacion del desarrollo de las instituciones de educacion superior mexicanas— se intenta
anular o se quiere hacer de lado el enorme peso de liderazgo que posee la UNAM. Resulta indis-
pensable aprovechar, para todo el pais, no sélo el conocimiento que la institucion posee sino tam-
bién su experiencia académica, organizativa, social y, s, politica. Mucho de conocimiento hay
en las acumuladas publicaciones universitarias que serviria para, en conjunto y con disposicién
ala solucién de los problemas, establecer hoy en dia un proyecto nacional de educacion a todos
los niveles. Mucho hay por reorganizar dentro de la UNAM pero no podemos hacer de lado los
mexicanos la significacion que tiene para el pais el conocimiento depositado en esas obras y en
las mentes universitarias que han concentrado sus capacidades de investigacion y de estudio, sus
energias y experiencias para plantear y resolver situaciones, fenémenos y problemas que perte-
necen y atafien a toda la nacion.
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Nuevas tecnologias
de comunicacion y vida cotidiana

Detia CroOvI

aapropiacién y el uso de los nuevos objetos técnicos plan-
tea numerosos interrogantes acerca del futuro de las
relaciones sociales. Si bien es cierto que las nuevas
tecnologias de informacién y comunicacién (NTC) sélo
estan al alcance de algunos grupos sociales, es también in-
discutible que, debido a las ventajas que éstas ofrecen, su
empleo se va extendiendo hacia otros sectores de la po-
blacién.

Hoy en dia los nuevos medios resultan imprescindi-
bles para realizar muchas actividades de las grandes ciu-
dades, al tiempo que sus repercusiones se van haciendo
mas evidentes. El mundo virtual ofrecido por las NTC con-
figura escenarios inéditos que debemos analizar. Sobre todo,
si reconocemos su creciente protagonismo en la sociedad
y si aceptamos, como afirma Gianni Vattimo,

a) que en el nacimiento de una sociedad posmoderna los
mass media desempefian un papel determinante, b) que éstos
caracterizan tal sociedad no como una sociedad “transparen-
te”, mas consciente de si misma, m4s “iluminada”, sino como
una sociedad m4s compleja, cadtica incluso; finalmente, c) que
precisamente en este “caos” relativo residen nuestras espe-

ranzas de emancipacién. (Vattimo, 78.)

Vattimo concede a los medios un lugar central en el tran-
sito entre modernidad y posmodernidad, ya que, segtin él, la
l6gica del mercado exige que todo se convierta, de alguna
manera, en objeto de comunicacién. Habla incluso del ad-
venimiento de una sociedad de la comunicacién: “Junto
con el fin del imperialismo, otro gran factor ha venido a re-
sultar determinante para la disolucién de la idea de historia
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y para el fin de la modernidad: se trata del advenimiento
de la sociedad de la comunicacién” (Vattimo, 77).

Sin duda esa sociedad de la comunicacion a la que alude
Vattimo desde una perspectiva posmodernista se ha hecho
particularmente dindmica a partir del surgimiento de las
NTC. Sin embargo, otros autores ven en los modelos teéri-
cos del posmodernismo un esquema que acaba por hacer
inviable la comprensién de la realidad, debido a que niega
la posibilidad de tener acceso a ella, sobre todo porque sus-
tituye categorfas propias de la modernidad, como son clase
social y nacionalidad, entre otras (Ortega). En este mismo
sentido, Jean Baudrillard ha expresado:

En el apogeo de las hazafias tecnoldgicas, perdura la impre-
sién irresistible de que algo se nos escapa, no porque lo haya-
mos perdido (;loreal?), sino porque ya no estamos en posicién
de verlo: a saber, que no somos nosotros quienes dominamos

al mundo, sino el mundo el que nos domina a nosotros. (Bau-

drillard.)

No obstante sus diferencias, los teéricos de la posmo-
dernidad y sus criticos poseen, a mi juicio, un punto de con-
vergencia: las NTC establecen un nuevo tipo de relaciones
sociales que modifican no sélo la nocién de espacio-tiempo,
sino el concepto mismo de realidad. El resultado de ello lo
constituyen cambios diversos y significativos en la vida co-
tidiana, entre los que destaco:

1) Modificacién de manera sustantiva del sistema de
conocimiento de los individuos.

2) Transformaciones no menos importantes en las con-
diciones laborales y en el uso del tiempo libre.
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3) Repercusiones considerables en la vida afectiva.

Antes de referirme brevemente a estos ejes, quisiera
advertir que al admirar la velocidad, instantaneidad, capa-
cidad de conexién e interaccién que nos ofrecen los nue-
vos medios, debemos tener presente su origen (estratégico-
militar), los intereses econémicos que se mueven en su base
material y el acceso y la apropiacién desigual, tanto en el
plano de lo individual como entre paises pobres y ricos en

relacién con el conjunto de las naciones.!

Tiempo y espacio

Una de las consecuencias m4s visibles del uso de las NTC
es que al borrar las fronteras locales, regionales y naciona-
les nos han desterritorializado, acercandonos instantdnea-
mente a hechos, personas y situaciones distantes y proxi-
mas. Esta posibilidad técnica (investigada con obsesién por
las industrias de equipos audiovisuales con el propésito de
ofrecer a los usuarios una terminal tnica) ha terminado por
incidir en las relaciones sociales.

Hoy, por ejemplo, viajamos m4s que antes, a través de
los nuevos medios nos vinculamos con personas que no co-
nocemos, contamos con novedosos canales de expresién
que permiten que nuestros mensajes lleguen mds lejos a un
mayor nimero de personas, tenemos acceso inmediato a
informacién originada en lugares remotos, producimos y re-
cibimos mds mensajes, etcétera.

Pero las NTC no sélo promueven un cambio en la con-
cepcién del espacio, sino que también modifican el uso del
tiempo, que “sigue siendo el bien més escaso de cuantos dis-
pone el hombre”, como dice Juan Luis Cebrign (Cebrian, 14).
Asistimos asf a una nueva lectura de la dimensién espacio-
temporal que admite no pocos interrogantes.” '

La influencia mas notoria de las NTC respecto al tiempo
se refleja en la instantaneidad con que nos presentan los
hechos. La televisién, la radio, el fax, los teléfonos o las re-
des de datos e informacién nos “bajan” del espacio los tlti-
mos acontecimientos, en una accion que involucra tanto

la nocién de tiempo como la de espacio.

I Se calcula, segiin cifras recientes, que en México contamos con tan
s6lo ochocientos mil usuarios de internet, lo que abarcarfa apenas a un ocho
odiez por ciento de la poblacién, segtin el nimero de habitantes totales que
se quiera considerar.

2 Las reflexiones acerca de la dimensién espacio-temporal que impo-
ne el uso de las NTC, fueron presentadas en mi trabajo anterior titulado “El
mundo a domicilio”, publicado en la revista Comunicacién Sociedad, ntim. 30,
mayo-agosto de 1997, Universidad de Guadalajara, México, pp. 319 y 320.
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Esta disponibilidad puede convertirnos en receptores
on line, abiertos al mundo las 24 horas del dia para recibir
mensajes. Segiin su personalidad, algunos individuos adop-
tan esa apertura temporal para que los demés penetren en su
mundo a la hora y en el momento que lo deseen (los telé-
fonos celulares en el cine, el teatro o el supermercado son
buen ejemplo de ello). Otros, en cambio, prefieren vivir off
line, decidiendo ellos mismos el momento y la forma en que
los dem4s se comunicaran.

Ante esta situacién, el sentido de privacidad se modi-
fica, tanto por la irrupcién de mensajes en cualquier mo-
mento, como por la capacidad de aceptar esa imposicién
del otro que es, en definitiva, quien decide cuando se comu-
nicard. Se modifica también porque las personas que estdn
dispuestas a entregarse a la irrupcién del otro tratan sus asun-
tos (privados, laborales, afectivos) frente a los demés.

Pero estar on line, visibles, disponibles, abiertos, en una
sociedad que nos demanda entrega total en términos de
tiempo, tiene un precio: ademds de la pérdida de privaci-
dad, se ha roto la barrera que dividia los tiempos de ocio y
trabajo, que antes no sélo estaban delimitados con claridad,
sino que fueron motivo de reivindicaciones sindicales.

La pérdida de privacidad es asf un signo de la sociedad de
la comunicacién: escuchar conversaciones de los demss,
conocer sus movimientos, “seguir” a una persona por la via
digital es parte de lo cotidiano y en ocasiones es mds que eso,
es la posibilidad de conseguir o mantener un trabajo.

Como producto de esta nueva y necesaria visibilidad,
hoy nos organizamos para estar on line, sobre todo en las gran-
des ciudades. En efecto, organizamos cada dfa para que nos
localicen, no importa qué estemos haciendo. Hace apenas
unos afios (cinco, diez o quince, segtin la tecnologia de la
que se trate) no tenfamos esa posibilidad; ahora nos pare-
ce imposible vivir de otro modo. Quienes atraviesan el um-
bral de las NTC ya no pueden prescindir de ellas: son pocos
los que se resignan a estar off line y menos los que rememo-
ran cémo eran sus actividades antes del fax, el internet, los
cajeros automaticos, los teléfonos celulares o las compu-
tadoras portétiles.

Respecto al espacio, la incidencia de las NTC se hace evi-
dente no s6lo en la nueva concepcién que imponen, sino
en expresiones como navegar, ciberespacio, cibernauta o super-
carretera de la informacién, que identifican nuevos roles y
actividades del desempefio comunicativo.

Estas y otras expresiones aluden a un mundo mds pe-
quefio, no en su tamafio, sino en cuanto a las posibilidades

que hoy en dfa existen para conocerlo, recorrerlo e incluso
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poseerlo, aun cuando, segiin Baudrillard, es éste el que nos
domina a nosotros. Aluden también a un individuo-mundo
que juega con distancias y movimientos.

En opinién de Henri Bakis, antes de las telecomunica-
ciones la reduccién de los tiempos destinados a los des-
plazamientos fue sélo cuestién de evolucién; sin embar-
go, a partir de las NTC la relacién espacio-tiempo sufre una
mutacién profunda (Bakis, en G6mez Mont, 53-55). En
principio, la inmediatez hace que pierda significado la dis-
tancia concebida como unidades de longitud. Habla en cam-
bio de espacio-costo, ya que las tarifas de los servicios se mi-
den con base en dos ejes: a) los kilémetros y las tecnologias
empleadas para lograr las conexiones y b) la duracién y los
horarios en que se prestan (por ejemplo, las tarifas teleféni-
cas, que varian segtin los horarios en que se usa el servicio).

Como sabemos, las distancias ya no son un problema
para llevar sefiales de distinta indole a lugares remotos. Los
nuevos sistemas de televisién directa al hogar son prueba
contundente de ello. La telefon{a de larga distancia o los
servicios de internet también lo son. Asf, siguiendo a Bakis,
tenemos que el acceso a los modernos servicios domicilia-
rios que ofrecen las NTC hoy por hoy no dependen de las
distancias sino de su costo.

Pero en lugar de pensar en espacios geograficos o en las
distancias medidas en términos de costo, Gianfranco Bette-
tini y Fausto Colombo reflexionan acerca de la idea de mo-
vimiento, del individuo desplazdndose para accesar las NTC:

en el universo de los nuevos “media” estdn contempora-
neamente presentes sistemas que obligan al usuario a diri-
girse a un lugar para poderlos utilizar, sistemas que tienden
a excluir la necesidad de cualquier desplazamiento por par-
te del individuo y, por tltimo, sistemas que valoran el des-
plazamiento y se realizan de modo que se garantice al indi-

viduo la libertad de movimiento. (Bettetini, 26.)

Entre los primeros se cuentan los lugares piblicos para
consultar internet (universidades, cafés, librerias, etcétera)
y los cajeros automadticos. Los segundos, es decir, los que ex-
cluyen el desplazamiento, se pueden ejemplificar con las
computadoras personales con acceso a redes. Finalmente
los terceros, que dan libertad de movimiento al usuario, nos
remiten a las computadoras portitiles con fax-médem, que
se convierten en verdaderas oficinas méviles.

Aunque intenté referirme por separado a las nocio-
nes de espacio y de tiempo implicitas en las NTC, creo que
ambas conforman una dimensién conjunta en la que con-
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tinuamente se contaminan. Sin duda el movimiento in-
teractiia con la temporalidad preferida por las personas off
line 0 los costos con las que escogen permanecer on line. A su
vez, ambas nociones inciden y producen cambios en nues-
tra vida cotidiana, sobre todo en relacién con los ejes que
mencionaré a continuacion: sistema de conocimiento, ocio

y trabajo y relaciones afectivas.

Ciberespacio y conocimiento

A partir de los requisitos que deben cubrir los usuarios de
las NTC, tenemos ante nosotros un nuevo e importante de-
safio que no podemos ignorar: ;cémo procesan la informa-
cién los usuarios de los nuevos medios?

Responder a este interrogante nos lleva, en principio,
a afirmar que la nueva dimensién espacio-temporal debe
ser analizada a través de estudios empiricos que arrojen re-
sultados concretos acerca de la manera en que los usuarios
se apropian de ella. Algunas investigaciones realizadas en
otros paises (Canads, por ejemplo) sefialan que hay un aban-
dono de medios clésicos, la televisién concretamente, en fa-
vor de internet. Para poder decidir si ésta es una buena o
mala noticia, es necesario saber qué tipo de contenidos es-
tan consultando los usuarios de internet.

La nueva dimensién espacio-temporal ha dado mayor
fuerza al concepto del conocimiento inacabado, cambian-
te, dindmico. La manera en que se entendia la sabidurfa
como algo que llegaba para quedarse se ha modificado a
partir de la posibilidad de consultar fuentes mdltiples. Esto
tiene un lado positivo, que consiste en el impulso que reci-
be la renovacién del saber, y otro cuestionable, referente
al riesgo de que los conocimientos no estén bien cimenta-
dos 0 a la idea, a veces injustificada, de que éstos se vuel-
ven caducos tan sélo porque surgieron en otra década que
puede ser incluso la pasada. Cabe preguntarnos entonces,
;la vitalidad que las NTC dan a la informacién estd poniendo
en riesgo el saber cimentado en la reflexién e incluso cier-
tas formas del arte? Sin duda también sobre esto hace falta
conocer més a través de estudios empiricos.

La renovacién permanente del saber se ha facilitado
porque a través de las paginas de internet, por ejemplo, se
amplian las posibilidades de difusién a bajo costo o gratui-
ta. Como es légico, al multiplicarse las fuentes de manera
un tanto andrquica el conocimiento se enriquece, pero al
mismo tiempo se producen imprecisiones, ruido o lo que
algunos ya llaman “basura informativa”.
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{Cémo distinguir lo bueno de lo malo?, jlo ttil de la “ba-
sura”? En las publicaciones se ha recurrido a los dictdmenes
y las evaluaciones previas, aunque esto no siempre asegura
rigor académico y cientifico. ;Aparte de las barreras econé-
micas que imponen los costos por determinados servicios,
las NTC (especificamente las bases de datos o la red de re-
des) tenderdn a buscar también mecanismos que permitan
depurar su oferta informativa? Este no parece ser el cami-
no adecuado porque limitarfa las ventajas democratizado-
ras de los nuevos medios. A mi juicio es mds importante
ensefiar a navegar, a manejar los hipertextos, de modo que
la bisqueda no sea s6lo lddica sino que se complemente con
el rigor en los contenidos.

Pero ademas de estos interrogantes no resueltos, el sis-
tema de conocimiento de los individuos de fin de siglo ex-
perimenta modificaciones por otra razén: las NTC exigen
a sus usuarios una mayor inversion de recursos econémicos
y tiempo, pero también la aplicacién de un saber adicional.

En efecto, sabemos que la renovacién del equipo,
paqueteria y lenguajes de las NTC implica gas-
tos, a los que se suma ademés la renta
de servicios diversos para acce-
sar a ellas. También sabemos
que el tiempo que los usua-
rios invierten en el uso de o
las NTC (bisquedas, nave-
gacién y elaboracion pro-
piadel material que propo-
nen los hipertextos, por
ejemplo) va en aumento.

Asimismo se cuentan las inver-

siones de dinero y tiempo que

realizamos para actualizarnos. Fi-

nalmente cabe destacar que como

usuarios (no importa la actividad que
desarrollemos) experimentamos la nece-
sidad de aplicar un saber adicional: el relativo
al manejo de los nuevos medios, que como los
demds saberes es dindmico y requiere cons-

tante actualizacién.
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Trabajo y tiempo de ocio

Sin duda el empleo de lasNTC ha vuelto dindmico a un sec-
tor importante de la economia, debido a que ha permitido
que mucha gente acceda al trabajo domiciliario, también
conocido como teletrabajo: “actividad profesional o empre-
sarial realizada a distancia y haciendo uso de las telecomu-
nicaciones” (Shomaly, 53). En este sector se encuentran
las mujeres, los discapacitados, los profesionales, los técni-
cos y los especialistas independientes.

Pero al mismo tiempo los nuevos medios han afectado
otros sectores productivos pues las personas menos preparadas
para su manejo ven reducidas las oportunidades de empleo. De-
tritus sociales, los llamé alguna vez el sociélogo Fernando Car-
doso, actual presidente de Brasil, advirtiendo que estos gru-
pos podrian ser los protagonistas de la chispa que encendiera
los reclamos por mejores condiciones de vida en una sociedad
cada vez més desigual (profeta en su propia tierra, esta carac-
terizacién corresponde al actual movimiento de los sin tierra).

Ademis de este desplazamiento, las NTC permiten
una fragmentaci6n inédita del espacio-tiempo
que, segiin Denise Shomaly, se han aglu-

tinado bajo

el concepto de atipias laborales y

comprenden: el trabajo a domici-

lio, el de libre disponibilidad (en

anglo on call) el temporero o esta-

cional, el tiempo compartido, el

trabajo suministrado (en jerga co-

mercial “empresa fusible”) y el em-

pleo intermitente o por horas in-

determinadas. Todos ellos generan un

3 horario flexible (flexitime) y un trabajo

/ flexible (flexi-work) e implican un traba-
4 jode tiempo parcial (part time) [Shomaly, 53].
Para los empresarios las ventajas son evidentes:
ahorran en espacio, en infraestructura para de-
sarrollar el trabajo, en seguridad social, en

Este saber adicional va m4s all4 del
conocimiento del software; implica ade-
més incorporar las bisquedas y su seleccion, la integra-
cién de fuentes multiples, en suma, manejar y aprovechar
adecuadamente las posibilidades del hipertexto como
una forma nueva de accesar la informacién y construir el
conocimiento.

el tiempo que los empleados reunidos en un
espacio comtn dedican tanto a su organi-
zacién como a las relaciones interpersonales, en una né-
mina menor que sélo crece cuando la empresa lo requiere
gracias al trabajo temporal en sus distintas modalidades.
Sin duda estamos ante una nueva cultura laboral que

exige pensar en maneras novedosas de organizacién que in-
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corporen las nuevas dindmicas establecidas por las NTC al
tiempo dedicado al trabajo y al tiempo libre o de ocio.

La falta de limite entre estos dos hemisferios funda-
mentales en nuestra vida tiende a traer no pocas conse-
cuencias en las relaciones familiares y afectivas en gene-
ral. Incluso los empresarios satisfechos con esta nueva
dimensién espacio-temporal que les permite aprovechar
al mdximo la capacidad de los trabajadores estdn comen-
zando a pensar en la necesidad de recuperar esos limites,
a partir de las propuestas multiples que ofrece el teletraba-
jo, para evitar que se revierta en el rendimiento y calidad
del mismo.

Relaciones interpersonales

Elusode lasNTC empieza a repercutir en las relaciones afec-
tivas, debido a que muchos seres humanos se interesan por
el sexo informatizado o experimentan una adiccién a inter-
net, entre otras muchas situaciones. En este ambito, esa fuga
de lo real de la que habla Baudrillard en EI crimen perfecto
resulta todavia mas preocupante.

Noticias que llegan de Espafia hablan, por ejemplo, de
psicélogos especializados en adiccién a la red de redes. M4s
préximo a nuestro entorno es el hecho ya comin de encon-
trarnos con personas retraidas o hasta timidas que compen-
san sus escasas relaciones personales con un dingmico inter-
cambio via correo electrénico.

La falta de limites entre tiempos de trabajo y de ocio,
asi como el entretenimiento individual que proporcionan
las computadoras (navegaciones, juegos electrénicos, hot
line, e-mail, entre otras posibilidades), han contribuido
ademds a desplazar las relaciones hombre-hombre por las
relaciones hombre-maquina. En efecto, la maquina, tan
llena de virtudes para el mundo moderno, rompe con las
relaciones directas entre familiares o amigos, vicio que tam-
bién se le atribuy6 en su momento a la televisién.

Cada tecnologia, en su horay dimensién, introduce cam-
bios significativos en la vida de los seres humanos. Cada
tecnologia llega para quedarse, suméndose a las demds. Por
ello la historia nos ha demostrado que no podemos asumir
una actitud apocaliptica frente al desarrollo tecnolégico. Esto
no impide, sin embargo, que adoptemos una postura critica
y vigilante que nos permita alertar sobre sus desviaciones y
excesos, asi como tener siempre presente que el hombre se-
guird siendo el centro de los cambios tecnolégicos, por més
sofisticados que éstos sean.

.+.8.
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Reflexiones finales

Los cambios que proponen las NTC sugieren encuentros
y desencuentros en el ciberespacio. Encuentros, porque
hemos hallado en ellas muchos de los beneficios que es-
tabamos esperando de los medios; porque no s6lo han sido
camino fecundo de expresién, sino porque han inaugura-
do nuevas formas de organizacién y de relaciones sociales.
Desencuentros, porque tanto entre quienes pregonan que
las NTC son la salvacién del hombre como entre quienes
intentan reemplazar la relacién hombre-hombre por la
relacién hombre-mdquina existen desviaciones, abusos y
malentendidos.

Como siempre, serd la investigacién la que arroje luz
sobre los numerosos interrogantes que presentan las NTC
en lavida cotidiana. Serd también la investigacién la que
nos permita conocer un poco mas esta sociedad inasible
para Baudrillard, Ortega y otros, pero transparente para
Vattimo. ¢
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Tres poemas

*

CARLOS DRUMMOND DE ANDRADE

Carlos Drummond de Andrade (Minas Gerais, 1902-1987) formé parte del movimiento modernista
brasilefio que en los afios veintes vino a insuflarle a la poesia vy a las artes del pais sudamericano un
nuevo y vital impulso, alimentado —en gran medida— por los influjos de las vanguardias artisticas
europeas. Sumds célebre poema “En medio del camino” —publicado en 1928 en la Revista de An-
tropofagia— fue piedra de escdndalo y suceso medular dentro de la poesia moderna brasileia. La obra
posterior de Carlos Drummond de Andrade se sustenta en la sencillez del lenguaje, el humor —no
exento de cierta dcida ironia—, el compromiso politico vy la insoslayable pasién amorosa. Recursos
coloquiales y economia verbal confluyen y cohabitan en la obra del brasileiio —que ha llegado a ser
el poeta mds popular y leido en su pais.

Los poemas que aqui presentamos pertenecen a su libro péstumo Farewell, publicado en Brasil. Tes-
tamento y despedida que se aquilata en la saudade, en la pérdida del amor vy en el sufrir —“ese otro
nombre del acto de vivir.”

Victor Sosa

Misién del cuerpo

Claro que el cuerpo no es hecho sélo para sufrir,
pero si para sufrir y gozar.

En la inocencia del sufrimiento

como en la inocencia del gozo,

el cuerpo se realiza, vulnerable

y solemne.

iSalve, mi cuerpo, mi estructura de vivir

y de cumplir los ritos de existir!

Amo tus imperfecciones y maravillas,

las amo con gratitud intercadentes.

En ti me siento dividido, campo de batalla
sin victoria para ningtn lado

y sufro y soy feliz

en la medida de lo que td me ofrezcas.
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;Serd acaso asf,

serd ley divina o dragonaria

que me parte y reparte en pedacitos’
Mi cuerpo, mi dolor,

mi placer y trascendencia,

eres, finalmente, mi ser entero y tnico.

El peso de una casa

La maison de mon pere était vaste et commode

merecia de mi un soneto o una oda.

Yo no supe entenderla y no supe trovarla.

Sélo resta, exigua estampa, el frescor de una sala.

Aquella egregia escalera, aquella austera mesa

desaparecieron para siempre en lances de incerteza.

Caen los muebles en el polvo y ondulantes cortinas

ya no revolotean en el silencio de Minas.

Qigo el tintineo de un vaso, el rodar de una tapa,

sonidos hoy iguales al caer de una hoja.

Y las tablas que estallan en insomne susurro

La vieja tradicién de la terca familia.

Y pasos de los antiguos, y griterio de nifios

migran de muy atrds en pardbolas mansas.

Me pierdo visitando los clausurados cuartos

y en ellos entreveo un correr de lagartos,

formas accidentales de una angustia infantil

que se estructura luego en castillo febril.

Soy yo solo llevando el peso de esta casa

que no es otra cosa que sepultura rasa.

i
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Invocacién airada

Quedd el nombre en el sazén de la comida,
en las fibras de la carne,
en-lasaliva,

en el oro de la mina quedé6 el nombre.

El nombre desleal que me arrancas
cual si fueras pufial o fiero buitre,
que yo hice para que permanecieras
dentro de mi ser, ya que fuera de €l

no existes ni noticia ninguna te preserva.

Huye, huye bien lejos de mi,

hasta donde la mente delirante alcance.
Te suplico que dejes

un vacio sin esperanzas de llenar,
amplio, taciturno, espacio irremediable,
pero déjame, suéltame, evapérate

de mi vida toda y mi pensar.

Sé que no me escuchas,

eres indiferente a mis llamados

y no dependes de tu propio querer.

Gas que fluctda,

perversa esencia eterna torturante,

vete ya, ve,

anillo sat4nico de vocales y consonantes

que esta boca repite sin querer.

VERSIONES DE VicTOR SOsA
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Periodismo de ayer y hoy

*

IRMA LOMBARDO

1 escritor de antafio escribfa por las noches, a la luz de
una vela y sobre pequefias mesas de madera.

Sostenia entre sus dedos el mango de hueso con plumi-
lla de acero y la entintaba una y otra vez. Redactaba nu-
merosas cuartillas con el 4nimo de convencer, ideologizar,
motivar a la accién politica.

Era su deber respetar la forma y el estilo del diario en
que trabajaba. Seleccionaba temas importantes, trascenden-
tes para la vida publica, porque militaba en las filas del pe-
riodismo de opinién.

Buscaba la frase adecuada, hacfa gala de sus conoci-
mientos, profundizaba en los asuntos y hacfa patentes los
pros y contras de cierta decisién oficial, porque se sabfa me-
diador entre pueblo y gobierno; se esforzaba por realizar
un balance en beneficio de las mayorfas.

Ocupaba una curul en el Congreso y esto le permitia
tener claridad en el tema que exponfa. Conclufa su texto,
caminaba algunas calles y llegaba a una vieja casona en
donde estaban las oficinas de la redaccién. Saludaba a algu-
nos compafieros y hacfa comentarios sobre los sucesos del
dfa. Entregaba su colaboracién. El cuerpo editorial discu-
tirfa sobre la conveniencia de su escrito.

Es fin del siglo xix: un joven nervioso, con libreta de
apuntes y estilogréfica en el bolsillo del saco, cruza las calles
montado en su bicicleta, cuidando que no lo atropelle al-
gln automévil.

Busca informacién en fuentes estables como las del Pa-
lacio de Justicia, la Tesorerfa, el Gobierno del Distrito Fede-
ral y, por supuesto, la botica del sefior Llamas.

El periodista observa, “olfatea”, detecta hechos de in-
terés. Localiza y entrevista a personas que le proporcionan

datos, detalles, minucias. Salta de jibilo al tener una bue-
na nota.

Recorre la ciudad hasta llegar a las oficinas de su peri6-
dico. Lasala de redaccién se encuentra perfectamente alum-
brada y hay bastante ajetreo porque est4 cercano el cierre
de la edicién. Elrepérter golpetea las teclas de la méqui-
na de escribir, contesta los teléfonos, echa un ojo a los cable-
gramas nacionales e internacionales, solicita un grabado
porque tiene la seguridad de que su material, relacionado
con el asesinato de lasefiorita Pérez, estard en primera plana;
es una informacién sensacional. El trabajo quedar4 listo en
una hora.

En efecto, su texto se presenta con grandes titulares,
ocupa la primera plana del periédico, se venden més de trein-
ta mil ejemplares, cada uno al precio de un centavo. Lano-
ticia atrajo multitudes.

Décadas més tarde, el egresado de licenciatura en cien-
cias de la comunicacién conoce su tarea, tiene su fuente asig-
nada. Se comunica por su celular con el jefe de informacién
y recibe 6rdenes de trabajo.

Por la tarde acudir4 a la rueda de prensa que ofrecerd
el secretario de Gobernacién. Alli quedé de verse con el
reportero grafico. Prepara su equipo: grabadora, agenda elec-
trénica, computadora personal, teléfono celular, radiolo-
calizador.

Ocupa horas en trasladarse en metro, pasando de una
linea a otra. Después hay que esperar. Por fin, entre empu-
jones y golpes de micréfono en la cabeza, consigue la infor-
macién. Visita un café cercano y hace una sintesis de las
declaraciones del funcionario. Da contexto a la informa-
cién. Escribe lanota en su lap top y la envia por correo elec-
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trénico a la red del periédico. Miles de lectores atenderdn
la nota, sobre todo si se coloca en el denominado ciberes-
pacio. Sigue su camino para recoger boletines de prensa y
cubrir otros eventos que competen a su fuente.

Lo anterior nos refiere una suma de experiencias, co-
nocimientos, habilidades y avances tecnolégicos propios
del periodismo impreso en México. Todo ello le augura un
futuro interesante, pese a la competencia con otras espe-
cialidades informativas.

El periodismo es una actividad de interés publico y su
esencia es la informacién. Tiene por tareas la planeacién,
obtencién, organizacién, produccién y difusién de noticias
en periédicos y revistas, principalmente.

Las publicaciones periédicas permiten conocer los pro-
gresos y las transformaciones registradas en algunas de las
tareas antes sefialadas, en el transcurso de los siglos xviI, XIx
y XX. Nos ocuparemos de varios aspectos de los dos tltimos
periodos.

El Siglo de Oro de la prensa mexicana aporta al deno-
minado periodismo actual el privilegio de la palabra y su
sentido politico. Se ocupa de construir un espacio legal que
permita su ejercicio ptblico. A estadefensa irrestricta, plas-
mada en la Constitucién del 24, siguen numerosos decre-
tos y medidas legales que coartan la puesta en préctica del
principio constitucional. De alli que un buen nimero de pe-
riodistas y periddicos luchen por una labor sin trabas, que im-
ponga limites a la autoridad y exprese el sentir popular.

Prueba de lo anterior es la variedad de materiales perio-
disticos. Destacan entre otros el primer cotidiano de la Nue-
va Espafia a escasos cinco afios de iniciado el siglo. Desde
aqui los diarios estan presentes. Evidencian y estimulan la
necesidad informativa de los ciudadanos.

Cada gobierno conté con un diario oficial en donde se
difundfan decretos y documentos del régimen, una seccién
de opinién y unasintesis de lo publicado en otros titulos. Sin
embargo, hacia la sexta década decimonénica, se define su
carécter informativo y queda tal como se conoce hasta nues-
tros dias.

El movimiento insurgente defendi6 la libertad de ex-
presién e impulsé el periodismo critico y de oposicién. Mds
adelante, los denominados periédicos de informacion ge-
neral se inclinaron al tratamiento del acontecer politico y
asumieron regularmente la defensa de posiciones; de alli su
tendencia federalista, centralista, liberal, conservadora, mo-
narquista y oficialista, entre otras.

Hubo un importante desarrollo de las publicaciones es-

pecializadas. Lo mismo circularon las difusoras de manifes-
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taciones artisticas y del avance cientifico, como las encami-
nadas a propagar la ensefianza y los métodos pedagégicos; se
destinaban a las mujeres, a la literatura y a las actividades
productivas, asi como a la industria y el comercio, la agricul-
tura y la ganaderia; o bien se dirigian a los obreros, a divul-
gar las creencias religiosas o a satirizar a personajes publicos
mediante caricaturas. En su mayor parte, exhibfan ilustra-
ciones excelentes: vifietas, grabados y litograffas.

Consecuencia de este impulso informativo es la regu-
larizacién de la apariencia fisica y el contenido de los peri6-
dicos. En el siglo Xix se observa c6mo, paulatinamente, se
incorporan los cabezales con datos precisos que figuran has-
ta la fecha: titulo, subtitulo, lema, epigrafe, nombre del di-
rector, tomo, nimero y fecha de aparicién.

De los iniciales formatos de un cuarto de planase llega
ala media plana, al tabloide y al tamafio estandar. La infor-
macién se distribuye en texto corrido, sin diferenciarse del
libro, y, mas adelante, en dos, cinco y hasta siete columnas.
Originalmente los diarios se imprimen en cuatro paginas y
tiempo después ese niimero es superado.

Los apartados informativos o secciones del periédico
evolucionan: el reacomodo y la variedad son una constan-
te. Algunos tratan un solo tema en varias de sus paginas.

F & 2
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De la tercera y cuarta década en adelante se establecen con
regularidad las secciones oficial y no oficial, exterior, inte-
rior, remitidos, variedades y avisos, o bien las de politica,
de literatura, de mercado y de actividad cientifica.

Un valioso aporte al periodismo es la incorporacién
de géneros informativos y de opinién, a grado tal que, en
ocasiones, las secciones asumen un nombre distintivo de
acuerdo con ello; por ejemplo: editorial, crénica parlamen-
taria, revista de teatros, crénica de la capital, crénica ex-
tranjera, articulo de costumbres, etcétera.

Con lafinalidad de atraer pablico e imprimir amenidad
a la lectura, el ordenamiento del contenido adquirié rele-
vancia y los periodistas recurrieron a las diversas estruc-
turas informativas. El editorial, el articulo de opinién y la
caricatura politica, entre los rubros de opinién, fueron de los
méds socorridos. Entre los informativos, se acostumbré la cré-
nica, la entrevista, la nota informativa y el reportaje.

La razén politica define el uso de una u otra estructura in-
formativa. El impulso de la opinién fue obra de la ideologfa
democratico-liberal, cuyo sustento se encuentra en la opi-
nién pablica. Los géneros informativos, por su parte, respon-
den a la cerrazén y al autoritarismo, pues se coarta la critica
y el andlisis. Hacia el porfiriato, el periodismo prefiere el sen-
sacionalismo y el amarillismo por encima de la reflexién.

Por supuesto, el creciente alcance de la practica informa-
tivadepende de que la circulacién y la distribucién de las pu-
blicaciones se regularice. En el siglo xix se impulsaron mecanis-
mosde suscripcion y entrega de ejemplares, ya fuera mediante
locales de venta, reparto a domicilio, voceo en la via publi-
ca o bien envios por correo, via maritima o ferrocarril.

Lo anterior lleva a plantear la construccién de mode-
los de empresa. Ciertamente, los inicios de la etapa decimo-
nénica refieren una actividad individual sujeta a restric-
ciones. Los particulares exponian sus propios recursos para
materiales y servicios de apoyo. Solicitaban permiso a las
autoridades virreinales, explicando los motivos para editar
un periédico y el contenido que difundirian en éL.

Quienes se dedicaban al periodismo eran editores, pues
financiaban la publicacién; fungfan como directores al ele-
giry seleccionar la informacién y, ademas, redactarla. Con-
trataban los servicios de un impresor, recogfan los pliegos
y los enviaban a los lugares de venta. Pueden verse las divi-
siones del quehacer en esta produccién de corte artesanal.

El movimiento independentista originé los primeros
periédicos politicos, de polémicay de oposicién al régimen,
y este hecho dio lugar a una actividad grupal y de caracter
clandestino.

UNIVERSIDAD DE MEXICO

Los recursos provenian de simpatizantes de la causa.
Hubo prensas portatiles de madera, letras del mismo mate-
rial fabricadas a mano y tinta producida mediante la mezcla
de aceite y afiil. Asimismo, numerosas personas obtenfan y
hacian llegar las noticias importantes para el movimiento
y llevaban a cabo la distribucién de ejemplares de los diarios
a pesar de las medidas represivas que pretendfan impedirla.
La contienda politica unificé la direccién-redaccién-impre-
sién en el campo de batalla, entre el fuego de los cafiones.

Miés adelante, surgen talleres de impresién dirigidos por
empresarios con marcadas posiciones politicas y un claro afdn
comercial. Suman las publicaciones periédicas a sus tareas
cotidianas de impresién de libros, folletos y devocionarios.
El periodismo se va diferenciando hasta convertirse en una
compleja divisién de actividades, supervisadas por el pro-
pietario y dirigente de la publicacion.

Como hasta nuestros dfas, se requeria capital para contar
con el local de administracién, abastecer de papel, adquirit
prensas manuales, cilindros, rotativas y material litogrfico,
montar los salones de talleres, pagar salarios y contribucio-
nes. En un buen niimero de casos el resultado era el prestigio
social, la influencia, las relaciones de poder, el dinero. Esto
implicaba compromisos y fidelidades con los gobiernos en
turno o, por el contrario, oposicién y critica a ellos.

Los periodistas obtuvieron un salario por su labor, siem-
pre insuficiente para vivir bien. Hubo quienes optaron por
vender su pluma al mejor postor y se convirtieron en merce-
narios de la prensa. Aceptaron prebendas a cambio del ser-
vilismo. Otros prefirieron un camino de carencias y plantea-
ron la necesidad de una ética periodistica en donde la verdad

y la justicia fueran el arma principal. Sostenian que la defen- :

sa de las ideas hacia necesaria la independencia y por ello los
partidos politicos debian ser los responsables del financia-
miento de los periédicos. Lo anterior permitfa ejercer una la-
bor sin ocultamientos, sin engafios. Los adeptos de la ideo-
logfa liberal fijaron la normatividad de la prensa protegiendo
la libertad de pensamiento y libre manifestacién de las ideas.

Vino la prensa de masas que, a cambio de informacién
sensacionalista, ofrecié buenos salarios y dejé a un lado los
principios. En el porfiriato se incrementd la publicidad y
empez6 a rendir buenos dividendos.

El movimiento revolucionario aumenté la demanda
informativa y la especializacién se acentué: corresponsales
de guerra, enviados especiales y el telégrafo con su incesan-
te tic-tac transmitfan pormenores sobre las batallas entre
las partes contendientes y daban a conocer entrevistas rea-
lizadas con los caudillos. Periodistas y reporteros recobra-
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ron su prestigio porque arriesgaban el pellejo con tal de man-
tener informado a su publico lector.

En las primeras décadas del siglo xx, hay un reacomodo:
nueva reglamentacion que incorpora buena parte de los pos-
tulados iniciales sobre libertad de prensa y una ley de im-
prenta que recuerda los limites de esa libertad.

Los periédicos van perfilando sus secciones informati-
vas y de opinién y, al cabo del tiempo, todo se convierte en
noticia. Esta es una de las principales diferencias entre el
periodismo de los siglos XX y xX. La noticia es lo distintivo
del actual. La bisqueda de la noticia llevé a pulir los relatos
de los reporteros y a dar a la nota informativa el sello distin-
tivode la imparcialidad. El reportero tuvo que investigar, en-
trevistar y localizar el lado trascendente de la informacién. En
pos de la noticia, afronté peligros, vencié obstculos, expuso
su vida y hasta fue capaz de mentir y engafiar.

Si bien al cabo del tiempo los departamentos y después
las oficinas de prensa han limitado la investigacién repor-
teril, es innegable que, hasta la fecha, los lectores y los me-
dios de comunicacién competidores reaccionan inmedia-
tamente por aquello que se denomina noticia.

Por otra parte, el periodismo actual ha evolucionado en

cuanto a variantes en los formatos y la presentacién de sus
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informes. La columna, el reportaje de investigacion, el fo-
torreportaje, el cartén politico y demés variantes de expresién
grafica son algunas muestras de la variedad informativa.

La especializacion en la prensa hace circular contenidos
financieros y deportivos. Hay paginas y suplementos espe-
ciales dedicados a temas diversos. Destacan los suplemen-
tos culturales en donde colaboran literatos de valia o inicia-
dos, quienes socializan sus conocimientos, brindan primicias
de sus obras y esclarecen sucesos actuales.

Los temas de interés general, originados por el desarrollo
social, generan material especializado: los derechos huma-
nos, la ecologfa, el trabajo cientifico, la problematica feme-
nina, la educacién infantil.

Pienso que ésta es una de las vertientes que debera culti-
var el periodismo del futuro: grupos con intereses concretos
dispuestos a informarse y reflexionar sobre asuntos particu-
lares. Pueden ser 4reas de trabajo, lo mismo que asuntos de
interés para grupos comunitarios.

Hoy, como ayer, para algunos el periodismo es una
empresa rentable y para otros un medio de denuncia, de
cuestionamiento y critica. Por eso, las tendencias, las pos-
turas ideolégicas propias de distintos periodos, o si se quie-
re sexenios, han contado con exponentes varios.

Un nimero indeterminado de periédicos y revistas dan
a conocer la importancia de la corriente socialista y el co-
munismo, y sus ediciones marginales y hasta clandestinas
dan cuenta del movimiento obrero y de sus grandes luchas
y movilizaciones publicas; otros se refieren a los distintos
partidos politicos; otros més son de corte fascista, conser-
vador o de derecha, amén de las publicaciones apoyadas por
los regimenes en turno, que en opinién de especialistas cons-
tituyen una de las modalidades de la prensa actual.

Ast, buena parte de los periédicos que hoy circulan de-
ben su inicio al apoyo de autoridades y funcionarios piiblicos.
Desde su origen se mediatiza su funcién politica al establecer-
se un amasiato entre prensa y poder. Otros, por fortuna, han
nacido auspiciados por la sociedad civil o por periodistas que
enarbolan principios de independencia y libertad. Su pro-
fesionalismo es indiscutible.

Hoy, un enorme aparato burocrético actda como em-
budo y limita la difusién de la informacién: los departamen-
tos de comunicacién social, las oficinas de prensa y sus bole-
tines, las comisiones por publicidad y la publicidad misma, las
prebendas de todo tipo. Se ha impuesto la informacién ins-
titucionalizada por encima del periodismo libre. Es claro que
una nueva alternativa la presenta el denominado periodis-

mo electrénico. ¢
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Negro-Marfil
(Tres fragmentos)

¢

MYRIAM MOSCONA

Caiga a su vacio H4gase habitable en los vislumbres del color
De derecha aizquierda ~ Se enfrfa el pensamiento
Actia lamano comopez Cubre y vuelve a trazar
De lo blancoa lo oscuro  Se rasgan las distintas superficies
En la flotacién se restituye lo primario
Una capa sobre otra
Vuélcase la rasgadura
Busca salida la carencia ~ Hay la idea
Encubierta en negros
Clavase la uia ~ En trance de si mismo
El circulo sobre su elevacion
Como una idea repetida en su dolor
Como un rezo en torno a lo redondo
Se engasta la tela Se ha vertido en su labranza
Los surcos se ennegrecen desde adentro
Las yemas abren Se rinden
Se encarama el marfil sobre la luz
Al gozo el indice se interna
Se mezcla el arriba y se remonta:

Sitio de la introspeccién
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Vuelve la idea cubierta en negros ~ Vuélcase otra vez la rasgadura
Una sobre otra Sobrepuesta
En el fondo yace lo que est4 ciego exhalando como un pueblo dormido

Se goza en la inocencia Y todas las preguntas son inescrutables

* %k %k

Candente Sin adornos

Cae como por un tobogan

La mancha
Conozco alli El haz de la Presencia
ESTACION EN ROJO

Se diluye con los dedos

Entre el indice y el cordial

Amasa Disuelve en liquidos la duda
Roza el arpa Tafiida
En este hueco Hace la vez del gong

Y todo regresa a su tacto Acto de enlazar el Dios en fragmentado
Gesto

Esto es nosotros

SRS i
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Cultura politica, prensa
y democracia

*

FLORENCE TOUSSAINT

os medios de comunicacién, la cultura politicay las elec-
ciones se encuentran, en las sociedades actuales, estre-
chamente relacionadas. Datos, interpretaciones, poli-
ticos, imdgenes del poder, partidos llegan al ciudadano
medio a través de la prensa, la radio y la televisién. La com-
plejidad social ha hecho cada dfa més dificil el acercamiento
directo, cara a cara, entre candidatos y electores. Por tanto,
larelacién se forja gracias a instrumentos tecnoldgicos que
hacen de puente pero también de filtro entre unos actores
y otros.

La prensa, primero de los medios de difusién masiva en
aparecer y que en México cuenta con una rica historia de
cinco siglos, naci6 orientada en nuestro pafs por intereses
politicos; bajo distintos estilos, asf se ha mantenido hasta la
fecha. El poder y su estructura, compuesta por cuadros de fun-
cionarios y representantes populares, han sido y son atin el
interlocutor predilecto del periodismo impreso. Existen po-
cas excepciones de periédicos que busquen satisfacer prefe-
rentemente las necesidades informativas de los lectores co-
munes y corrientes, de los ciudadanos sin cargo ni mando.

La democracia misma, como concepto y ejercicio, se
desarrolla con muchas dificultades a lo largo de m4s de cien
afios de historia del pais. La Reptiblica no se afianza como
forma de gobierno hasta que cesan las intervenciones mili-
tares extranjeras y Judrez consolida el Estado nacional, casi
a fines del siglo pasado. Por tanto, las practicas democrati-
cas toman sentidos y derroteros complejos, no siempre cla-
ros para las mayorfas ni accesibles a ellas. Se trata de una
democracia formal, de palabra, alejada de las necesidades
mayoritarias. La prensa refleja tales dificultades y es, en su ma-
yor parte, aliada del poder.

En materia de participacién politica, los anteceden-
tes mds destacados de cémo opera la prensa vinculada al
gobierno se encuentran en las contiendas del siglo pasa-.
do. Desde 1841, fecha en que empezé a circular el diario
El Siglo XIX, los periédicos se convierten en foro para las
disputas por el poder. Los distintos grupos tienen sus publi-
caciones y en ellas expresan idearios y proyectos de gobiet-
no. La claridad de sus planteamientos nos permite aun hoy
reconocer su tendencia politica. Ademds, algunos periédi-
cos acostumbraban publicar en primera plana la fotograffa
de su candidato junto la mencién de sus atributos, con loque
buscaban que los lectores votaran por él. ‘

Durante el porfiriato, las sucesivas reelecciones de Diaz,
que hicieron de los comicios una puesta en escena con de&
enlace conocido, dieron lugar al surgimiento de periédicos
que se mantenfan en circulacién durante la campafia, el dia
de la votacién y los posteriores a ella, para desaparecer des-
pués y resurgir solamente en el siguiente periodo electoral.

Con la creacién en 1929 del partido tnico, el PNR (pos-
teriormente PRI), los periédicos continuaron siendo voceros
del poder. Hasta que no hicieron su irrupcién la radio y la
television, la prensa fue el medio mas extendido y se con- |
sider el de mayor alcance y mas adecuado para llevarala '
gente los reportes de actividades politicas y por supuestodel
cambio sexenal de gobernantes. Sin una real competencia
electoral en el pafs, el periodismo escrito resultaba homogé- =
neoy, aun fuera de los tiempos electorales, constituia el prin- -
cipal propagandista de los actos de gobierno.

Muy avanzado este siglo, a partir de que las elecciones
se han vuelto competitivas, la prensa comenzé a jugar un.
papel importante en la decisién electoral de los votantes,
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aunque no a escala masiva. Esto tdltimo se debe al escaso
tiraje de los diarios, al bajo indice de lectura entre los mexi-
canos y a la existencia de laradio y la televisién, que han ve-
nido a sustituir en gran medida a la prensa en la tarea de in-
formar y crear opinion.

En este contexto, los diarios constituyen actualmen-
te medios destinados a grupos reducidos. Sin embargo, su
peso politico continda siendosignificativo debido a que pre-
cisamente la elite que los consume estd formada por aquellos
con capacidad de influir en la sociedad, por ejemplo poli-
ticos de todas las tendencias, representantes populares, pe-
riodistas, intelectuales, académicos, cientificos, investiga-
dores, empresarios, grandes industriales y comerciantes.

Una de las caracteristicas de la prensa mexicana es el
cuantioso nimero de titulos editados en contraposicién
con la escasa cantidad de lectores. Existen en el pais alre-
dedor de trescientos diarios, de los cuales 26 se concentran
en la Ciudad de México. En conjunto, el tiraje de estos tlti-
mos apenas alcanza el millén de ejemplares, segtin cifras de-
claradas por los periédicos pero no constatadas m4s que en
ciertos casos como el de El Universal.

Con 10 millones de consumidores potenciales, la pren-
sade la capital cuenta con un ejemplar por cada 10 lectores,
ciframuy baja si la comparamos con otros paises como los Es-
tados Unidos, Brasil o Argentina. Ademss hay que agregar el
alto grado de analfabetismo funcional, lo cual hace més es-
caso el consumo de diarios entre la poblacién mexicana.

Pocos son los estudios que se han hecho en torno a la
situacion de la democracia, las elecciones y la prensa en
México. Es dificil por tanto, aun como hipétesis, sefialar cudl
es la influencia de este medio tanto en el desarrollo de lade-
mocracia como en la toma de decisiones electorales. Sin
embargo, las investigaciones en torno a este asunto se han
multiplicado a partir de que las elecciones se han vuelto m4s
competitivas en el pais, vale decir desde 1988.

Larevision de periédicos, el andlisis de las notas en tor-
noalos comicios, candidatos y partidos, se llevé a cabo de ma-
nera acuciosa tanto en las elecciones presidenciales de 1994
como en las recientes de 1997 para elegir al jefe de Gobier-
no del Distrito Federal. La Academia Mexicana de Dere-
chos Humanos, el Instituto Federal Electoral y estudiantes
universitarios se dedicaron a recabar datos acerca de la co-
bertura y los espacios otorgados a los candidatos y partidos
participantes. A partir de esta informacién trataremos de
elaborar una hipétesis que nos lleve a describir el comporta-
miento de los medios impresos, su relacién con lademocra-
ciay los resultados electorales recientes.

UNIVERSIDAD DE MEXICO

Cuatro diarios capitalinos fueron objeto de la investi-
gacién relativa a los comicios de 1994: Reforma, El Univer-
sal, El Nacionaly La Prensa. Los resultados fueron publicados
en el libro Las elecciones de 1994 en México vistas por los
medios de comunicacién.! De los datos aportados por dicha
investigacién, tomaré sélo algunos, que nos permitan tener
una visién de conjunto del comportamiento de los diarios
en ese afio electoral. Lamentablemente se trata de un estu-
dio estrictamente cuantitativo, por lo que no tenemos in-
formaci6n acerca de la conducta cualitativa, misma que suele
modificar o ratificar lo que dicen las estadisticas. Sin embar-
go, por ser el tinico documento preciso, lo citaremos exten-

samente.

La conclusién principal que se desprende de este an4-
lisis de contenido electoral es que, si bien puede hablar-
se de un relativo equilibrio en la cobertura de los diferen-
tes partidos y candidatos, los cuatro diarios seleccionados

tendieron a favorecer en su cobertura al Partido Revo-

I Miguel Acosta, Manuel Martinez y Luz Paula Parra, Las elecciones de

1994 en México vistas por los medios de comunicacién, Academia Mexicana
de Derechos Humanos, México, 1995, pp. 73-81.
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lucionario Institucional (PRi) y a su candidato a la presi-

dencia, Emesto Zedillo Ponce de Leén.?

Para obtener las conclusiones anteriores los autores
se basaron en los siguientes resultados: en niimero de notas
Ernesto Zedillo acumulé 31.5%, Cuauhtémoc Cardenas
(PrD) 22.1% y Diego Fernandez de Cevallos (pAN) 18.7%.
En lo que respecta a los partidos politicos, al PRI le corres-
pondi6 40%, al PRD 24% y al paN 18.5%. La ubicaci6n de
dichas notas, dato importante para saber cémo jerarquiza-
ron la informacién los diarios, tuvo lugar de la siguiente for-
ma: en primera plana el PRI obtuvo 29%, el PRD 23% y el PAN
17%. En paginas editoriales el PrI logré 37%, el PRD 25% y
el paN 23%.

Al evaluar yano el nimero de notas sino el espacio que
en conjunto ocuparon éstas en los diarios, observamos que a
Zedillo le correspondié 32%, a Cardenas 20% y a Fern4n-
dezde Cevallos 18%. Ademss, el PRI como tal, obtuvo 34%,
el PRD 25.5% y el pAN 21%.

Por periédico se obtuvieron los siguientes resulta-

dos: Reforma mantuvo un equilibrio entre PRI, PRD y PAN;

2 Ibid., p. 73.
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El Universal privilegi6 al iy a los partidos minorita= |
rios; El Nacional dio su mayor espacio al PRr1; La Prensa
favoreci6, por amplio margen, al PR en detrimentode

los demés contendientes.>

En sintesis, las elecciones presidenciales de 1994 fue-
ron cubiertas por los cuatro periédicos elegidos de tal ma-
nera que el PRI saliera favorecido. '

Respecto al proceso electoral de 1997, destacaremos
—como una muestra de lo que la prensa aporté a la contiene
da electoral— el comportamiento editorial de tres diariosde
la capital con tiraje considerable y credibilidad entre loslees |
tores: Reforma, La Jornada y El Universal. :

En un andlisis de contenido llevado a cabo (a peticién
de la autora) por los investigadores Aimée Vega y Rodrigo
Garcfa, con la misma metodologia utilizada en Las eleccio~
nes de 1994... por Acosta, Martinez y Parra, se obtuvieron
los resultados siguientes:

En cuanto al nimero de notas publicadas en unase-
mana compuesta por los dias 26 de mayoy 3, 11, 19y 27de
junio (escogidos como muestra) los tres diarios favorecie-
ron tanto al candidato Cuauhtémoc Cérdenas como asu
partido, el PRD. En conjunto, les dedicaron 86 notas. Les
sigui6 el PRI y su candidato con 61 y el PAN y su candidato
con 47. Estas cifras se reflejan en la cantis
dad de espacio dedicado a los contendien-
tes en los periédicos: el PRD obtuvo 9.8 |
planas, el Pr1 7.9y el AN 4.1. Asimismo, el |
candidato més fotografiado fue Cuauhté
moc Cérdenas con 50 imé4genes; el candiz !
dato del pri, Alfredo del Mazo, obtuvo 35§ |
el del PaN, Carlos Castillo Peraza, 19.

En cuanto a cada diario en particula
Reforma concedi6 a Cardenas 18% de lasno-
tas que publicé sobre el proceso electoral
(que en total fueron 107), 13% a Del Mazo §
y 10% a Castillo Peraza. En el mismo ru=
bro, La Jornada otorgd 9% a Cardenas (de
un total de 159), 9% a Del Mazo y 4% a Cas-
tillo Peraza. Por su parte, El Universal otor-
g66% a Cardenas (de un total de 156),5%a
Del Mazo y 2.5% al candidato del paN.

En lo que respecta a la opinién y el
andlisis periodisticos, es decir articulos, edi¢
toriales y columnas, los tres diarios trataron:

3 Ibid., p. 79.




de una manera més positiva al abanderado del PRD y de for-
ma mds negativa a los del Pr1y el PAN. En términos cuanti-
tativos, la muestra sefiala que el candidato del PRDy sus de-
claraciones recibieron una mayor atencién. Entre éste y
Alfredo del Mazo hubo una diferencia de 16 articulos y en-
tre los candidatos del pri y del PAN de 14. Estas distan-
cias entre los candidatos también se aprecian en cuan-
toal nimero de planas que se les otorgarony alasfotos @
de ellos publicadas en estos diarios.

En materia de agenda, los periédicos resaltaron
temas que no favorecian a Cérdenas. En este an4li-
sis, los nimeros anteriores se vuelven relativos. La
amplia cobertura destinada al candidato del PRD in-
cluy6 involucrarlo en escédndalos y confrontaciones.

En la semana tomada como muestra, destacaron
los asuntos siguientes: el debate entre Cérdenas y Del
Mazo y la presentacién de Castillo Peraza en el Canal 7 de
television. Todos los demé4s candidatos opinaron al respec-
to, todos de una manera desfavorable tanto para C4rdenas
como para Del Mazo, y calificaron al debate de “excluyente”.

Fueron cubiertas ampliamente la pugna entre el PRDy la
banca, el careo entre Cardenas y Cérdoba Montoyay el caso
de los videos apécrifos en contra del abanderado del PrD.

Otro de los asuntos tratados de manera extensa fue-
ron las encuestas. Casi todos los periédicos, y especialmen-
te Reformay El Universal, llevaron a cabo sus propios sondeos
de opinién. Los resultados derivaron en notas generadas
desde los diarios y reproducidas por los demés. En la medida
en que éstas daban la ventaja a Cuauhtémoc Cérdenas, el
despliegue a favor de este candidato se fue acrecentando.

El tema que debfa haber sido central, las propuestas y
actos de campafia de los candidatos, si bien aparecié en
dos de los dias de la muestra, estuvo lejos de abarcar lama-
yor cantidad de espacio.

En resumen, cuantitativamente, el PRD y su abandera-
do recibieron una mayor atencién, aunque en materia de
seleccién de notas el tratamiento no fue tan favorable a
Cuauhtémoc Cérdenas.

En vista de que las elecciones de1994 y 1997 fueron
de distinto rango, resulta diffcil hacer una comparacién en-
tre ambas. Sin embargo, si tomamos en cuenta Gnicamente
a los partidos politicos, independientemente de quiénes
hayan sido los candidatos, sobresalen las diferencias entre
unos comicios y otros. En el primer caso, el PRI continué
siendo el favorito de los periédicos. Ademss, la equidad
—medida en distancia entre la cifras correspondientes a
un partido y el siguiente— fue menor. Hubo un amplio
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margen entre el ndmero de notas y la cantidad de espacios
dedicados al Priy los de los otros partidos, situacién que per-
mitié que aquél destacara por sobre su contendiente mas
cercano.

Por el contrario, el proceso electoral de 1997 mostrd,
al menos asf lo hacen ver los diarios elegidos como mues-
tra, por una mayor apertura y vocacién democratica. Si bien
las cifras sefialan que el PRD fue el partido més favorecido
por los periédicos, sus contrincantes no estuvieron tan ale-
jados de él. Hubo una mayor equidad y el despliegue de op-
ciones pudo observarse a lo largo de toda la campafia.

M4s all4 del comportamiento de los medios, hay que
sefialar que las contiendas electorales cada vez se llevan a
cabo en condiciones politicas distintas, incluso bajo leyes
electorales diferentes y con instituciones modificadas, como
el caso que analizamos. Estos hechos influyen de manera
fundamental en los resultados pero también tienen su re-
flejo en la prensa. Su tradicional apego al poder, propiciado
por una estructura vertical y autoritaria, de partido dnico y
presidencialismo férreo, comienza a quebrarse a partir del
paulatino cambio de esas précticas. El surgimiento de una
cultura politica distinta marca a los diarios, a los medios
de comunicacién en general. Y ese viraje en éstos propicia
asu vez que los lectores modifiquen su punto de vista, es de-
cir, hace que cambie su cultura politica.

&2 ¢




El noticiero y Hechos: . |
una radiografia
para comprenderlos

Robrico GOMEZ g

1 estudio de los programas informativos debe tomar en
cuenta varios factores que conforman la estructura de
la televisién. En este caso nos centraremos en las cuotas

de mercadeo y en la comprensién “fisica” de los noticiarios
televisivos, relaciondndolos directamente con su principal
producto: la noticia y sus productores (los periodistas).

Actualmente se estima que en México diariamente la
mayoria de los ciudadanos se informan del acontecer na-
cional y mundial por la televisién.

Segtin cifrasde TV Azteca, entre diez y doce millones de
espectadores se retinen cada dia para ver los dos noticiarios
més importantes de la televisién mexicana, Elnoticiero, con
Guillermo Ortega, y Hechos, con Javier Alatorre, transmiti-
dos de 22:30 a 23:15 y 23:30, respectivamente. Aquellas
cifras prueban que ningtin otro medio masivo de caricter in-
formativo tiene la capacidad de convocar al mismo tiempo
a tal ntimero de ciudadanos.

Antes de entrar de lleno en la descripcién de los referi-
dos noticiarios, resulta fundamental analizar la funcién que
cumplen en la programacién diaria de las dos empresas te-
levisoras y la importancia que alcanzan en ella.

El noticiero, de Guillermo Ortega, y Hechos, de Javier
Alatorre, son las dos emisiones informativas mds relevantes
de las dreas noticiosas de ambas cadenas: Noticieros Tele-
visa y Fuerza Informativa Azteca. Por ello, se transmiten en
las redes de mayor cobertura en el pais correspondientes a ellas:
2y13,! respectivamente, y en horario estelar de lunes a vier-
nes, o toda la semana en el caso de Hechos.

1Canal 2 de Televisa cubre 97.2% (16 131 776) de los telehogaresdel pafs
ylared 13 de TV Azteca 97%. Fuente: P4gina de Intemet de Televisa:
www.televisa.com.mx y de TV Azteca: www.tvazteca.com.mx
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Un claro indicador de la importancia de dichos noti
ciarios para las televisoras lo constituye el costo de los co~
merciales difundidos durante su horario de emisién; por
ejemplo, Televisa cotiza los 60 segundos de publicidaden |

237 mil pesos,? la segunda tarifa mds alta, s6lo inferiorala
del horario de nueve a diez de la noche —en que se transmi-:
ten telenovelas—, que es de 297 mil pesos. Durante laedic
cién vespertina de El noticiero dirigida por Abraham Zablu-
dovsky (antes 24 Horas de la tarde) y transmitida de 14:30°
a15:00 horas, la tarifa es de 63 mil pesos por minuto, esde=
cir alrededor de la cuarta parte de aquella cantidad? =
El caso de Hechos es similar, sélo que, a diferenciade
Televisa, este programa es el que percibe mds ingresosen
TV Auzteca y, aunque todavia no recauda las cantidades de
El noticiero, sus tarifas también son importantes, ya queel
minuto tiene un precio aproximado de 170 mil pesos:#
Para ambas televisoras dichos noticiarios son de sumo:
interés en dos aspectos: por un lado, tienen la posibilidadde

informar a un gran niimero de mexicanos y mexicanas so-

bre el acontecer politico, econémico y social del pafs y del:

2 Cabe aclarar que la empresa Televisa, después de manejar durante mu-
cho tiempo la cotizacién de sus anuncios con base en la segmentacién por
horariosuno A, doble A y triple A, ahora cotiza por hora en la que se quiera
anunciar el patrocinador. ;

3 Fuente: P4gina de Televisa en internet, diciembre de 1998.
http://www.televisa.com.mx/ventas/tarifas/diciembre.htm/ :

4 A diferencia de Televisa, TV Azteca cotiza sus comerciales a pamy
de los puntos de rating de sus programas, de tal suerte que el precio se detet-
mina directamente en funcién del supuesto auditorio que esté viendo su ‘
programacién; por ejemplo, Hechos tuvo, en enero, 8.48 puntos de rating
en promedio; entonces esos puntos se multiplican por 20 mil pesos, precio
de lista de Hechos por minuto y por punto de rating, lo cual suma la canti-
dad de 169 600 pesos. Fuente: Ibope. G
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mundo y, por el otro, la de difundir los productos o mercan-
cfas de las grandes firmas empresariales entre un gran ni-
mero de potenciales consumidores.

De acuerdo con lo anterior, a continuacién se anali-
zar hasta qué punto esta realidad afecta el trabajo periodfs-
tico de quienes intervienen en el proceso de produccién de
las noticias televisivas y, en consecuencia, la informacién
misma, tomando en cuenta que las noticias presentadas no-
che a noche conforman y constituyen parte de la realidad
social del televidente.

Asimismo, se estudiardn de manera detallada las carac-
teristicas generales de los noticiarios en cuestién.

El noticiero de Guillermo Ortega’

Antes de efectuar la descripcion cuantitativa de los resulta-
dos, cabe caracterizar la forma de presentar la informacién
del noticiario de Guillermo Ortega. Tal precisién es perti-
nente, ya que nos enfrentamos a un formato distinto al de
24 Horas con Jacobo Zabludovsky, transmitido en ese mis-
mo horario durante 27 afios. A diferencia de 24 Horas, Elno-
ticiero anuncia con voz altisonante, antes de ir a corte co-
mercial, la informacién m4s “espectacular” del dfa. No hay
una delimitacién clara entre las secciones que lo confor-
man, con excepcion de la deportiva, que se presenta entre
las 23:00 y 23:05 horas. Otra particularidad del programa
informativo es que dfa con dfa nos presenta un reportaje es-
pecial sobre algin tema de interés general; por ejemplo, el
dia 9 de febrero se divulgé un reportaje sobre la neurosis que
padecen los habitantes de las grandes ciudades del pas. Asi-
mismo, cierra normalmente su informacién con notas de
espectdculos y de ocasion o color. Verbigracia: un gallo in-
terrumpid por unos minutos la circulacién en una carre-
tera de los Estados Unidos; en Tailandia, alguien rompi6 el
récord Guiness del nimero de horas girando sobre su pro-
pio eje. Otro punto destacable es que El noticiero tiene el
soporte internacional del sistema de noticias Eco, que lo
sitia en una posicién muy interesante, pues cuenta con mas
de cien corresponsales en el extranjero.

Entrando de lleno en la composicién fisica del noti-
ciario, observamos que tiene una duracién total de 45 mi-
nutos y un tiempo efectivo® de 34 minutos 15 segundos, ya
que los comerciales ocupan un tiempo total de 9 minutos

5 Cabe sefialar que el analisis de dicho noticiario se efectu6 el 9 de
febrero de 1999, fecha escogida al azar.
6 El tiempo efectivo se determina excluyendo el de los comerciales.
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45 segundos, consumidos a lo largo de cinco cortes. Como
podemos advertir, los patrocinadores de este programa lle-
nan 22% de su tiempo total, mientras que la informacién
politica’ nacional difundida ese dfa ocupé s6lo 9%. El tema
al que mé4s tiempo se dedicé fueron las noticias de los esta-
dosy lasociedad, que sumé 8 minutos 46 segundos, un mi-
nuto menos que los anuncios.

Por otro lado, se contabilizé el nimero de notas leidas
en el noticiario: un total de 38. Si el tiempo total del infor-
mativo se divide entre ese niimero, resulta que el tiempo
promedio reservado a cada nota es de 55 segundos. Ahora,
si hacemos el mismo célculo con los comerciales, se cuen-
ta un total de 17 y a cada uno se consagraron en prome-
dio 34 segundos.

Otro punto notable es que la informacién que se ve
més fragmentada es la de corte internacional, pues a cada
nota al respecto corresponde un promedio de 24 segun-
dos, es decir un promedio menor que el de los comerciales y
mucho menor que el de las notas deportivas, que asciende
a 44 segundos. Tal situacién es sumamente preocupante,
ya que la imagen del mundo que el programa difunde es
en extremo general. De igual forma hay que decir que, con
todo y que el noticiario tiene el respaldo del sistema infor-
mativo Eco, todas sus notas fueron presentadas por Guiller-
mo Ortega y en su mayor parte las im4genes provenian de
otras agencias internacionales.

Hechos de Javier Alatorre®

Es relevante destacar que el estilo implantado en el noti-
ciario por Javier Alatorre ya hace casi cinco afios’ es el que
impera actualmente en toda la barra de noticiasde TV Az-
tecay también en Elnoticiero de Guillermo Ortega, quien de
alguna forma copi6 el modo de presentar las noticias con
un tono grandilocuente y espectacular propio de Alatorre.

Hechos, a diferencia del programa informativo de Tele-
visa, tiene bien definidas cuatro secciones: finanzas, depor-
tes, espectéculos y “Hechos de Peluche”. Asimismo, presenta
diariamente un espacio de opinién a cargo de diferentes

7 Se entiende por informacién politica la referente a la actividad de
quienes rigen o aspiran a regir los asuntos politicos.

8 El andlisis de este informativo corresponde al 10 de febrero de 1999.
Es importante aclarar que en esta emisién no hubo “Hechos de Peluche”.
Javier Alatorre se presenta de domingo a jueves; los viernes y sabados el ti-
tular es Rail Sanchez Carrillo.

? Dicho noticiario tuvo su primera emisién el 21 de febrero de 1994 y
sustituy6 al informativo Siete dias, de Imevision.
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“articulistas” como Luis Pa-
208, Sergio Sarmiento y Erick
Guerrero, entre otros.

Otra diferencia con el
noticiario de Ortega es que
Hechos dura 15 minutos mds
y efectia siete cortes para
presentar a sus patrocinado-
res, es decir dos més que su
contraparte.

También es posible no-
tar diferencias en cuanto a
suestudio televisivo (que po-
drfamos considerar esceno-
graffa). El de Hechos se mon-
t6apenasa principios del afio
en cursoy en él se observan
varios monitores, pantallas,
computadoras y mesas don-
de laboran los encargados de
la realizacién del programa
informativo, lo cual no in-
dica otra cosa més que estdn
trabajando. Asimismo, se jue-

"#/VVM——,,—’

s6lo siete menos que las i
noticias. Si el tiempo total
dedicado a ellos (880 segun=
dos) se divide entre ese nid-
mero se tiene un promedio
por comercial de 24 segun~ !
dos. Cabe aclarar que dees+
tos 37 anuncios, 12 son pro-
mocionales de los propios
programas transmitidos por
TV Azteca. Asi, eseviden- |
te que la firma promociona |
sus productos en el progra-
made mayor audiencia,con
la idea de que el auditorio
conozca mejor la programa- ’
cién de la empresa. En lo
que respecta a la presenta-
cién de la informaciénins
ternacional, resulta muysi= |
milar a la de El noticiero, ya ‘
que se reservd un prome-
dio de 26 segundos a cada !
nota, s6lo dos segundos méds-

gaconungran niimerode 4n-
gulos televisivos que pretenden dar una mayor agilidad
al noticiario y que exhiben al actor principal, el presenta-
dor de noticias, Javier Alatorre, al que se confiere un pa-
pel estelar excesivo.

Pasando a los datos arrojados por la investigacién cuan-
titativa del programa informativo del Ajusco, tenemos que
alcanza un porcentaje de tiempo efectivo de 75% de lahora
de transmisién, pues el 25% restante pertenece al espacio
destinado a los anuncios. La informacién presentada por
Alatorre a que se dedicé m4s tiempo fue la referente a po-
litica nacional: 22% del tiempo total. Entre ella y las noti-
cias que le siguieron, narcotréfico y deportes, la brecha es
ancha, ya que cada una apenas representé 8% del tiempo
total. Como podemos observar, tanto en este noticiario co-
mo en el de Televisa ninguna informacién referidaaun tema
en particular llega a sumar més tiempo que el reservado a los
comerciales.

En cuanto al niimero total de notas presentadas por
el programa informativo, registramos 44; si el tiempo
efectivo (2 650 segundos) del noticiario se divide entre
ese nimero se obtiene un promedio de un minuto por
nota. Por su parte, los anuncios sumaron un total de 37,

que el correspondiente @ |
los comerciales y diez segundos menos que a las notas de=
portivas. hE
Finalmente, en lo que respecta a la radiografia comer=
cial de Hechos, hay otra diferencia importante: mientras el
presentador de noticias lee la informacién, se muestranen
la parte inferior derecha de la pantalla, en un pequefio circus
lo, promociones de empresas como Elektra, Radio Cell, -
Hecali y el mensaje de “vive sin drogas” de la Fundacién .
Azteca (no es dificil pensar que posteriormente se abrird ese

espacio también para otras firmas comerciales).

Discusion y conclusiones

Los datos aqui expuestos sefialan de manera muy gene-
ral la composicién de estos programas informativos, pero
aun asf suministran claves sustanciales para entenderlos ’
a partir de los intereses econémicos de sus respectivas em-
presas y, sobre todo, advertir con claridad cémo afecta esto. .
la labor periodistica. En otras palabras, se advierte que,
al existir una imperiosa necesidad de explotar al méximo;,,"; '
los programas de altos niveles de audiencia, se trastroca |
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la informacién periodistica al presentarla cada vez més frag-
mentada y descontextualizada. Desde luego, los datos pre-
sentados no fundamentan suficientemente estas aseve-
raciones, pero al observar que los comerciales tienen un
mayor peso especifico en ambos noticiarios, puede con-
cluirse que la prioridad no es la informacién o los temas
politicos, econémicos, de seguridad piblica, etcétera, sino
los anuncios, que representan grandes ganancias.

Al respecto, Pierre Bourdieu afirma que “esta estruc-
tura no es advertida por los telespectadores ni por los perio-
distas; éstos notan sus efectos, pero no ven hasta qué punto
el peso relativo de la institucién en la que trabajan incide
sobre ellos, del mismo modo que tampoco ven su lugar y
su propio peso dentro de aquélla”.10

La l6gica de operacién econémica de la televisién pri-
vada puede explicarse por los siguientes factores: su ob-
sesién por el rating, por la progresiva homogeneidad de
la programacién, por la transmisién cada vez més espo-
rddica de peliculas y documentales de carécter cientifi-
coy cultural, y por la creciente dimensién de la politica
como espectdculo; es decir que la idea hoy predominan-
te de los empresarios de television es satisfacer dos obje-
tivos simples: la informacién y la realizacién de programas
llamativos que puedan conseguir un buen rating.!! Esto
explica también por qué la televisién se ve como una in-
dustria, ciertamente cultural, pero industria al fin, de tal
suerte que estd sometida a las leyes propias del mercado.
En otras palabras, estas empresas, “antes que medios de difu-
sién masiva, son corporaciones cuyo propdsito y funcién
fundamentales son econémicos y su operacién, consecuen-
temente, comercial; su funcionamiento tiende a la ma-
yor racionalizacién, independencia financiera y obten-
ci6n de las maximas utilidades”.!? Por ejemplo, si a partir
de los datos aqui presentados hacemos una estimacién de
lo que reciben por concepto de comercializacién en un
dfa los noticiarios analizados, advertimos que El noticiero
percibe alrededor de dos millones de pesos; si esto lo mul-
tiplicamos por los veinte dias de un mes de transmisién,
tenemos que obtienen cuarenta millones de pesos. En el
caso de Hechos, las cifras tampoco son nada desprecia-
bles, ya que diariamente recibe alrededor de un millén

10 Pierre Bourdieu, La televisién, Anagrama, Espafia, 1998, p. 59.

11'Véase Dominique Walton, Elogio del gran priblico. Una teoria critica
de la televisién, Gedisa, Esparia, 1992, p. 29.

12 Miguel Angel Hernandez, El modelo de operacién comercial y la fun-
cién econdmica de Televisa, tesis de licenciatura, FCPys-UNAM, 1985, p. 139.
El autor se refiere Ginicamente a Televisa, pero es m4s que obvio que ambas
empresas operan igual.
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setecientos mil pesos. La diferencia aqui es que dicho pro-
grama se transmite diariamente y, por lo tanto, habrfa que
multiplicar esa ganancia por treinta dfas, lo que represen-
tarfa un monto aproximado de cincuenta y un millones
de pesos.!® Desde luego, debe tomarse en cuenta que la pro-
duccién de los noticiarios es sumamente costosa; sin em-
bargo, las ganancias son notoriamente sustanciosas.

Volviendo a lo referente a los comunicadores, pode-
mos observar que ambos programas informativos poseen un
formato similar, los dos tienen un presentador, al que pode-
mos considerar el centro del programa, y una serie de actores
secundarios en el estudio (los que leen las notas deportivas
o de espectsculos) y de reparto, que aparecen a cuadro (los
reporteros que envian sus notas). En este sentido, habria
que analizar el papel de los presentadores de noticias ac-
tualmente, a partir del entorno descrito, ya que, como se-
fiala McNair, podemos observar que se estin convirtiendo
en “super estrellas” que disfrutan algunas veces del status de
politicos, el glamour de celebridades y los ingresos de gran-
des hombres de negocios.'* Asf, el papel o la representa-
cién de dichos profesionales de alguna manera est4 defor-
mando la tarea del informador.

Finalmente, podemos afirmar que las repercusiones de
esta l6gica televisiva hoy presentada como la tinica por los
grandes conglomerados de televisién pueden ser amplia-
mente debatidas, pues acarrean serios problemas en dife-
rentes dmbitos, como en el periodismo televisivo, en donde
se persigue antes que otra cosa la primicia y la velocidad
de la informacién, asf como su espectacularidad. Ello es
sumamente preocupante, ya que en la actualidad la noti-
cia se presenta cada vez més con fines de entretenimiento
y los noticiarios se ostentan como la mejor opcién dentro
del espectro informativo, para de ese modo atraer a los pa-
trocinadores. Asimismo, las noticias son progresivamente
escuetas, fragmentadas y descontextualizadas, aunque, eso
sf, “espectaculares” y “4giles”, lo que a su vez, como indica
Bourdieu, plantea una problemética entre el pensamien-
to y la velocidad cuando estos mensajes son recibidos por
parte de los telespectadores.!® Es decir que la forma de pre-
sentar la informacién en la televisién no ayuda a pensar y
debatir los problemas de México y el mundo que se plantean
dfa con dfa.

13 Es importante tomar en cuenta el porcentaje que se llevan las agen-
cias de publicidad y los descuentos que se les hacen a clientes frecuentes y
que realizan pagos por adelantado.

14 Brian McNair, The Sociology of Journalism, Arnold, Inglaterra, 1998.

15 Bourdieu, op. cit.
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La perra se llamaba Dionisia

MARIO ENRIQUE FIGUEROA a

n cuanto me olfateaba o vefa, la perra salfa debajo de
cualquier auto y descendfa por el declive del estaciona-
miento. Lo hacfa con gracia de animal fino, cruzando

a cada paso sus patas delanteras como caballo adiestrado,
ddndome tiempo a que yo rodeara la malla ciclénica. Al
encontrarnos descansaba su hocico en el pavimento (hébi-
to de can mimoso aunque también —pensaba yo— per-

5
vivencia de malos tratos) para que acariciara su cabeza, su
lomo manchado de aceite.

Algo tenia de bull terrier en los pelos de la nariz, pero:
era tranquila y carifiosa. Excepto si era agredida sin moti=
vo. Y cumplia sin remilgos con los placenteros reclamosde
sus celos anuales. ¥

Cuando se estableci6 entre nosotros, sélo una de las ve-
cinas del edificio estaba embarazada. Para mi su presencia
al respecto fue una especie de amuleto. Porque si bien pre=
dominaban los matrimonios jévenes estrenando apartamen-:
to, su aparicién coincidié con una pequefia explosién de-
mogréfica. Hasta un caso de gemelos y otro de gemelasse
registraron. r

No todos lo vieron ast. Sus periédicas cohortes de pretens
dientes y camadas terminaron por dividir a los habitantes
de ese edificio en candfilos y canéfobos. Curiosa, comprens
siblemente, entre estos Gltimos se alinearon de inmediato
los inminentes padres y sus respectivas cényuges.

A mi me despedia cada mafiana y me recibia en las
tardes con muestras de apego, en las que desde luego algo
tenfa que ver lasalchicha o la rebanada de jamén que dia-
rio le obsequiaba. Pero estaban sobre todo las caricias, pre
guntarle cémo estaba, nuestras reciprocas manifestaciones:
de afecto.

Si coincidiamos en la puerta de entrada los que noy
los que si la querfamos, los primeros nos advertian (de ma-
nera seria pero atenta, como corresponde entre nuevos ve-
cinos adn respetuosos) que si la alimentdbamos nunca se.
irfa. Los segundos aducfamos que esas ddivas apenas reivin-
dicaban nuestras cada vez més olvidadas acciones soli=
darias.
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Y entre esos primeros no faltaron los abiertamente agre-
sivos. Tal una pareja de jévenes doctores. En particular él.
Pude percatarme de ello porque yo vivia, vivo, en planta baja
y la ventana de mi dormitorio —que en ocasiones se con-
vertia en insomnorio— se asoma a los llamados cajones
del estacionamiento.

Una madrugada, a la hora en que lo liberaban
del hospital, bajé de su coche y azot6 la portezuela.
En seguida se desat6 la pequefia bronca, del todo
imaginable. El doctor proferfa maldiciones y tira-
ba patadas entre las ruedas de otro auto —consi-
dero que debi6 lastimarse la espinilla— en tanto
la perra grufifa y eludia puntapiés sin salir. Recuer-
do que, pocos meses después, la doctora fue retri-
buida con gemelitas.

Tuvo también cuidados y atenciones. Entre los men-
cionados segundos se contaba otro matrimonio que, seguro
por decisién propia, mantenida con firmeza, en esos tiem-
pos no convocd a la cigiiefia. El esposo, cordial, atento, servi-
cial, habfa asumido la tarea de cultivar nuestras 4reas ver-
des. Estas, que en la maqueta del proyecto original rodeaban
profusas los edificios, se redujeron a un rectdngulo —cis-
terna mediante— donde este vecino cortaba y regaba el pas-
to, sembraba y acotaba retofios.

Un sdbado primaveral, una mafiana luminosa y calida,
lo vi realizando pausado esos menesteres. Lo saludé desde
una ventana. Luego decidi acompafiarlo. Trabajaba hablén-
dome de su gusto por la jardinerfa. Nuestra platica derivé
hacia la perra, que a ratos se acercaba reconociendo con
movimientos de cola a dos candfilos. Porque dicho veci-
no incluso le habia destinado una cacerola para su comida
y un bote para su agua.

Y comentando quiénes si quiénes no, fuimos conci-
biendo la idea de bafiarla. Nos pusimos de acuerdo. Traji-
mos jabén y cubetas. La perra adiving e incliné resignada
la cabeza. Ya en plena labor, los que si nos animaban desde
sus ventanas; los que no corrieron cortinas. Cuando termi-
namos se sacudié salpicindonos, refrescando el sudor de
nuestros rostros. Recién bafiada era una perra hermosa.

Para entonces ya habia tenido su primera prole. La
pari6 al otro lado de la alambrada que delimita nuestro
prado, en un recodo del terreno, bajo un gran pird. Dos
o tres veces escuché a los cachorros gemir, reclamar la
presencia de la madre. Ella los amamanté hasta quedarse
en los huesos, al principio sin apartarse de la camada,
después prolongando sus ausencias en busca del propio

alimento.
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Los pequefios canes desaparecieron un dia. Los que si
nunca supimos con certeza qué se hicieron. Quiz4 sencilla-
mente cada uno inici6 su vagabundeo. Pero mis dos hijos
dieron por imaginar historias criminales, acciones solapa-
das y perversas de los vecinos que no. Al visitarme ellos se
duplicaban las raciones de salchicha o jamén.

Ambos se acercaban raudos a los veinte afios—ahora
los han rebasado—, con uno de diferencia. Yo moderaba
sus elucubraciones y deducciones, pero ante todo dilataba
la apreciacién de sus caracteres: el mayor reservado, calcu-
lador; el menor fogoso, impulsivo. En su opinién, la desapa-
ricion se debi6 a las dos mujeres que vivian solas, si bien
jovenes, de actitudes secas y renuentes.

Ya después nos adentrabamos en nuestros asuntos, en
sus planes y requerimientos. Puestos de acuerdo, les daba
el cheque que incluia la parte previamente convenida para
los gastos de su madre, de la casa, del auto. Antes de mar-
charse, en sus ojos reaparecia silenciosa la pregunta acer-
cade mi regreso. Les respondia con un guifio que pedia més
tiempo sin cancelar esa posibilidad.

Se mantenia, la conservabamos latente los cuatro, aun-
que yo la sentia cada vez més lejana. Aun después de un
afio los extrafiaba, la extrafiaba, y eran la causa principal de
mis insomnios. Claro, junto con ajustes en facturaciones,

conciliaciones bancarias y elaboracién de graficas de Gant
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en la agencia de turismo. Sin embargo, también —y bus-
caba la manera de decirselo a ellos sin lastimarlos— habia
terminado por regustar la vida privada, solitaria de veinte
afos atrés.

Los recuerdos me ponfan nostélgico los domingos: veia
y escuchaba a los matrimonios subirse animosos a sus co-
ches, lamujer embarazada o con un bebé y hasta dos en bra-
z0s. Asimismo revivia los motivos de la separacién deter-
minada con mi esposa: algunas agrias discusiones, pero en
realidad los prolongados silencios entre ambos, las mutuas
intolerancias hacia usos y costumbres personales.

En domingo, generalmente sélo las dos mujeres hos-
cas y yo—uvefa los partidos de futbol por televisién, lefa los
periédicos— permaneciamos en el edificio. Por supuesto,
ademss de la perra que no sabfa de dfas especiales. Y contra
lo concluido por mis hijos, fueron las m4s preocupadas al
aproximarse el advenimiento de la siguiente ventrada.

Durante el par de meses que me correspondi6 llevar
la administracién del edificio, llamé a su puerta. Salié una
y, a medio resumen de sus adeudos pendientes, la otra. Me
escucharon serias, casi cefiudas, renuentes no a cubrir sus
cuotas, sino a aceptar la relacién de gastos y recibos comu-
nitarios. Finalmente conseguf lo que ninguna administracién
anterior habfa logrado: que las dos mujeres en irrevocable
aislamiento y reserva se pusieran al
corriente.

Fueron ellas quienes en el corre-
dor que formaban mi patio de ser-
vicioy la cisterna, acondicionaron
un cajén grande de madera, relleno
con trapos y cubierto con una bol-
sade pléstico. Un atardecer la perra
y yo atestiguamos los preparativos.
Al descubrir la media sonrisa de mi
cara tras los barrotes de la protec-
cién, me preguntaron —un tanto
cohibidas pero adustas— si no me
incomodaba que Dionisia pariera
en ese lugar. Amplié un poco mi ges-
to y movi negativamente la cabe-
za. Una tenue corriente de simpa-
tia viaj6 de ellas hacia mi.

Sucedi6é una madrugada. Ya
habfa azotado la puerta de su co-
che el doctor. Escuchaba los dis-
tantes lloriqueos de un recién na-
cidoy calculaba de nuevo los pros
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y contras de mi retorno al hogar. De un momento a otro,
al llanto lejano provocado por algiin célico, se agregaron
los sucesivos gemidos perrunos de la camada, saliendo
de un célido vientre al frio de la noche. Abandoné la ca-
ma y cubierto con un sarape sali. Estuve un rato juntoa
Dionisia, reconociendo en sus ojos el sufrimiento y la gra-
titud.

Esta vez el alumbramiento me parecié mortal. Dias des-
pués conduje a mis hijos a ver de cerca el sibito, brutal en=
flaquecimiento. Pero habia algo mas en sus ojos ex4nimes,
en la postracién doliente que apenas le permitié lamer la
salchicha, la rebanada de jamén. Ellos cargaron a sus ca-
chorros. Yo traté de animarla apoyando sin pausas una mano
en su cabeza, que ella dejaba colgar en total abandono fue-
ra del cajén.

Mis hijos me animaron a secundar su idea. Prometieron
ayudarme en los cuidados que requeria el animal. Quizd
esto influyé en la decisién que a la postre adopté, porque mi
esposa abomina de las mascotas.

Ahora, cuando regreso del trabajo por las tardes, nome
reciben los caracoleos equinos de Dionisia, sino los ladri-
dos desde mi patio de servicio de la sucesora—tambiénse
llama Dionisia, tiene los mismos pelos en la nariz— con

los que reclama nuestro paseo por los alrededores. ¢
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La prensa frente a la transicion
democratica

¢

RENE AvVILES FABILA

esde hace un tiempo, no mucho, la sociedad mexicana
viene mostrando cambios importantes en su interior.
Podrfamos, a grandes rasgos, precisar los principales
momentos: 1968, 1988, 1994 y 1997. El primer afio marca
una de las represiones mds graves ocurridas en el pais, un in-
tento de los j6venes estudiantes por modificar el rostro del
pais, su rigidez, que es sofocado con fuego y sangre; el segun-
do, precisa la separacién de Mufioz Ledo y Cérdenas de un pri
ya por completo anquilosado e incapaz de avanzar y el lan-
zamiento de la candidatura del segundo a la Presidencia de
laRepublica, hecho que culminé con un fraude de magni-
tud escandalosa, la “caida del sistema”; el tercero, un primer
debate entre los tres principales aspirantes presidenciales
(Ernesto Zedillo, Cuauhtémoc Cérdenas y Diego Fernan-
dezde Cevallos, PRI, PRDy PAN, respectivamente) y la apari-
cién publica del EziN, y el cuarto, el triunfo de Cardenas en
la Ciudad de México. Todos estos hechos constituyen jalo-
nes histéricos, México comienza a salir de su marasmo y
se sacude la modorra, se inquieta y observa su atraso politi-
co, la existencia de medios informativos que sucumben
ante el peso del Estado, un sistema presidencialista obso-
leto y la ausencia de grandes partidos de oposicién. En esos
momentos, el poder no necesitaba una oficina de censura
o algo semejante, simplemente ejercia los controles de un
mecanismo, un sistema disefiado y edificado desde la pun-
tadel Estado, desde la Presidencia de la Republica, luego de
una historia compleja y de escasas situaciones democrati-
casy libertarias. Este elaborado aparato, tal vez inico en la
historia, ahora pierde poderio, gradualmente se derrumba
y el gobierno lo lamenta y arremete contra las nuevas fuer-
zas, los medios de comunicacién, en vista de sus contribucio-

nes, en particular de los escritos, a las luchas sociales. No
es posible dejar de lado que sin la existencia de los me-
dios tal como ahora los conocemos en México y el apoyo
internacional, el EZLN ya habria sucumbido a la brutalidad
estatal. Hay un freno modesto al Ejecutivo que fue con-
formandose clandestinamente, casi en la oscuridad, y que
al aparecer e intentar darle un soporte a la naciente opi-
nién piblica nacional es visto por el Estado como un ene-
migo al que se debe golpear al menos con palabras (aunque
claro, el sistema ya mostré que es posible llegar al asesi-
nato). Se puede decirlo de otra forma, en palabras del pe-
riodista Carlos Ramirez:

Cuando la prensa mexicana era un instrumento de domi-
nacién de lo que José Revueltas llamé hace cuarenta afios,
en su obra cldsica México: una democracia barbara, el Estado
ideolégico total y totalizador, el gobierno y sus hilos de poder
nunca se preocuparon por sentar a los medios en el banquillo
de los acusados ni menos pensaron en ponerle acotamientos
u orillas. Pero apenas la prensa comenzé a ocupar los vacios
politicos e ideolégicos del sistema priista, el interés guber-
namental oscila entre culpar a los medios de la crisis y bus-
car la manera de sacara la prensa de los grandes debates na-

cionales.!

El mundo cambia aceleradamente, cae el muro de Ber-
lin y se extingue el llamado socialismo real, la Uni6én Sovié-
tica. La globalizacién basada en el modelo estadounidense

! Carlos Ramirez, “Indicador politico”, en El Universal, columna del
7 de junio de 1998.
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es impulsada con gran fuerza y en ocasiones a contracorrien-
te en los pafses atrasados, como es el caso de México, y aun
en los restos del bloque socialista. En América Latina termi-
nan las dictaduras militares y las guerrillas ceden su espa-
cio a los procesos electorales. En este contexto, México
no puede ser la excepcién, no puede seguir siendo la “dic-
tadura perfecta” que sefialara con ironia el escritor Mario
Vargas Llosa, pese a que —como ha precisado Jorge Carpizo
en un trabajo fundamentado—, son muchas las facultades
constitucionales y metaconstitucionales que México le ha
otorgado al presidente de la Republica, entre otras la virtual
supeditacién del Legislativo y el Judicial al Ejecutivo, la ti-
tularidad del Ejército, el control del partido oficial (Pr1) y la
peculiaridad de designar a su sucesor libremente.? Todoello
dentro de una historia incapaz de librarse de dictadores, em-
peradores, altezas serenisimas, jefes mdximos y tiranos de
toda indole que han resultado de la imperfecta unién de dos
grandes autocracias: la azteca y la espafiola.

Loanterior no indica que los medios gocen de una bue-
na salud. Todavia es largo el camino que deben recorrer an-
tes de que su contribucién a lademocratizacién sea un hecho
consumado. No es posible dejar de lado que la prensa na-
cional nace, por asi decirlo, viciada, distante del pueblo y
sus intereses y en consecuencia cercana al poder, décil a la
corrupcién. Al respecto, Renato Leduc en un trabajo funda-
mental para el estudio de la prensa, explicé:

En un breve pero nutrido estudio titulado Periodismo y pe-
riodistas de Hispanoamérica, Andrés Henestrosa (mexica-
no) y José A. Fernandez de Castro (cubano) escriben: “En
cuanto Iturbide se hizo cargo del gobierno (de México) bajo
el nombre de Agustin I, uno de sus primeros empefios, como
reconoce una autoridad tan imparcial como Lepidus, fue
‘amordazar efectivamente a la prensa estableciendo una ri-
gida censura militar’ ... casi no quedé en pie més que la an-
tigua Gaceta de Gobierno, véstago degenerado de la de Val-
désal fin convertida en la pomposisima Gaceta Imperial de
Meéxico ... Los partidarios de Iturbide crearon también, el
15 de abril de 1823, El Aguila Mexicana, que iba a sobrevi-
vir a toda aquella faramalla, pues a pesar de haber sido des-
terrado Iturbide y proclamada la Republica en octubre de
ese mismo afio, El Aguila sigui6 publicandose y defendien-
do los intereses de aquel vano personaje y del grupo de ricos

2 Jorge Carpizo, El presidencialismo mexicano, Siglo XXI, México, 1978,
pp- 12-66. A este respecto, también ver Exaltacién de ineptitudes, de Rafael
Ruiz Harrell, Editorial Posada, México, 1986.
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terratenientes y altos funcionarios del clero que lo defen-
dian. Insistimos en la supervivencia de aquella publicacién V fﬁ
porque ese fenémeno ha venido repitiéndose a lo largodg
nuestra historia, ddndose el extrafio caso de que aun cuano ‘
do la Revolucién llegue a ocupar el poder nunca tiene lg
medios para presentar batalla a sus enemigos en el terreno
de la prensa peri6dica.”

A 150 afios del nacimiento de la nacién mexicanay

en sus relaciones con las fuerzas del poder, en su esencia, n r.r; :
han cambiado mayor cosa. La censura, de hecho, se mantie- '
ne, pero sus instrumentos y procedimientos de aplicacién
se han transformado, se han modernizado obviamente, yse
han afinado y aun refinado para mayor prestigio de quienes .
los aplican y mayor beneficio de quienes los soportan. Lacens =
sura periodistica en México ha dejado de ser desde hacemu-
cho tiempo la “rigida censura militar” iturbidista para cons
tirse en una adecuadamente flexible censura burocréticay,

decirlo asi, institucional. Su sede se ha desplazado de los

eufemisticamente, de relaciones ptblicas de las dependen: 5
cias gubernamentales, desde la Presidencia de la Repﬁbliﬂsg“ ;

hasta las jefaturas de policfa.®

El largo sometimiento del periodismo escrito (hasta !
hoy la parte medular de los medios de comunicacién),m;:: g
tendencia a la autocensura y a la subordinacién al poder
politico o econémico, es probable que sea una de las caué. 3
sas del rechazo de los grandes niicleos de poblacién. Hasm
hoy, pese al crecimiento poblacional y a las nuevas técnis
cas de impresién, mercado y publicidad, los tirajes de lﬂ‘s?’
diarios y revistas son en verdad minimos, ridiculos, podrla
decirse. No s6lo ello, hay una tendencia que conv1ertea =
la prensa en un didlogo infinito y aburrido con el rmsme

poder. Los periodistas no escriben para consumo de los le(:r ;
tores, para orientar a la sociedad, sino para ser leidos por los i
hombres del poder y sus colegas de mayor rango en el pro- A
ceso informativo. Si en el siglo x1x el periodismo era de opi-
nién m4s que informativo, hoy el periodista informa opinan-

do, envidndole un mensaje obvio o criptico aun colegao
aun alto funcionario. Quienes han llevado a la exageracién
este panorama son los columnistas y los articulistas de fon

H -y

do (los mejores pagados en el reino periodistico), quienes
trabajan frecuentemente de acuerdo con los intereses ideo-

3 Renato Leduc, La corrupcicn, varios autores, Editorial Nuestro Tlem'
po, México, 1969, pp. 56 y 57.




l6gicos o econémicos de cada diario o revista. Aun las publi-
caciones periddicas de mayor prestigio como Proceso han
caido en la tentacién de dialogar exclusivamente con el po-
der o, en el mejor de los casos, con “los lideres de opinién”,
como ha dicho reiteradamente Froyldn Lépez Narvéez.* El
precio de tal aberracién, entonces, es el escaso éxito. Decir
que un diario mexicano de circulacién nacional est4 res-
paldado por un tiraje de 300 mil ejemplares, digamos, es
una temeridad y seguramente un dato falso o manipulado.
En tal aspecto, hay una confusién absoluta: cada diario, por
mds que indique que el tiraje ha pasado por una certifica-
cién, brinda la cifra que desea y al darla no toma en cuenta
las devoluciones. De cualquier forma, es dificil suponer que
el gran total del tiraje de los periédicos de pretendida circu-
lacién nacional sea superior al millén de ejemplares diarios.
Esto parece una completa exageracién, sobre todo después
de la famosa polémica desatada sobre el tema por la revis-
ta Nexos y el diario El Nacional, entonces en manos de ese
mismo grupo tan cercano al poder salinista y hoy al de Er-
nesto Zedillo. Recordemos que Ratil Trejo Delarbre en un
articulo, “Periédicos, jquién tira la primera cifra?”, sospe-
chosamente aparecido en ambas publicaciones, daba datos
tremendos al comparar el tiraje manifestado por cada dia-
rio con una cifra “real”. De este modo, por ejemplo, en ese
afode 1989, LaJornada declaraba 75 mil ejemplares, mien-
tras que el dato “verdadero” eran 40 mil.’ De ser cierta la
informacién del grupo Nexos, los diarios mexicanos venden
cifras irrisorias, y eso que no estdn hablando del total de
ejemplares vendidos; ya tomando en cuenta las devolucio-
nes el ndmero es menor. Ello, en una nacién de casi cien
millones de habitantes, nos indica una penetracién débil, no
importa que tan s6lo en la Ciudad de México existan m4s
publicaciones que en cualquiera otra gran ciudad del pla-
neta. La desconfianza actual en la prensa y en los medios en
general se ha acentuado. Si hemos de aceptar la informa-
cién que Karim Bohmann ofrece en su libro Medios de co-
municacion y sistemas informativos en México, El Imparcial,
fundado en 1896 por Rafael Reyes Spindola, con dinero del
secretario de Hacienda José Ives Limantour, “alcanzé un
tiraje de hasta cien mil ejemplares”, una cifra, que de ser
cierta, pondria en ridiculo a los diarios de circulacién na-
cional que hoy conocemos con mayor éxito, puesto que la

4Froylan Lépez Narvaez, Conferencia impartida a los alumnos de Co-
municacién de la UAM-X, en agosto de 1986.

5 Datos tomados de “Papel, tirajes y estimulos piiblicos”, sin firma,
aparecido en la revista Kiosco, todo para periodistas, afio 1, nim. 1, México,
D.E, 1990.
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poblacién en esos afios de dictadura porfirista era sensi-
blemente m4s baja y los medios de transportacién se limi-
taban a la diligencia y al ferrocarril en algunos casos. Los
datos de la investigadora alemana expresados en el capi-
tulo v, “Inventario de los medios de comunicacién masi-
va”, muestran una realidad muy modesta para los diarios y
algo optimista para radio y televisién, que crecen y se mul-
tiplican con mayor éxito y penetracién popular, aunque
no consigan proporcionar, en términos generales, informa-
ciones precisas, agudas y fieles a principios morales de alto
nivel.6

El mexicano promedio, entonces, adquiere su precaria
informacién a través de los medios electrénicos, principal-
mente de la television, y esta masa de noticias llega mani-
pulada segiin los intereses de la empresa y en consecuencia
del gobierno. Bastarfa analizar la forma en que los canales de
Televisa, TV Aztecay el propio Canal 11 procesan la infor-
macién sobre el conflicto chiapaneco: sin mucha sutileza in-
tentan hacernos creer que en la bisqueda de una solucién pa-
cifica, trabaja con mayor intensidad el gobierno de Zedillo
que el EzLN.

Sin embargo, las sociedades estdn en movimiento
perpetuo, puede ser que a veces haya sacudimientos que no
sean perceptibles, pero con mucha frecuencia suponen
transformaciones por lo regular positivas, aun en los ca-
sos dramdticos, de alto costo de sangre para un pais. La so-
ciedad o, mejor dicho, ciertos sectores de ella, aprovechan
la leccién, la asumen como algo benéfico. Luego del tre-
mendo crimen de Dfaz Ordaz en 1968, el miedo no para-
liz6 a los jévenes, que o pasaron a la edificacién de movi-
mientos guerrilleros o a la bisqueda de alternativas civiles
para eliminar un sistema endurecido, torpe, autoritario,
antidemocratico, de presidencialismo rigido y atrasos vi-
sibles. Tal vez 1968 no sea un parteaguas de gran dimen-
sién, no obstante es posible dividir a México en antes y
después de tal afio: es evidente que los mandatarios si-
guientes, Luis Echeverrfa y Lépez Portillo, llevaron a efec-
to algunos cambios que, aunque timidos e insuficientes,
disminuyeron tensiones politicas y permitieron una mayor
participacién de la oposicién. Podriamos sefialar la llama-
da apertura democritica del primero y la reforma politica
del segundo que permiti6 la legalizacién del antiguo y per-
seguido Partido Comunista.

6 Karim Bohmann, Medios de comunicacién y sistemas informativos en
México, Alianza Editorial Mexicana/Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes, México, 1989, pp. 66, 67 y 122-141.
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Pocoa poco fueron surgiendo nuevos medios de comu-
nicacién. El Estado se hizo y deshizo de varios canales te-
levisivos, los periodistas formaron nuevos diarios y revis-
tas. La pugna por la libertad de expresién se acentué. En
este punto debemos precisar que jamés hay dédivas o con-
cesiones de parte del Estado, lo que tenemos es una lucha
en la que los comunicadores (no todos, naturalmente) dan
la pelea por la libertad y la democracia. Siempre encontra-
rén resistencia en el aparato gubernamental. El pais parecia
acostumbrado a que el gobierno controlara los medios. La
corrupcién, y asimismo los premios y reconocimientos, han
sido sus armas favoritas, aunque llegado el momento, no se
han escatimado los recursos violentos para frenar los avan-
ces periodisticos y entonces la muerte ha aparecido. En
Meéxico, no debemos olvidarlo, el periodismo sufre un alti-
simo nivel de represién y censura. Hasta hoy, por ejemplo,
no sabemos quiénes fueron los asesinos intelectuales de
Manuel Buendia, por més claro que nos quede que la orden
salié de las més altas esferas del gobierno: de la Secretaria
de Gobernacién seguro, quizd de la propia Presidencia de
laReptiblica. Es dificil imaginar que en México se dé un paso
de esa magnitud sin el conocimiento del primer mandata-
rio en turno, a pesar de que el aparato gubernamental ex-
plique que fue victima de un engafio, tal como sucedié en
el monstruoso crimen del lider agrario morelense Rubén
Jaramilloy su familia, asesinados por elementos del Ejérci-
to. El periodismo, pues, aqui est considerado como una pro-
fesién de alto riesgo. La lista de asesinados, amenazados y
golpeados es larga. Carlos Moncada, abogado de formacién,
director de la revista Impacto, en su libro Periodistas asesi-
nados, hace un largo recuento de asesinatos “para silenciar
ala prensa”. Otros periodistas, como Carlos Loret de Mola
(muerto en condiciones sospechosas) y Julio Scherer han
dejado pruebas escritas de las presiones y amenazas que
han sufrido de parte del Estado para limitarlos en sus tareas
informativas.”

Pero ;qué ha sucedido todo este tiempo con los medios
de comunicacién? ;En qué medida han contribuido al de-
sarrollo de la democracia y la libertad del pais? Creo que en
mucha. Es cierto, todavia padecemos la plaga de los co-
municadores al servicio del Estado, los que gustan del per-
manente y tortuoso coqueteo con el poder, los que utilizan
los medios como un vehiculo para enriquecerse o llegar a

7 Me refiero a Los caciques de Carlos Loret de Mola y a Los presidentes
de Julio Scherer. Tal vez m4s directa, en cuanto al problema de la corrupcién
y las presiones a los medios, sea la obra de este tltimo: El poder. Historias de
familia, Grijalbo, México, 1990.
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cargos politicos. Desde el modesto reportero joven, :
gado e inexperto, que decide aceptar alguna recompensa
“mejorar la informaci6én”, hasta el director que ha hee

del periodismo un excelente negocio personal, pasando
articulistas, caricaturistas y columnistas que beneficia

su trabajo a politicos generosos y corruptos o al sistems
general. No obstante comienzan a destacar los que exige
conductas sanas y limpias, transparentes, formas decen 7
yvalerosas de hacer periodismo. Comunicar de modo clatoy
critico, dejando de lado las sospechosas adulaciones al fu

cionario encumbrado, al politico triunfador. Mujeres yho
bres decididos se lanzan a buscar informacién, ya no esst
ficiente (nunca lo ha sido) el boletin o el telefonema, |
que hacer periodismo de investigacion y critico por 2
dura, que nos brinde todas las posibilidades que su
con una noticia, que en verdad nos informe y nos expli &
qué hay detrds de cada noticia, detrés e cada informacién que :
por regla general llega del Estado. i
Pero hay algo realmente significativo: México vive:
profunda transformacién, o al menos es el deseo de sus g
tes més lcidas, de sus sectores més avanzados y, desde lues
go, corresponde a las necesidades de toda la poblacién. €
mo consecuencia de ello, los medios tienen la obliga
de ser mds criticos, mds claros, mas objetivos, mds dis
del poder. Por afios los medios vivieron supeditadosa
y s6lo unos cuantos consegufan romper el cerco. Pero
las condiciones han sufrido cambios en forma notable. Lo
medios tradicionales intentan adecuarse a las nuevas exig
cias y los recientes aparecen con espiritu combativo &
dependiente. Los nuevos aires libertarios también nos t
excesos y un periodismo amarillista, de nota roja, se conv
te en el pan nuestro de muchas primeras paginas. Se t1
entonces de buscar la manera de hacer un periodismo
sea en efecto critico y ademds cumpla las exigencias deser

parte importante en las transformaciones politicas.

bablemente no tengamos el gran periédico o la notable es=
taci6én radiofénica, mucho menos el canal televisivo que res |

querimos, pero a cambio, dentro de todos los medios, hay
trabajadores que empujan y poco a poco rompen el cere
para hacer un periodismo nuevo, diferente al que nosha
agobiado durante décadas. Es cierto, todavia prevalece aquel - ;
que halla en la figura presidencial poderes casi méglcw
o que tiene un enorme placer por la perversa relacién que

por afios ha dado el Estado. De cualquier forma, las v1e]myv
corruptas formas de hacer periodismo est4n en viasde ex-

tincién, no tendran cabida en el México nuevo, que
posible vislumbrar.




El pais cuenta ahora con un sistema de partidos, es en
rigor imperfecto, pero ello significa un avance. Yano esta-
mos a merced del partido oficial, de sus ofrecimientos, con
frecuencia falsos, y de su eterno apego al poder; tenemos
alternativas. Unos por su vejez llegan cargados de vicios y
defectos, otros se pierden en el impetu de su juventud,
algunos mads representan la pesada tradicién conservadora
que tanto dafio le ha hecho a la nacién. Sin embargo, to-
dos juntos intentan politizar a un pats que por afios fue man-
tenido en una suerte de limbo; derivado de ello hay nuevos
movimientos sociales que permiten el avance de la pobla-
cién y de este modo el de los medios. Un buen observador
nota enseguida los defectos de la prensa, la ineficacia de
la televisién comercial o lanovatez de la radio. Pero allf tam-
bién se avanza. Dentro de un panorama de apariencia gris, de
pronto encontramos luces que rompen las sombras y orien-
tan a una opinién ptblica atn inexperta, de la que todavia
se abusa.

La llegada al gobierno de la Ciudad de México de un
partido diferente al Pr1 ha sido el dltimo jalén que presen-
ciamos. Un organismo nuevo, de poca experiencia politica
ha llegado al poder, el Partido de la Revolucién Democrs-
tica. La reaccién es multiple y al mismo tiempo enconada.
A una breve luna de miel le han seguido criticas a veces
excesivas, el apoyarse en pequefios elementos para mini-
mizar al gobierno cardenista o acusarlo de inepto por el
pecado de haber desplazado a un partido muy arraigado
en el vicio de corromper a la prensa. Es cierto, también hay
desencanto, y lo hay porque la gente y los medios espera-
ban mucho de la nueva administracién. Tal vez los elec-
tores y buena parte de los medios estaban en esperade una
suerte de Mestas y no de un simple funcionario con carac-
teristicas diferentes. Del otro lado, los enemigos, los que
perdieron el poder, ellos y sus apoyos periodisticos tradi-
cionales, no desaprovechan la oportunidad para exagerar
el desliz, el modesto error. Atin no estamos en posibilida-
des de sefialar esa gestién, ocurrida después de larguisimos
afios de control priista, como un fracaso. Creo que estamos
a tiempo de reflexionar. Los medios no pueden tomar par-
tido por el poder, por el Estado, su principal interés es la so-
ciedad, tiene que ser la sociedad, a ella deben dirigirse, con
ella tienen que conversar. Debo insistir. Creo, estoy segu-
ro, y lo estoy porque tengo casi treinta afios en los medios,
que en México se ha hecho periodismo sin considerar a
lasociedad civil; ha sido més bien un didlogo con el poder.
Articulistas, columnistas, caricaturistas, reporteros, todos,
se han concentrado en enviar mensajes y recados al poder,
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malos o buenos, inocentes o llenos de maldad, dejando
de lado a nuestro principal interlocutor, el ciudadano.
Algo semejante al rechazo masivo de la prensa ocurre
con los noticiarios radiofénicos: por més personas que los
oigan (aprovechando los millones de vehiculos que con
dificultades circulan por la ciudad, que llevan radioescu-
chas cautivos) siempre serdn grupos reducidos gracias a
la incapacidad de atraer a la gente con informacién seria,
con reportajes responsables, con un periodismo nuevo, dis-
tinto. La televisién, por ejemplo, cuenta entre nosotros con
elevadas cifras de fansticos, pero éstos se concentran en
ladiversién y en el entretenimiento. Captan, a lo sumo, fa-
tigantes programas y noticiarios que ya han tomado parti-
do por el poder, de tendenciosa informacién, de reportajes
fabricados con la esperanza de engafiar al televidente, de
aburridas entrevistas con personajes poderosos que jaméas
hallan una sola critica, una pregunta aguda, a lo sumo elo-
gios, y un periodismo que debe ser abandonado, el que est4
al servicio del poder, de los hombres que sélo ven en los me-
dios la via para hacer carrera politica, que en consecuencia
los utilizan y manipulan, los corrompen. En lo sucesivo,
el didlogo debe ser con la sociedad, escribir para ella, orien-
tarla, ponerse a la cabeza de grandes movimientos hacia
mejores formas democraticas y en busca de un sistema que
tolere una modernidad largamente deseada. Y esto no sig-
nifica ser un enemigo a toda costa del Estado. Los medios
estdn por naturaleza entre el poder y la sociedad. A unoy
a otro deben orientar. Observar con 0jos severos y juiciosos
alos partidos politicos y alertar sobre los peligros de cual-
quier funcionario corrupto o simplemente inepto, sea cual
sea su filiacién.

Estamos, en efecto, ante una transicién democratica,
es la exigencia popular, expresada lo mismo en Chiapas
que en Baja California o en Guerrero y Oaxaca, sin olvidar
la ciudad capital. Los medios deben contribuir todavia con
mayor fuerza. Hay que dejar de lado filiaciones partidis-
tas o hacerlas menos evidentes, que el interés fundamen-
tal sea cada uno de los mexicanos y no los partidos politicos
y principalmente la Presidencia de la Repiblica, pues no
por el hecho de serlo cuenta con la razén. De lo contra-
rio, los diarios seguirdn teniendo menos lectores, las formas
més estipidas de la televisién triunfardn, los programas
radiofénicos m4s enajenantes dominarén y de esta ma-
nera los medios no ser4n una gran aportacién al cambio de-
mocrético que desea una sociedad que ha padecido por
afios la supeditacién a un solo partido politico y al autori-
tarismo presidencial en turno. ¢
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Desencuentro laboral
en el periodismo mexicano

MARIA TERESA CAMARILLO

| desarrollo de las instituciones gremiales de la prensa
mexicana puede entenderse a partir de laanécdota que
representa y condensa etapas vividas por el pais. Asf,
por ejemplo, la actitud del presidente Antonio Lépez de
Santa Anna frente a los periodistas Eufemio Romero y Gui-
llermo Prieto, descrita por éste en Memorias de mis tiem-
pos, muestra la prepotenciay lahostilidad del poder hacia
la critica ejercida en nombre de la libre expresién y, al mis-
mo tiempo, el desamparo y el gesto defensivo del periodis-
ta.! De otra parte, en dngulo distinto, el gesto del gobernante
Lépez Mateos, entregar un edificio histérico para que se ins-
talara en él un entonces naciente Club de Periodistas, de-
nota simpatia por un proyecto de mejoramiento cultural,
esencialmente, de los profesionales del periodismo. Por
tltimo, el trato dispensado por el presidente Luis Echeverrfa
al Sindicato Nacional de Redactores de la Prensa alcanzé
un rango politico excepcional, capaz de engendrar el espe-
jismo de una poderosa central que se extendiera de ver-
dad en toda la Repiiblica, para obtener y asegurar los dere-
chos laborales de quienes trabajaban en las redacciones de
todas las empresas periodisticas.
Igualmente, las coyunturas histéricas explican el des-
envolvimiento de las agrupaciones del gremio: en 1872,
cuando surge la idea de constituir la Asociacién de Perio-

! Guillermo Prieto, Memorias de mis tiempos, p. 342. Prieto refiere que
el dia del onoméstico de Santa Anna se publicaron dos articulos de “felicita-
cién”: uno en el Calavera, redactado por Eufemio Romero, y otro en ElMo-
nitor Republicano, firmado por él mismo. Ambos articulos, confiesa Prieto,
“se habfan escrito con ponzofia de alacranes”, por lo que sus autores tuvieron
que comparecer ante su Alteza Serenisima, quien los enfrenté violentamen-
te, amenazando con “arrancarle lalengua” a Romero y blandiendo el bast6n
contra el propio Prieto.
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tad de imprenta, el presidente Benito Judrez gobiernaa

un congreso unicameral beligerante y apenas ha supes

Noria, que se oponia a la reeleccién; en 1929, afio del
miento del Sindicato Nacional de Redactores de la

Cl}
sa, el pafs cambia su proyecto nacional tras el magnicidio;
ocurrido el afio anterior, del mandatario electo Aly
Obregén, y por lo tanto se forma el Partido Nacional Re
lucionario, se efecttia la eleccién presidencial y se coneede:
la autonomia a la Universidad Nacional de México. «
Asi, en la anécdota podemos identificar la falta def

teccién del periodista ante el poder y la buena disposic
de éste s6lo en momentos de excepcién, de duracién brevis
sima; en la coyuntura histérica es posible localizar los ins:

tantes precisos en que el practicante del oficio interrut
su larga espera para pugnar por la unién que lo proteja '
abuso del poder politico y, después, para conseguir g
ley laboral lo ampare y pueda ejercer sus derechos como:

trabajador. .

Los testimonios, memorias personales de periodistas, |
resefias, articulos y decretos de la autoridad dan cuentade
la situacién de los trabajadores de la prensa durante el si gl '-;
pasado, luego de consumada la Independencia nacional; -
ante los duefios de los periédicos y el poder politico. Somy,
virtualmente, dobles esclavos, que para medio subsistirne=
cesitan afanarse todo el tiempo en sus mesas de trabajo y para
conservar la integridad fisica han de poner sumo cuidado
en loque escriben, y cuando estallan en sus opiniones sabeﬁ
que les aguarda la advertencia de la autoridad, la agwii#1 ‘
o la cércel. 5‘[* w‘
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También esos afios de luchas intestinas en el pais gene-
ran enfrentamientos politicos e ideolégicos entre los propios
periodistas. Las polémicas devienen en duelos que se libra-
ran en el campo del honor, como el celebrado la mafiana del
27 de abril de 1880, cuando Irineo Paz, duefio de La Pa-
tria, maté a Santiago Sierra, propietario, junto con su her-
mano Justo, de La Libertad. La controversia periodistica se
habia inscrito en el marco de la sucesién presidencial, tras
el primer cuatrienio del general Porfirio Dfaz.

Para entonces se habian frustrado dos proyectos de
asociacion de los periodistas: el de 1872, que acarici6 José
Marfa Vigil en una convocatoria publicada en forma de edi-
torial en El Siglo XIX del 19 de febrero, y el de 1875, de la
Prensa Asociada de México, agrupacién cuyo propdsito con-
sistfa en acabar con el proteccionismo brindado a la indus-
tria papelera nacional, y que fue presidida por el mismo
Vigil, pero que muy pronto suspendié sus actividades, pues
sus gestiones para la libre importacién de papel, tan esca-
SO en ese tiempo, NO prosperaron.

Cuatroafosdespués del duelo Irineo Paz-Santiago Sierra,
en 1884, Ramoén Elices Montes —de El Siglo XIX— revi-
vi6 la idea de agrupar a los periodistas. Sus motivos eran los
mismos que habia expresado Vigil doce afios atrés. Insistia
en lo negativo que resultaba para la prensa el que sus hom-
bres se enfrentaran en polémicas que rebasaban los plan-
teamientos ideoldgicos o la defensa de principios, hasta dar
lugar a escritos destinados a menoscabar el prestigio perso-
nal del oponente y constituir antecedentes de duelos que
propiciaban la intervencién de las autoridades. Los perio-
distas llevados ante los tribunales eran multados o encarce-
lados, en tanto que la liberad de prensa se veia restringida
debido a la injerencia de las autoridades.

Nacié asf la Prensa Asociada de la Ciudad de México,
afines de 1885. Entre sus objetivos figuraba velar por el de-
coro de la prensa “para evitar y cohibir los excesos que de
muchos y malos géneros se cometen, ya en abuso de la li-
bertad de imprenta por improvisados periodistas y de adve-
nedizos sin ningdn antecedente de escritores piiblicos”.?

En 1888 formaban parte de esa agrupacién muchos
de los periodistas m4s notables de la época, como José Bar-
bier, Isidoro Epstein, Alberto Arellano, Enrique Sort de
Sanz, Arturo Paz, Félix M. Alcérreca, Agapito Silva, Luis
A.Escandén, Adalberto A. Esteva, José Rico e Irineo Paz.
También para esas fechas empezaron a sumarse a la Prensa

Asociada algunas agrupaciones estatales, entre las cuales,

2 “La Prensa Asociada”, en La Patria, 28 de enero de 1888, p. 2.
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por sus contingentes, destacaban las pertenecientes al Esta-
do de México y al de Guanajuato.

Esta asociacién funcioné hasta mayo de 1908: entre
sus presidentes se contaron Irineo Paz, Apolinar Castillo,
Manuel Gutiérrez Ndjera y Heriberto Frias; lleg6 a cambiar
su denominacién para llamarse Prensa Asociada de los Es-
tados y se concretd, no obstante los ambiciosos planes de
adquirir “el poder que goza la prensa en Estados Unidos o
en Europa”,? a gestionar la libertad de los periodistas que en
todo el territorio nacional sufrfan persecucién de las auto-
ridades durante la dictadura de Porfirio Diaz.

Cuando la Prensa Asociada habfa entrado en un perio-
do de decaimiento, de nueva cuenta Irineo Paz logré a fines
de 1907 que un buen niimero de periodistas se interesaran
en formar una organizacién con fines mutualistas, de pro-
teccién, ante los abusos del poder politico. Se constituy6
asf la Prensa Unida de México, cuyos estatutos representa-
rON un avance organizativo, con el propésito de actuar como
una “sociedad civil particular, de seguros mutuos sobre la
viday lasalud ... dispuesta a prestar su apoyo moral y mate-

3]. M. Ponce de Leén, “La reorganizacién de la Prensa Asociada”, en
La Patria, 22 de abril de a1898, pp. 1y 2.
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rial a los socios que carezcan de trabajo”;* se preocupaba
también por elevar el nivel cultural de sus miembros y te-
nfa la intencién de establecer una caja de ahorros, un mon-
tepio y un panteén, dada la proverbial precariedad econé-
mica de los periodistas.

Cabe aqui sefialar uno de los paradigmas del periodis-
moyy la politica practicados con absoluta honradez:
el de Ignacio Ramirez, El Nigromante, ante
cuya tumba el no menos prestigioso
Ignacio Manuel Altamirano di-
joen la oracién finebre: “Su
honradez no fue atacada
nunca; desdefiaba el fa-

vor y las riquezas...”;’

lo mismo habia dicho
de Francisco Zarco
diez afios antes y se
repetirfa con otros
modelos de con-
ductaen la historia
de la prensa mexi-
cana.

Enotrofrente, el
del periodismo conser-
vador, a mediados de di-
ciembre de 1909 nacié la
Asociacién Prensa Cat6lica
Nacional, cuya base fundamen-
tal fue la total “sujecién a las dispo-
siciones de la Iglesia catélica”. Victoriano
Agiieros fue elegido presidente de ella y, de acuerdo con
los estatutos aprobados, la asociacién se proponfa:

Agrupar fraternalmente a todos los que en la Repiblica
mexicana se dedican o han dedicado al periodismo cat6li-
coyestablecer entre ellos la m4s completa solidaridad cris-
tiana ... Unir a todos los periodistas catélicos para librar
juntos los combates de la buena causa ... Prestar, dentro de
lajusticiay la caridad, a los socios que se vieran perseguidos,
los auxilios posibles a fin de hacer cesar la persecucién ... Pres-
tar ayuda pronta y oportunamente a todo periodista miem-
bro de la Asociacién, en caso de persecuciones por asuntos

periodisticos.®

4 Reglamento general de la Prensa Unida de México, pp. 1y 2.
5 A. Sierra Partida, Ignacio Ramirez, p. 56.
6 Prensa Cat6lica Nacional. Estatutos. pp. 3 y 4.
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Esta asociacién se limit6 a ejercer una funcién de ayu-
da mutualista y tuvo como sede principal la Ciudad de \
México. :

En el siglo xx van a estallar las fuerzas que se han mo-
vido bajo la superficie complaciente del poder porfiriano,
entre ellas las periodisticas. Francisco Bulnes, el intelectual

terrible, advierte, paradéjicamente, al apoyar la penile
tima reeleccién de Diaz: ol

. A
Lapazests en las calles, en losca-
sinos, en los teatros, en los tem- )
plos, en los caminos piibli=
cos, en los cuarteles, en
las escuelas, en la diplo-
macia; pero no existe
ya en las conciencias.
No existe la tmnqmﬁ: '
dad inefable de hace
algunos afios: jLaNas
cién tiene miedo! jLa
agobia un calosfriode:
duda, un vacio de vér- '
tigo, una intensa cnspa!
cién de desconfianza yfsé.
agarra a la reeleccién comt‘ir 1
una argolla que oscila enlif.
tinieblas! j
Qué es lo que ve el pais que sel?s
ofrece después del general Diaz? jHom=
bres y nada méds que hombres! Para despu&
del general Diaz, el pafs ya no quiere hombres. I
La nacién quiere partidos politicos; quiere institu';\‘

ciones; quiere leyes efectivas; quiere la lucha de ideas, de
7

intereses y de pasiones.
v,

En este gran marco nacional descrito por Bulnes, vie=
jos y nuevos periodistas se compenetran de su efervescen= -

cia, que ser4 la prerrevolucionaria y revolucionaria. Hay

ya una prensa antirreeleccionista de formidable vigor en
1910, y se manifiesta piblicamente en mayo de 1910 con
la participacién del personal de las publicaciones México
Nuevo, El Diario del Hogar, Andhuac, El Paladin, Evolucién,
Lealtad, El Constitucional, México Obrero, Reconquista, El

7 E Bulnes, “Discurso del St. D. ...Pronunciado anoche en la tercera’ .
sesién de la Convencién Nacional Liberal”, en El Imparcial, 23 de juniode
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Precursor, El Grito del Pueblo, El Padre Padilla, La Libertad,
ElMonitor Democrdtico, Civismo y Democracia, El Crepuscu-
lar, El Ciudadano, Labor, La Sombra de Morelos, El Veterano
y El Hijo del Ahuizote.

Ante la concentracién de alrededor de veinte mil tra-
bajadores de la prensa y ciudadanos que se incorporaron a
la expresién antirreeleccionista, “el Ejecutivo reacciona y
desencadena la tltima etapa de represi6n a la prensa indepen-
diente, tanto catdlica, como liberal. A partir de septiembre
de 1910, la maquinaria judicial, secundando a la admi-
nistrativa, aplasta a los periédicos oposicionistas”. Suce-
sivamente desaparecieron El Paladin, El Chinaco, El Sufra-
gio Libre, Redencién, El Constitucional y otros. Quienes los
dirigian o escribfan en ellos fueron perseguidos o enviados
a prisién.

Con el triunfo de la revolucién maderista, con la trai-
cién de Victoriano Huerta, con la revolucién constitucio-
nalista, con la promulgacién de la Carta Magnade 1917, con
la insurreccién contra el presidente Carranza y la muerte
de éste, con los regimenes de Obregén y Calles y el asesi-
nato del primero, con la creacién del PNR y posteriormen-
te de otros partidos, con la renuncia del mandatario Pascual
Ortiz Rubio, con el diferendo entre Calles y Cardenas, con
el transito del militarismo al civilismo, con el llamado “mi-
lagro econémico mexicano”, con la sucesi6n institucional
de los poderes de la Unién y con la sustitucién del proyec-
to econémico y la transicién politica de finales de siglo, se
escribe la historia de las agrupaciones periodisticas en las
tltimas nueve décadas.

La administracién maderista se manifesté incierta,
el nuevo clima de libertades dividi6 a los periodistas y
una parte de ellos realiz6 una tarea que buscaba debilitar
al régimen revolucionario. Al arribo del dictador Victo-
riano Huerta, la Asociacién de Periodistas Metropolitanos,
creada el 17 de enero de 1913 para oponerse a Madero
“no sélo con la pluma, sino con las armas”, protocolizé su
existencia ante la dureza del gobierno huertista; sin em-
bargo, poco después, el titular de la agrupacién, Rafael
Resendi, dijo: “el general Huerta ha llevado su bondad
hacia nosotros en grado superlativo”,’ y agradecié des-
cuentos que se hacfan en algunas farmacias a los miem-
bros de la asociacién y que oscilan entre diez y veinticin-
o por ciento.

8 M. C. Ruiz Castafieda, L. Reed, E. Cordero y Torres, El periodismo en
Meéxico, 450 arios de historia, pp. 237 y 238.

9“Por la Asociacién de Periodistas Metropolitanos”, en El Paladfn, 23
de octubre de 1913, p. 2.
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Al triunfar el movimiento constitucionalista se crea
la Asociacién Mexicana de Periodistas, que dura con vi-
da de enero a marzo de 1917. Su objetivo fue el mutua-
lismo, se desligé de cuestiones politicas y religiosas y re-
cibié miembros provenientes de Revista de Revistas, El
Universal, El Domingo y El Torero; entre sus socios funda-
dores figuraron José de Jests Nifiez y Dominguez, Fran-
cisco Dfaz Morales, Manuel Andrade Priego, Rafael Solana,
Carlos Valle Garguera, Arturo Cisneros, Francisco Borja
Bolado, Enrique de Llano, Alfonso Taracena y Rafael Pé-
rez Taylor.10

Afio y medio después —9 de septiembre de 1918—se
constituy6 la Asociacién de la Prensa Mexicana, que ten-
dré “un cardcter de resistencia y mutualismo ... y serd ajena
atoda clase de movimientos politicos y religiosos”,!! aun-
que apoyard y ayudaré a los periodistas perseguidos por
cuestiones de imprenta. No obstante lo establecido en la
sociedad respecto a que no se darfa cabida a cuestiones de
tipo politico, las pasiones se desbordaban con frecuencia,
lo que llevé al organismo a una répida desintegracién, ple-
namente evidente ya a fines de 1918, cuando atin no se
habia terminado de elaborar sus estatutos.

Otra etapa de las agrupaciones periodisticas comienza
el 3 de septiembre de 1922, al crearse, al amparo de la Cons-
titucién de la Republica, la Liga de Redactores y Empleados
de la Prensa del Distrito Federal, cuyos miembros anuncia-
ron: “Hasta ayer, esta clase importantisima en el movimiento
directriz de los asuntos sociales y econémicos ... se encontra-
ba a la desbandada ... En el avance del conglomerado social
el sindicato de periodistas ha de tomar parte activisima.”!?

La nueva visién del periodismo se condensa en el uso
del término sindicato, pues ya no se trata s6lo de actuar ante
el poder politico, sino de hacerlo también como trabajado-
res de la empresa industrial, eminentemente capitalista. Se
abrieron, por ello, horizontes de intensa lucha de los redac-
tores y empleados en contra de los patrones renuentes a todo
cambio, como ocurri6 en El Universal. Esta pugna adquiri6
un carécter politico que se manifestarfa en las cdmaras de
diputados y senadores, y asimismo involucré a los editores
escindidos en sus posiciones. El Heraldo de México criticé
a los industriales de la prensa por adoptar una actitud pre-
potente para mantener sometidos a los hombres que hacen
posible un periédico. Félix E Palavicini, propietario de El

10 M. T. Camarillo, EL Sindicato de Periodistas. Una utopia mexicana,
pp. 51y 52.

1 Ibid.

12 Ibid, p. 58.
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Universal, patrocing el establecimien-
to de otra agrupacién: la Unién
de Redactores, Empleados y
Obreros de la Periodistica
Nacional.

A pesar de la ma-
niobra anterior, la Li-
ga se consolidé al ser
reconocida por Pa-
lavicini para dar tér-
minoa la huelgaes-
tallada cuando este
editor ordené la can-
celacién de los con-
tratos individuales; el
movimiento huelguisti-
co —el primero en la his-
toria del periodismo mexi-
cano— duré del 8 al 13 de
septiembre de 1922. A partirdeen-
tonces la Liga recluté nuevos socios que
laboraban en El Universal, El Universal Grdfico,

El Universal Taurino, El Heraldo de México, El Demécrata, El
Universal Ilustrado y Excélsior, principalmente.

El 2 de enero de 1923 se reuni6 la gran mayoria de los
miembros de la Liga y acordé disolverla, para constituir en
su lugar el Sindicato de Redactores y Empleados de la Pren-
sa del Distrito Federal, que tendrfa serios enemigos dentro
del propio sector periodistico y, de nueva cuenta, en la em-
presa de El Universal. El organismo se vincul inicialmente
a la Confederacién Revolucionaria Obrera Mexicana, pero
luego se retir6 por motivos politicos y apoyé al presidente
de la Republica.

Enjuliode 1929, el Sindicato de Redactores de la Pren-
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ternacionales y periédicos de varioses-
tados de la Repiiblica. Recurriéen
ciertas ocasiones a la huelga, con
motivo de revisiones contrae-

contré férrea oposicion
de empresas periodisti-
cas, como las de Zéealo,

Tabloide y Diario de
México, entre otras,
que recurrieron aes-
tratagemas legalesy
violaciones, incluso
de la propia ley, conla
anuencia o el disimulode

La mayoria de los editores

para que sus redactores y empleados no

ingresaran al SNRP (éste cambid su denomi"mf';‘

cién para agrupar a empleados y trabajadores de imprentay 1
yasunombre se le afiadi6 “y conexos”). La virtual desintes:
gracién del organismo la inici6 la editora de El Um've‘rsrﬁ: ‘
El Universal Grdfico, a finales de la década de los setentas yla
continu6 Owaciones. Ambas empresas constitufan, porﬂﬂ
contratos colectivos, la espina dorsal de la agrupacién: =
Por consiguiente, en la transicién actual del sigloxxal
xx1, el panorama para los periodistas no tiene nada hala~ ;
gilefio en materia sindical y en las perspectivas nacionaly
locales. Unicamente resta consignar, como un dato nodess
preciable, que los litigios entre editores y sindicalistas regise
tran incluso un homicidio: el cometido contra el gerentede:

D

tuales de trabajo, peroen- .

Diario de la Nacién,

las autoridades laboral‘u?*.{{'

periodisticos optaron por lafore=
|
macién de sindicatos de empresa

sa del Distrito Federal recibié un comunicado de un grupo Novedades, Ignacio E Herrerfas, ocurrido el 3 de abril de 194&”.‘
en la antesala del entonces jefe del Departamento del Distri- =

to Federal, Javier Rojo G6mez, cuando la victima y suvictis

de periodistas del puerto de Tampico, en el que manifesta-

ban su deseo de constituirse en sindicato y aun de adherirse

a esa organizacioén capitalina. El secretario general de la agru- mario, un redactor, tuvieron un altercado a consecuenciadel
p oru

pacién, Octavio Lozano, acept6 la propuesta y considerd
que tal medida podia hacerse extensiva a trabajadores de
otros lugares de la Repiiblica. Se inici6 asi una intensa cam-
pafia que desembocé en la fundacién del Sindicato Nacional
de Redactores de la Prensa (SNRP), que sustituiria al Sindi-
cato de Redactores de la Prensa del Distrito Federal. Al diri-
gente Flavio Aguirre C4rdenas se debieron contratos colec-
tivos de trabajo suscritos con El Universal y El Universal
Grdfico, Ovaciones, Cine Mundial, agencias noticiosas in-
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movimiento huelguistico concluido unos dias antes mediani

te un convenio celebrado ante el secretario general de aquella
dependencia, Antonio E. Sénchez, el 23 de marzo anterior.
Este pacto, reclamaban los agremiados, habia sido violado
por la empresa al despedir a varios redactores y a un linotipis-
ta. Tanto Herrerfas como los dirigentes del Sindicato Na=
cional de Redactores de la Prensa y los trabajadores separados
de su empleo aguardaban una junta de avenenciaen la que
mediarfa el regente capitalino.

s
:
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Los medios ante la sucesion
presidencial

¢

ALEJANDRO OLMos CRruz

asucesion presidencial del 2000 est4 a la vuelta de la es-
quina y, quizd como nunca antes, ha despertado un inu-
sitado interés en la opinién puablica. Y es que ante la
eventualidad de que un partido opositor triunfe, los medios
de comunicacién preparan la mejor butaca para que su audi-
torio presencie la contienda.

Desde mediados de 1997, cuando el entonces gober-
nador de Puebla, Manuel Bartlett, anunci6 que buscaria
lanominacién como candidato del Pria la Presidencia de la
Republica —estrategia que seguiria Vicente Fox en el caso
del PAN—, los medios se han convertido en el principal in-
dicador de que la sucesién no sélo se adelanté sino que se
sali6 de control.

Sin las ataduras de antafio, priistas como Roberto Ma-
drazo, Miguel Alemén y el propio Bartlett decidieron romper
con el ritual sexenal y comenzaron a utilizar —con mayor
o menor presupuesto— principalmente la radio y la televi-
si6n para difundir su imagen y sus atributos como politicos
con el objeto de alcanzar la candidatura presidencial.

El caso mas evidente fue el de Madrazo (ahora goberna-
dor con licencia de Tabasco), quien —con el argumento de
que la Cdmara de Diputados local le autorizé una partida
de cinco millones de pesos para “promover al estado”™—, en
octubre de 1998 comenzé una intensa campafia a través de
los medios, aunque por la cantidad de los mensajes hay indi-
cios de que el costo pudo alcanzar los 100 millones de pesos.

Esta estrategia se complementé a principios de mayo
con otra, puesta en practica por la Fundacién Carlos A.
Madrazo, la cual pronto se vino abajo ante la renuncia del
empresario Carlos Abedrop, quien se dijo “engafiado” por-

que nunca se le informd que esta institucién serfa la punta
de lanza de una campafia electoral.

Sin embargo, las nuevas reglas del pr1 acordadas por
su Consejo Politico Nacional para nominar al aspirante pre-
sidencial, que prohiben estas campafias en los medios, re-
presentaron un fuerte llamado de atencién para persona-
jes como Madrazo, que de todas maneras con lo hecho hasta
ese momento logré su objetivo: posicionarse ante la opi-
nién publica.

El gobernador de Guanajuato, Vicente Fox, por su par-
te, creé desde hace mds de un afio una agrupacién denomi-
nada Amigos de Fox, encargada de recaudar fondos para
financiar sus actos de precampafia y para “manejar su ima-
gen” en los medios electrénicos; esto dltimo le ha signifi-
cado a Fox, segtin él mismo, un gasto de alrededor de doce
millones de pesos.

Con spots de gran impacto —algunos tan polémicos
como los realizados al conmemorarse el quinto aniversa-
rio del homicidio de Luis Donaldo Colosio—, Vicente Fox
también ha difundido su imagen por encima de la de Cuauh-
témoc Céardenas o Francisco Labastida.

Pero la labor de los medios no se ha quedado en este
punto. Los grandes empresarios de la radio y la televisién
se aprestan a ocupar un lugar en lo que se considera el me-
jorafio en términos de inversién publicitaria, calculada por
fuentes del sector econémico en 1 300 millones de délares,
puesto que a los gastos de precampatia se sumarén los de las
campafias mismas.

Con estos antecedentes, cabe preguntarse: ;jcuél serd
el papel de los medios en el 20007, ;hasta dénde éstos pue-
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den contribuir a una eleccién abierta y equitativa’, ;qué
tipo de apertura en la politica informativa se puede espe-
rar de los concesionarios que durante décadas le han apos-
tado al pRI?

Exigencia panista

Las elecciones de 1988 significaban ya el mejor escenario
para captar el tipo de relacién de los medios con el poder po-
litico y la inconformidad que privaba en la oposicién por
la politica informativa de éstos. Las protestas del candida-
to presidencial del pAN, Manuel J. Clouthier, por 1a cerrazén
y la iniquidad de Televisa llegaron a su méxima expresién al
convocar éste a mitines a las puertas de Chapultepec 18 para
exigirle a la empresa una cobertura informativa més equi-
librada y sin manipulaciones.

Blanco de la mayorfa de las criticas fue el desaparecido
noticiario 24 Horas conducido por Jacobo Zabludovsky,
considerado el principal vocero del pri y de la Presidencia
de la Republica. Pero lo ocurrido en visperas de los comi-
cios de 1988 no fue el inicio de las primeras expresiones
de inconformidad de la oposicién; el mismo PAN ya habia
elevado sus reclamos en la eleccién de gobernador de Chi-
huahua de 1986, cuando la parcialidad de los medios en fa-
vor del aspirante priista, Fernando Baeza, fue calificada de
“cinica y vergonzante”.

Aquel episodio, enmarcado por la amenaza de un cierre
de templos que logré ser rdpidamente desactivada, junto
conloocurridoen 1988 y la obtencién en 1989 de la prime-
ra gubernatura panista en Baja California, a cargo de Emesto
Ruffo, crearon un gran ambiente en contra de los medios que
los fue empujando a tomar distancia con respecto al PRI.

El paN fue el principal eje de ese paulatino cambio de
los medios, fenémeno que implicarfa un importante avan-
ceal concretarse en mayo de 1994 el debate televisivo en-
tre los aspirantes del PRI, PAN y PRD a la Presidencia de la
Reptiblica, respectivamente, Emesto Zedillo, Diego Fernan-
dez y Cuauhtémoc Céardenas.

A pesar de que todavia en las elecciones de 1994 —fres-
casaun las heridas después de los asesinatos de Luis Donal-
do Colosio y José Francisco Ruiz Massieu— los medios elec-
trénicos fueron parciales con respecto al PRI, comenzaron
a sentirse “leves vientos” de apertura.

En las elecciones de jefe de Gobierno del Distrito Fe-
deral, en 1997, los monitoreos realizados por el Instituto

Federal Electoral (IFE) confirmaron esa tendencia. No obs-
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tante que la cobertura informativa de los noticiarios
dio y televisién favorecié al candidato del pri, con 4
y 41.3%, respectivamente, se comprobé que los pa
de oposicién también contaron con un espacio imy
te para difundir sus mensajes.! El PAN capté, segin
mismos monitoreos, 22.65% en la radio, y 20.86%
televisién, mientras que al PRD, 22.07% v 17.71%,
tivamente.

Concesionarios

El avance electoral de la oposicién a finales de los o
tas y en los noventas sin duda influy6 en el 4nimo de la;
blacién, que lo consideraba como sintoma de un imp
tante cambib politico. Pero en esta percepcién influ
otros factores: la ciudadanizacion de los 6rganos elector
iniciada en 1994 y los primeros intentos por fiscali
recursos econémicos otorgados principalmente al PRI
sus campafias electorales. Estos hechos sacudieron las
cipales estructuras sobre las que se apoyaba el anteri
tema politico. Los medios no podian mantenerse al mary
de estassituacién. Principalmente la radio y la televisi
vieron que adecuarse a las nuevas circunstancias. El
IFE los orill6 a esto cuando en febrero de 1994 les hizot
serie de recomendaciones afin de “evitar la editorializac
de las notas informativas para favorecer o perjudicara
candidato o partido politico; y procurar un trato equitaf
para todos los contendientes”.?

Elsiguiente indicio de que los medios querfan ay
se ala nueva realidad politica fue la decisién de Telex
y Multivisién de transmitir en vivo los cierres de ca
tanto de Eresto Zedillo como de Cuauhtémoc Cérde
y Diego Fernandez. Otras sefiales fueron las reformas al
digo Federal de Instituciones y Procedimientos Elect
les (Cofipe) de noviembre de 1996, las cuales establec
que el IFE adquirirfa hasta 10 mil promocionales de
y400 de televisién, con duracién de 20 segundos cada
que pondrian a disposicién de los partidos a fin de ev
la iniquidad informativa.® También, por vez primera,
garantizé el “derecho de aclaracién” de los partidos y .

! Informe que presenta la Comisién de Radiodifusién al Consejo
neral del Instituto Federal Electoral, en relacién con los monitoreos mue
trales realizados sobre los tiempos de transmisién de las camparias de los D2
tidos politicos en los espacios noticiosos de los medios de comunicacién (21
agosto de 1997).

2 Sergio Aguayo, Urnas y pantallas, Ocedno, México, 1997, p.

3 Diario Official de la Federacién, 22 de noviembre de 1996.
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datos cuando éstos vieran afectados sus intereses durante
la cobertura informativa.

Paulatinamente ocurri6 algo paradéjico: la plurali-
dad informativa, que antafio habia sido interpretada co-
mo una sefial de “traicién” por quienes habian sido be-
neficiados con el régimen de concesiones, se convirtié
en 1997 en un acto de supervivencia. Para subsistir y en-
trar en el reparto publicitario tuvieron que darle voza la
oposicién. Los mismos concesionarios, representados por
familias como los Azcdrraga en Televisa y Radiépolis, los
Aguirre en Radio Centro, los Ibarra en Grupo Aciry los Var-
gas en el Grupo Stereorey y ahora en Multivisién, que
antes habfan tenido una posicién de franco respaldo a
las politicas gubernamentales, empezaron a darle voz a la
oposicion.

Sin embargo, surgié otro problema: no toda la socie-
dad les crey6. Por més que estos empresarios se esforzaron
en mostrar otro petfil en sus espacios informativos, el asun-
to de la credibilidad result6 para algunos de ellos una pe-
sada loza dificil de traspasar. Atin estaban frescas en la me-
moria de muchas personas las posiciones de exacerbado
anticardenismo que inundaron los noticiarios de Televisa

en 1988, cuando, por ejemplo, Jacobo Zabludovsky promo-
vi6 una campafia en contra de Lazaro Cérdenas por tener
dos hijos bastardos. Quiz4 por esa razén, aquel 6 de julio de
1997, un euférico Cuauhtémoc Cérdenas, triunfador en los
comicios para jefe de Gobierno del Distrito Federal, en lugar
de acudir al programa de Zabludovsky decidi6 entrar por una
puerta alterna a Televisa para llegar directo al estudio en don-
de Ricardo Rocha transmitfa de manera simulténea otro pro-
grama sobre las elecciones.

Pero éste no fue el Gnico capitulo polémico. Hubo mu-
chos otros, como el ocurrido en marzode 1995, cuando el en-
tonces presidente de Televisa, Emilio Azc4rraga Milmo, sin
rubor alguno, confesé piiblicamente que él se sentfa un “sol-
dado del presidente de la Repiiblica”.*

Apertura limitada

Si bien el proceso electoral de 1997 en la capital de la Re-
puiblica permiti6 observar una importante apertura de los
medios hacia los partidos de oposicién, esto no necesaria-
mente significé un cambio de fondo en la relacién entre
ambos actores. Con todo, como botén de muestra de lo
primero, estd el caso de Televisa y de su filial Radiépolis, que
a la muerte de Emilio Azc4rraga Milmo, segtin declar6 Emi-
lio Azcérraga Jean, decidieron “reestructurar y revitalizar
su 4rea de noticias porque lo que buscamos es la verdad”.?
Autor de la frase de que Televisa no es del PRI ni de ningtin
otro partido sino de México, Azcirraga Jean comenzé en
marzo de 1997 a replantear su politica informativa. Pero
pronto se olvidé de sus intenciones y sus noticiarios vol-
vieron a las mismas andanzas. Las exageradas criticas, por
ejemplo, de Guillermo Ortega a la “lentitud” con la que se
aprueban iniciativas de ley en la C4mara de Diputados,
ahora que existe una mayorfa opositora (PAN, PRD, PTy PVEM),
son muestra de ello. Los comentarios de éste en el sentido
de que los diputados en lugar de aprobar como en el pasado
las leyes (es decir, “al vapor”), se dedican a “discutir y de-
batir sin lograr consensos”, han sembrado en el mejor de
los casos confusién en la opinién piblica, que percibe que a
una mayor democracia sobreviene una mayor inoperancia
en el Congreso de la Unién.

Pero en la televisora de enfrente las cosas no son muy
distintas. En el afio de su nacimiento, TV Azteca quiso dar

# El Nacional, 28 de marzo de 1995, p. 9.
5 Proceso, ntim. 1063.
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un ejemplo de apertura y en agosto de 1994 invit6 a los nue-
ve candidatos presidenciales a grabar un programa especial
sobre las elecciones de ese afio. Sin embargo, ese intento
de pluralidad y tolerancia no ha sido una constante. Sélo
ha habido destellos. El ejemplo més claro lo representé el
caso del homicidio, en junio de este afio, del animador
Francisco Stanley, que dio como resultado una de las pagi-
nas més lamentables de distorsién y difamacién informa-
tiva por televisién. Las actitudes histéricas de conductores
como Jorge Garralda, titular del programa A quien corres-
ponda, responsabilizando al jefe de Gobierno del Distrito
Federal del “artero” asesinato, y los cuestionamientos del
presidente de TV Azteca, Ricardo Salinas, en el sentido de
“para qué votar” si el gobierno de la Ciudad de México
“carece de autoridad” y propicia la impunidad son mues-
tra del fenémeno. Apenas se descubrié que Stanley y su
colaborador Mario Bezares eran consumidores de droga,
el rating literalmente se le vino abajo a la televisora del
Ajusco. Su antiperredismo y su anticardenismo se puso
en evidencia.

La disputa informativa

En laradio, adiferencia de la televisién, la oferta informa-
tiva es tan amplia que son mayores los rangos de pluralidad
que se dan dia a dfa, aunque éstos no estdn exentos del con-
trol gubernamental ni de una cierta parcialidad —en algu-
nos casos— hacia el partido oficial.

Grupos radiof6nicos poseen importantes cartas en sus
areas informativas. Por ejemplo, Radio Centro cuenta con
José Gutiérrez Vivé, que conduce el noticiario Monitor; asi-
mismo Enrique Quintana estd a cargo de Formato 21; Ra-
dio Férmula tiene entre sus principales conductores de es-
pacios informativos y de andlisis a José Cardenas, Joaquin
Lépez Dériga, Raymundo Rivapalacio, Carlos Marin y Froy-
l4n Lépez Narviez, entre otros; en MVS Radio, Javier So-
l6rzano y Carmen Aristegui encabezan el equipo informa-
tivo més critico, en tanto que en Grupo Acir se acaba de dar
el relanzamiento de Guillermo Ochoa. Incluso emisoras
mads pequefias como Radio 13 han incorporado a sus filas
aagudos periodistas como Ricardo Aleman o Abraham Za-
bludovsky, que se identifica por sus posiciones m4s oficia-
listas.

Quiz4 lo mis significativo de todo esto ha sido la des-
aparicién, al parecer momenténea, del concepto radial y
televisivo Detrds de la Noticia, conducido por el periodista
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Ricardo Rocha, cuya reciente salida de Televisa d
de 27 afios de labor en esta empresa representa una de
rupturas mas comentadas de los tltimos afios. Resp
por un importante grupo de colaboradores, entre los
cuentan Carlos Fuentes, Carlos Monsiviis y Jestis S
Herzog-Mérquez, entre otros, Rocha ha sido un pe
central en esta apertura en los medios. La difusién
nio de 1995 de un video sobre la matanza de 17 campes
en Aguas Blancas, Guerrero, constituye el mejor eje
de su trabajo.

A mediados de junio, al momento de concluir este
bajo, el otrora vicepresidente y ex accionista de Tele:
Miguel Alem4n Magnani, se encontraba en pléticés
Francisco Aguirre, nuevo presidente de Radio Centro
participar dentro del esquema accionario de la empresa,
que de concretarse podria significar el retorno de Roc
la radio.

Asi, en visperas de la sucesién presidencial del
la radio constituye el espacio donde tiene lugar la luc]
férrea por construir programas informativos creiblesy
ticos, aunque también es el medio que mejor puede g
sujeto al control gubernamental. Recordemos que s6
el Distrito Federal, 41 de las 49 estaciones radiof6nicas
merciales pertenecen a cinco grupos, entre los que pres
mente se encuentran Radio Centro, Radio Férmula, Ac
MVS Radio y Radiorama, entre otros.®

Medios y sucesion

El panorama que se vislumbra para la contienda presi |

cial del 2000 no parece ser muy promisorio. Si bien
dios han ampliado sus margenes de pluralidad y de ¢
las inercias, los “compromisos del pasado” y sobre todo suli
con el poder politico terminan siempre por inclinar la ba
za. Su “lealtad” a la institucién que les otorgd la concesi
es un elemento de peso que estd siempre detrds de
quier decisién que involucre a los medios. Y aunqu
haya nada escrito, es un valor entendido; contra eso n '
puede hacer nada. Esta regla no escrita entre la politic:
los medios se vuelve m4s compleja cuando se descubreq

nera de hacer politica en México. ¢

6 Proceso, niim. 1180, 13 de junio de 1999, p. 17.



De sol a sol,
1995,
100 x 70 cm

Para leer
a German Montalvo

*
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¢ manera general, es posible identificar en la obra cartelistica de
Germén Montalvo Aguilar tres grandes momentos que han con-
formado un estilo personal de gran eficacia comunicativa.

No se trata de lapsos definidos, pues en disefios especificos re-
cientes Montalvo ha combinado rasgos de uno y otro momentos es-
tilisticos, e incluso ha revisitado elementos del disefio que en aparien-
ciaya habfa abandonado. Se trata, en suma, de una forma de clasificar
las propuestas compositivas del disefiador, que han dado lugar a “ti-
pos” de carteles plenamente identificables dentro de su obra. Son
tres tales momentos estilisticos en Montalvo: los carteles de paro-
dia, los antropoménficos y los fotogréficos.

Para comprender esos arreglos compositivos caracteristicos de
la obra de German Montalvo, analizaremos algunos de los carteles
representativos de cada etapa, mediante la desagregacién de los c6-
digos internos que componen todo cartel.!

El primer momento estilistico de Montalvo, al cual, por su re-
currencia, nombraremos de parodia, se caracteriza por el disefio de
carteles con una marcada influencia de Vicente Rojo, que data de su
periodo formativo en la Universidad de la Imprenta Madero.

En cuanto al uso del cédigo iconico-fotogrdfico, en estos carteles
predomina el empleo humoristico, parédico y sorpresivo del collage:
pinturas, grabados, fotografias y algunos dibujos ostentan arreglos casi
siempre conceptuales y analiticos, esto es no narrativos.

Los personajes creados o retocados mediante la adicién de atribu-
tos insélitos via el collage adquieren nuevas personalidades; se mues-
tran para disfrute o sorpresa del observador. Son imégenes que podrian
leerse como “asf soy ahora” o constituir un “esto es” visual, pero que
de ninguna manera es posible considerar narrativas.

Los personajes-collage de Montalvo casi siempre est4n solos por
lo que, al no compartir casi nunca el cuadro con otros ni haber vec-
tores de accién que los enlacen con otros participantes u objetos, de-
vienen en una suerte de imégenes analiticas, cuyos atributos origina-
les y adicionales dan apoyo a los significados latentes o connotativos
del mensaje.

Lo anterior podemos encontrarlo ejemplificado en el cartel
que anuncia un ciclo de cine norteamericano independiente (1985,
94 x 35 cm), donde la silueta de la Estatua de la Libertad, de es-

paldas, se muestra desnuda de la cintura hacia abajo y exhibe im-

pudica e ir6nica una cara distinta de la que normalmente difunde
su pais de origen a través de su cine comercial.
Otros elementos icénicos de ese mismo cartel, dignos de mencionarse por su relevante signifi-  Cine norteamericano
s ; 5 o Al independiente, 1985,
cacién, son un cielo progresivamente oscuro tachonado de estrellas, que hace referenciadirectaala o, "5
bandera estadounidense, y la ligera blusa de punto que viste la escultura y que contrasta notoriamente

con la adusta tdnica original.

1 Este sistema de andlisis de los carteles lo fundamenta y desarrolla con detalle el autor del articulo en un trabajo préximo a
publicarse, generado en la Divisién de Estudios de Posgrado de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la unaMm.
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El cddigo tipogrdfico, en este caso par-
ticular, se emplea para llamar la atencién
del lector del cartel y evitar equivocos en
el desciframiento del mensaje: la palabra
CINE se forma con una tipografia de alta
legibilidad —roménica, con patines— y
la sigue un bloque de texto menos legible.
Esas lineas contrastan fuertemente con los
colores del fondo, que cumplen la funcién
de anclaje enunciada por Barthes: elimi-
nan mensajes parasitos que la sola imagen
podria suscitar.

Es interesante destacar la habil solu-
cién de Montalvo ala “peticién del clien-
te” para incluir mas informacién mediante
el texto: el programa de las peliculas inclui-
das en la muestra se consigna con letras de
menor puntaje, apenas legible, y se ordena
siguiendo las sinuosidades de la cadera y
las piernas de la estatua, con lo cual, ademds
de no afectar la lectura global del cartel, se
confiere a esa parte del texto una dimen-
sién icénica que la integra plenamente al
disefio.

En el caso del cddigo cromdtico, Mon-
talvo hace gala de sus aprendizajes en la
Imprenta Madero y recurre a los clésicos
barridos de color que a su vez tomé Vicen-
te Rojo de los carteles tradicionales mexi-
canos. Un barrido de color claro que “ilu-
mina” la parte desnuda de la escultura y que
progresivamente se oscurece —al tiempo
que representa el cielo—, alude auno de
los colores de la bandera estadounidense
y “califica” la seccién superior de la escul-
tura al mantenerla en la penumbra.

Para completar la alusién a los colores

El cartel cultural, patrios estadounidenses, las letras menos

1986,

89 x33 cm legibles del encabezado se contrastan con

un bloque de color rojo.

:
ericano El cédigo topogrdfico, aquel que establece los patrones y sentidos de “lectura” en un cartel y define
e, 1985,

ademss las particularidades del estilo del disefiador, nos describe, en el ejemplo que nos ocupa, una figu-
raen equilibrio precario (en “T”), donde el mayor peso de la composicién se encuentra en la parte supe-
rior (mancha de color oscuro y texto de gran puntaje). Tal equilibrio fragil tiende a debilitarse ain mas
por la inestabilidad que sugiere el tinico pie visible de la escultura, no asentado s6lidamente en el piso.

El mismo cédigo, el topografico, nos remite a otra influencia de Vicente Rojo sobre Montalvo: el
collage y el fotomontaje, técnica que en el cartel ya constituye una tradicién y se remonta a los aportes
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EXPO MEXICO
ENEL DISERO
1994

O

(ORGANIZAN: MD PUBLICACIONES REVISTA MEXICO EN EL DISERO MONTA G DEL 18 AL 21 DE MAYO MUSEO DEL AUTOMOVEL CIUDAD DE MEXKO.

Disefio en movimiento, 1994, 101.5 x 66.5 cm El ciudadano corazén de la civdad, 1992, 109 x 74.5 cm

de Raoul Hausmann en 1918, continuados por John Heartfield, George Grosz y Hannah Héch (to-
dos ellos alemanes) en la década de los veintes, que ejercerfan un influjo directo en los trabajos de la
primera Bauhaus y, a través de ésta, en el movimiento dadaista.

El segundo momento estilistico perceptible en la obra de Montalvo es el correspondiente al “bestia-
rio montalvesco”, como identifica Raymond Vézina a este grupo de trabajos, aunque es justo aclarar
que, si bien este momento abunda en figuras antropomorfas (parte de la retérica visual denominada
prosopopeya), también comprende magnificos ejemplos cuyo arreglo icénico en nada apela a objetos,
conceptos o animales humanizados.

El manejo del cédigo icénico que hace Montalvo en este momento estilistico se caracteriza, princi-
palmente, por la mayor economfa de medios. Subordinada a esa aspiracién, la imagen describe, me-
diante un dibujo esquematico, plano, sin detalles ni volumen, personajes con atributos fisicos inséli-
tos y sorpresivos, casi siempre por la figura retérica de la fusién visual (cuando un elemento grifico se
relaciona con otro de similar morfologfa para formar uno solo).

Como ejemplos de este momento podemos citar el “gato-sandia” —dotado de piernas huma-
nas y pelos formados por ldpices—, personaje del cartel para la exposicién Disefio en movimien-
to (1994, 101.5 x 66.5 cm), y el pez andarin del cartel El ciudadano corazén de la ciudad® (1992,
109 x 74.5 cm). Libros con piernas, perros lectores, cocodrilos saltarines, contrabajos con cuerpo
de mujer y letras que calzan zapatillas son algunas expresiones de la prosopopeya que Montalvo

2 Este cartel obtuvo el segundo premio en la categorfa de cartel politico, ideol6gico o social, en la Segunda Bienal Internacional
del Cartel en México, 1992.
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Danza,
1998,
89 x 59 cm

Gol,
1995,

94 x 63.5 cm
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explora, siempre en composiciones ca-
rentes de escenario o fondo, donde casi
siempre los personajes aparecen aislados.

A diferencia del momento estilistico
revisado previamente, en éste encontra-
mos arreglos compositivos que describen
una accién, aunque sea minima. Son es-
tructuras narrativas en su mayoria, pues
los personajes marchan, saltan, leen, bai-
lan o hacen piruetas. Algunos incluso alu-
den a acciones dificiles de interpretar o en-
tender por la via de la pura imagen, como
pronunciar un discurso o sembrar.

Encontramos, en efecto, figuras que
s6lo se muestran (imdgenes conceptuales
analiticas, como el gato-sandia y el p4-
jaro-libro), pero son los menos. La mayor
parte de las imégenes de este momento
estilistico son narrativas: siguen vectores
de accién, se relacionan con otros objetos
(los libros, la luna, el sol, un antifaz), o sim-
plemente ejecutan una accién como bailar,
marchar, saltar o andar en un monociclo.

Estos insélitos personajes transmiten
siempre una sensacién de dinamismo, gra-
cias a sus posturas, que refieren una accién;
pero ademis se valen de otros elementos,
asaber: el recurrente uso por Montalvo de
las piernas humanas, parte de nuestra fisio-
logia que por definicién da sustento al cuer-
po v le permite desplazarse en el espacio.

Otro ingrediente que suele acompa-
fiar a las figuras principales y que contribu-
ye a imprimir “movimiento” a la composi-
cién lo constituyen las balas ornamentales
(circulos blancos, negros, de colores y ta-
mafios diversos), que lo mismo semejan
una especie de confeti que representan al-
guna onomatopeya visual. Frecuentemen-
te estas balas “engullen” letras del c6digo
tipografico, con lo cual “iconizan” la tipo-
grafia.

Ejemplos de estos usos ornamentales
los encontramos en el ya citado gato-sandia
y en un cartel excelentemente logrado de
titulo Viva la danza (1994, 109 x 74.5 cm),

donde la tinica figura, vista en dngulo ceni-




o rasgo significativos. Un ejemplo del empleo
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tal, representa a un bailarfn-espiral. Las balas ornamentales, en este caso, lo mismo pueden considerarse
parte de la vestimenta del o la danzante, u onomatopeyas visuales que insisten en el giro de ese bailarin-
espiral.

Respecto al cddigo tipogrdfico, Montalvo, siempre en la bisqueda de arreglos sobrios, aunque dina-
micos, al transitar por el momento estilistico que nos ocupa, trata de usar la menor cantidad de textoyy,
cuando asf lo requiere el cliente, busca minimizar el texto adicional, sea mediante la reduccién dréstica
del puntaje o mediante la integracion ritmica del texto a la imagen. También emplea de modo recurren-
te, aunque no fatal, tipograffas sin patines para obtener una mayor “limpieza” visual.

Otro recurso compositivo montalvesco que afecta directamente a este c6digo tipografico es el
uso frecuente de un kerning (espacio entre letras) exagerado. Las letras del lead principal del car-
tel casi siempre tienen una separacién muy gran-
de y casi nunca tienen otro color que nosea el

negro.

Lasobriedad caracteristica de este momen- : V | VA © D A N Z A

ESCLELA DF BAILE FIND DE SALON

to estilistico de German Montalvo se expresa

BALLET MEXICANO DE BAILES FINOS DE SALON

BALLET NEOCLASICO DE LA AMERICA LATINA

también en el discreto uso del cédigo cromdti-
co. De hecho, en todas sus composiciones pre-
domina el contraste negro sobre blanco, diada
ala cual se atribuye la mayor legibilidad y fuer-
za. Sin excepcién, el blanco da fondo a todas sus
composiciones y el mayor porcentaje del cuer-
po de sus personajes est4 representado con ne-
gro. Otros matices de color —con un grado de
saturacién moderado— se reservan para desta-
car algunos apéndices 0 adornos casi siempre de

tamafio reducido o para destacar alguna letra

del color para resaltar un detalle de la compo-
sicién se encuentra en el cartel de la pelicula
Latarea(1990,95 x 70 cm), donde toda la com-
posicién es de color negro sobre fondo blanco,
yel tnico detalle en color rojo es la zapatilla que
provocativamente se “descalza” la letra a gi-
gantesca que constituye la ilustracién.

Ademis del empleo enfatico antes descri-
to, Montalvo establece matices diferentes con
una absoluta moderacién y con la intencién
de retener la mirada del espectador unos se-
gundos mds, una vez que logré impresionar la
retina del observador con el alto contraste de
sus figuras. Por supuesto, el uso de colores “en
plasta”, sin gradaciones de gris que ayuden a im-
primir volumen a las formas, permite al disefiador llevar sus figuras hacia un alto nivel de abstraccién,
que no obsta para una rpida lectura y ficil memorizacién.

La lectura del cédigo topogrdfico en esta faceta creativa de Montalvo, considerada la sencillez espar-
tana de sus composiciones, no representa gran dificultad. Sus personajes, siempre orientados vertical-
mente (quizé se deba a su recurrente uso de alusiones antropomorfas), se inscriben en un riguroso em-
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La tarea, 1990, 95 x 70 cm

El contrabajo, 1992, 109 x 74.5 cm

pleo de los ejes compositivos horizontal-vertical, y sélo cuando dan algtin salto concurren de manera
modesta los ejes en diagonal.

En cuanto a la relacién del estilo que nos ocupa con otras corrientes artisticas o del disefio, es
obvia la influencia que recibe Montalvo de las corrientes artisticas minimalistas, que en el cartel
ya encontramos anunciadas en las sobrias narraciones cartelisticas de Toulouse-Lautrec, en los pri-
meros carteles expresionistas alemanes (en la década de los veintes) y en algunas creaciones de la
Bauhaus de Weimar, particularmente en la obra de Walter Gropius. Otro antecedente mis recien-
te de la obra montalvesca quizé lo constituyan los sintéticos disefios de Cassandre, en la década de los
treintas, caracterizados por el uso de imdgenes planas, sin detalles, colores “en plasta” y fondos neu-
tros, casi sin color. Como correspondencias contemporéneas al propio Montalvo, pueden desta-
carse algunos cartelistas como el finlandés Kari Piippo y el inglés Alan Fletcher, pero sobre todo los
japoneses Suzuki Masaru y Moichi Umemura, cuyos disefios, composicién, uso del color y bestiario
guardan una gran similitud con las propuestas de Montalvo, si bien predomina en esos creadores
asidticos un manejo m4s figurativo de las formas, que exige una descodificacién m4s lenta.

Finalmente, nos ocuparemos del tercer momento estilistico identificable en la produccién de Mon-
talvo, caracterizado por el uso de la imagen fotografica incorporada al disefio. Aunque menos abundantes,
estas obras denotan un manejo magistral y altamente significativo de la imagen, también en arreglos
sobrios, minimalistas.

Predominan los fondos blancos, que hacen resaltar las fotograffas de objetos que mantienen
sus colores m4s o menos originales, en im4genes que cumplen una funcién a la vez analitica y narra-
tiva. Dos ejemplos tipicos nos ayudardn a explicar esta doble condicién. El primero de ellos, el
cartel disefiado para la 32 Bienal Internacional del Cartel en México (1994, 94 x 61 cm), nos mues-
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tra una mano de mufieca, separada del cuerpo, que sujeta un desgastado lapiz y con él dibuja un
corazén sobre el fondo inmaculado. La naturaleza volumétrica del objeto (la mano de mufieca) se
destaca gracias a una ligera sombra proyectada sobre el fondo blanco, que ademds de apoyo sirve co-
mo 4rea de escritura. Los objetos mano-l4piz, separados de toda voluntad que los gobierne (di-
mensién analitica: “asi somos”), desarrollan insélitamente una accién, expresada por el evidente
dibujo que trazan (el corazén apenas bocetado, que remite a la accién de dibujar, de opinar, en una E |
dimensién narrativa). 2

Algo similar, sorprendente y no exento : TELEVICINE
Y CLAUDIO PRODUCCIONES
de humor ocurre con el segundo ejemplo: el PRESENTAN
UNA PELicULA
cartel disefiado para publicitar la pelicula Mu- DE ALBERTO ISAAC

jeres insumisas (1996, 100 x 70 cm). Ahi des-

cubrimos, sobre el eterno fondo blanco, un

par de blanquillos “rojos”, cuyos cascarones

L [} ; :
agrietados denotan su pésimo estado. La di- W ( W
mensién analitica de la imagen se complemen- ‘
ta magistralmente con el lead del cartel, Mu-

t‘ jeres insumisas, compuesto con tipografia de

\“:H\@‘

i

i \
l 1 16 esos blanquillos?

; trazos femeninos (brush o manuscrita) y ubi-
cado arriba de la fotografia, que confiere al
‘ ‘ conjunto una dimensién narrativa tal que

hace innecesaria la pregunta ;quién deterio-

W\‘y

El uso del cédigo tipogrdfico en los dos

Patricia Reyes Spindola
José Monso

J ‘W ‘ “‘ H ) te, distinto. En el primer caso, el cartel de la 7 i

Varzarita lsabel y Héctor Ortega

ejemplos descritos de Montalvo es, ciertamen-

Bienal, el texto respetuosamente da paso a

‘ \ \‘ J‘ \ la imagen, se limita a brindarle un horizonte
Il M |
en la parte inferior del cuadroy cumple de mo-

ror0enAria

“ H‘ ‘H do marginal su tarea de anclaje, al ocupar el S
‘}‘ | ‘\ ‘ ‘ A0 AR

menor espacio posible en la composicién, gra-

il cias al exagerado keming entre sus letras. S6lo

rrovuCTION

I . > o :
r il H | ‘w ‘ se “iconiza” un poco graciasa la tipica balamon- ‘ s
talviana que se engulle y contrasta el niimero . e

i ordinal 3* 2

En el segundo ejemplo, el cédigo icnico,
(A por el contrario, se integra m4s a la imagen y

| cumple, incluso, una funcién analitico-narrativa més activa. Ademads de la insidiosa participacién narra- Mujeres
| tiva del lead ya descrita, el resto del texto, que informa sobre los participantes y productores del filme, se ']";;Z"m'
i ‘IU ‘ funde ingeniosamente con laimagen, debajo de los blanquillos, en una clara alusién al miembro mascu- 100 x 70 cm

lino, derrotado, flaccido, después de la agresion.

i \‘ \] En las lecturas analiticas anteriores, se ha omitido la alusién a otros cédigos més que integran el
| lenguaje del cartel, como el morfolégico (relativo a los tamafios, los materiales y los procedimientos
J técnicos que intervienen en la elaboracién de los carteles) y el topolégico y proxémico (relaciona-
do con las estrategias y los lugares de ubicacién). Estas omisiones se deben al reducido espacio dis-
ponible, y a la necesidad de observar, de manera directa, ejemplares de carteles y algunos lugares del
emplazamiento original. No obstante, los c6digos analizados resultan suficientes para identificar y co-
nocer con més profundidad la obra de uno de los mejores cartelistas mexicanos. : %
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Situacion actual y retos
de los noticiarios radiofonicos
en la Ciudad de México

GABRIEL SOSA PLATA

ue una negociacion sin precedentes, ocurrida apenas en
diciembre del afio pasado. Quince millones de délares,
cesion de dos estaciones (Radio Consentida y Radio
Variedades) y gastos de produccién fueron elementos que
se tomaron en cuenta en la transaccién y sélo a cambio de
la exclusividad de diversos servicios informativos.

Infored, empresa que produce los noticiarios Monitor,
pudo lograr lo anterior en el arreglo con Grupo Radio Cen-
tro (GRC), después de varios meses de “estires y aflojes” en los
que se incluy6 como método de presién, la ausencia en el
programa de su conductor estrella y ahora duefio del nego-
cio: José Gutiérrez Vivé.!

Para algunos fue un precio elevado; para otros, un dine-
ro bien invertido —sobre todo porque el grupo mantiene
auno de los personajes m4s escuchados de la radio—, pero
mads all4 de esta discusién quedé demostrada, por ahora, la
elevada rentabilidad de la produccién de noticias en radio
y la importancia que por esta y otras razones le han otor-
gado los radiodifusores.

En laactualidad existen tan s6lo en la Ciudad de Méxi-
co casi una treintena de noticiarios de m4s de media hora
de duraci6n que transmiten, en conjunto, més de cien horas
diarias de informacién. Una torre de babel electrénica en
la que la competencia se da de manera intensa, tanto en lo
referente a la variedad de comentaristas como en lo que
respecta a infraestructura y tecnologfa. El objetivo es atraer
a los radioescuchas y, por supuesto, a los anunciantes. En
esa diversidad hay que agregar, por supuesto, los progra-
mas informativos realizados por Radio UNaM y Radio Educa-

! Roberto Aguilar, “Dan su Monitor a Gutiérrez Vivé”, en Reforma,
secc. Negocios, 24 de diciembre de 1998, p. 1.

cién, emisoras que, de acuerdo con los niveles de audiencia
que tenemos a la mano, también estédn “en la pelea”.

Pero el boom de los noticiarios radiofénicos se explica
no sélo por una razén financiera y de competencia con otros
medios, sino también como consecuencia de un pafs que
politicamente ha cambiado de manera significativa y que por
diferentes mecanismos de presién social ha ensanchado los
mérgenes de la libertad de expresién y el derecho a la infor-
macién internos a través de la radio. Aunado a este factor,
se encuentra la necesidad de los propios radiodifusores de
tener, en sus propios medios, canales de expresi6n para la de-
fensa de sus intereses de grupo.

Los avances en cuanto a la informacién y el tratamien-
to de temas antafio intocables (como los relativos al presi-
dencialismo) han sido importantes y asf queda demostrado
en varios programas. Sin embargo, para cumplir cabalmente
su labor social y continuar como una alternativa seria de di-
fusién informativa, la radio atin tiene por delante algunos re-
tos que van desde lograr una mayor apertura de espaciosa las
distintas corrientes politicas hasta la recuperacién de los pti-
blicos que la televisién le ha arrebatado en los tltimos afios.

Breve historia’

Aunque para diversos analistas el boom de los noticiarios
radiofénicos se dio a partir del movimiento social que gene-
16 el sismo de 1985, la produccién de programas noticiosos
en radio es tan antigua como la propia existencia del medio.

2 Parte de este apartado fue tomada del libro de Alberto Esquivel Villar
y de quien esto escribe, Las mil y una radios, McGraw-Hill Interamericana
Editores, México, 1997.
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En 1923, dos afios después del nacimiento de la radio
en México, se dieron las primeras experiencias al respec-
to al crearse estaciones cuyos locutores lefan la informa-
cién generada por los periédicos. Fue la época de los Ila-
mados “periédicos hablados”. Una de estas emisoras fue la
CYL, propiedad de Rail Azc4rraga y Carlos Noriega Hope,
director del semanario El Universal Ilustrado.

Ese mismo afio, Martin Luis Guzmdn, director del pe-
riédico El Mundo, adquiri6 una radiodifusora (inaugurada
por José Vasconcelos), donde programd, al igual que la esta-
cién de la “competencia”, programas informativos. Por su
parte, el periédico Excélsior puso a funcionar en 1924 1a CYX.

Con el surgimiento de la XEW en 1930y de otras esta-
ciones importantes como la XEDP y XEXA en 1937, bajo
control estas tltimas del Departamento Auténomo de Pu-
blicidad y Propaganda (DAPP), aparecieron programas noti-
ciosos mucho mejor estructurados, pero que carecfan ain
de un perfil propio pues su elaboracién era con base en la in-
formaci6n publicada en los diarios capitalinos.

En 1947 surge la XEX; la cual dedic6 grandes espacios
ala informacién nacional e internacional, y en 1949 Radio
Mil funciond por tres meses y veinte dias como una estacién
noticiosa. Aunque en ambas radiodifusoras hubo algunas
novedades, como la realizacién de controles remotos para
informar sobre determinados eventos, el grueso de la infor-
macién también provenia de los diarios. Baste de ejemplo el
noticiario matutino de la XEX Leyendo a Novedades, a car-
go del periodista Jacobo Zabludovsky.

No es hasta principios de los afios setentas cuando se
crea la Divisién Noticias del Niicleo Radio Mil (Nrm), depar-
tamento que introdujo diversas innovaciones que le permi-
tieron inaugurar la era moderna de la informacién radiofé-
nica. Estas innovaciones consistieron en la realizacién de
controles remotos desde el lugar de los hechos, la amplia-
cién del equipo de reporteros y redactores para cubrir todas
las fuentes de informacién, la adquisicién de unidades mé-
viles para el desplazamiento de reporteros y la contratacién
de corresponsales nacionales y extranjeros.

Entre 1970y 1985 el modelo se extendié a los grupos
radiof6nicos m4s importantes de la capital. Dar la nota an-
tes que ninguna otra estacién, decir més noticias que otros
en cinco minutos y ser lo més institucionales posibles, cons-
tituyeron los puntos nodales de la competencia entre los
noticiarios radiofénicos de estos afios. El nuevo periodismo
electrénico buscaba, de esta manera, utilizar lo que fue con-

siderado su propio idioma y dejar la profundidad o reflexién
de la noticia a la prensa.

UNIVERSIDAD DE MEXICO
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Las organizaciones que adoptaron el esquema:
ademds del NeM, Grupo Acir, Organizacién Radio
Radio Programas de México y Sistema Radi6polis.
diados de la década de los ochentas, segiin datos c:
Alvade la Selva, ya 88% de las estaciones del Di
ral transmitfan noticiarios similares.?

Y mientras el formato del Nrm era adoptado por
rfa e las estaciones de la capital, el 1° de abril de 197:
el noticiario Monitor, creado por Radio Programasde
co. Este programa, conducido primero por un ex colz
del NRM, Mario [van Martinez, y después por José G
Vivé, tenia una hora de duracién y, desde entonces,
caracterizaba por presentar comentarios de su titular
fundizar en mayor medida en el hecho noticioso, a
mesas redondas, entrevistas en cabina y reportajeses

Dos formas de hacer periodismo en radio, unad
y otra de Radio Programas de México, que tra
noticiario Monitor, comenzaron a desarrollarse no
la capital sino en practicamente toda la Repuablica.

El sismo y sus repercusiones

En 1985 hubo dos sismos de graves consecuencias en
dad de México. Al poco tiempo de ocurrir el primero
(el 19 de septiembre), cientos de capitalinos se lanzaro
calles para prestar la ayuda necesaria en las labores de1
te y salvamento, ademads de apoyar a los damnificadk
esta que es considerada una participacién coyuntural y
rédica de la sociedad civil, la radio dejé de transmitir ce I
ciales, abri6 sus espacios para informar ampliamen
las repercusiones del sismo y ofreci6 un servicio socié
valioso.
A partir de ese momento, para muchos, la ra
“redescubri6”. Advirti6 que, a diferencia de la teles
podia prestar un servicio mucho mds eficiente en es
de acontecimientos y ofrecer una informacién mas
pleta. Pero no todo tuvo un cardcter altruista, los ¢
narios sabfan que sélo con un cambio de esa na
tendrfan, como es de suponerse, mayor auditorio y
frente a la competencia de otras tecnologfas de la indust
del entretenimiento que rédpidamente habfan ganado espé
cios en los tltimos afios. Aprovechar la situacién erals
ternativa y asf lo hicieron. '

3 Alma Rosa Alva de la Selva, Radio e ideologia, El Caballito, '
co, 1989.



Casi todos los grupos radiofénicos entraron en la nueva
dindmica de la radio y ahf enfocaron todos sus esfuerzos. Los
noticiarios radiofénicos de larga duracién se expandieron en
la radio del Distrito Federal, siguiendo el modelo de Gutiérrez
Vivé, y la competencia entre ellos comenzé a darse de ma-
nera intensa, principalmente en las estaciones de AM, donde
se ha pretendido “privilegiar” la palabra y dejar lamisica a las
estaciones de FM. En esta expansién hubo casi de todo: telefo-
nia celular, helic6pteros, griias, unidades y estudios méviles,
transmisiones via satélite, reporteros viales e incorporacién
de conductores serios y profesionales que tenfan que com-
petir contra payasos (en el sentido literal de la palabra) que

de la noche a la mafiana se convirtieron en periodistas.

Una creciente competencia

Como decfamos, alafecha existen 27 noticiarios con una, dos
y tres emisiones de larga duracién en 28 radiodifusoras, 18 de
las cuales son de AM y nueve de FM. Asimismo, desde el 17
de mayo de 1993 funciona una estacién dedicada exclusi-
vamente a la transmisién de noticias las 24 horas del dia: la
XECMQ-AM Formato 21, propiedad de Grupo Radio Cen-
tro (véase tabla al final de este articulo).

En total esto significa mas de cien horas diarias de no-
ticias, reportajes, entrevistas, editoriales y comentarios sobre
el acontecer nacional e internacional, dirigidos a los m4s de
dieciocho millones de habitantes del Distrito Federal y la
zona conurbada. De acuerdo con estadjisticas recabadas por
la Direccién de Investigacién del IMER, tal cifra equivale a
10% de la programacién total de la radio.*

Es innegable que la enorme cantidad de espacios dedi-
cados a la informacién resulta un aspecto positivo, pues ello
da pauta para analizar y discutir, con mayor amplitud, la di-
versidad de acontecimientos que ocurren en el pais, nosélo
gracias a la participaci6n de los especialistas y representan-
tes de los diversos sectores del pafs, sino también debido a
laactiva presencia de los radioescuchas que se comunican
alas estaciones para exponer, incluso de viva voz (tal como
ocurre en la estacién Cambio 14.40), sus puntos de vista.

Como afirma Alan Arias:

Destacadamente la radio se ha constituido en el principal

generador y formador de opinién piblica y se convierte pro-

4 Direccién de Investigacién del IMER, “Las noticias en la oferta radio-
f6nicadel Valle de México”, en Una historia que sf suena, ARvM, México, 1998,
Pp. 255-259.

UNIVERSIDAD DE MEXICO

gresivamente en un espacio para la expresién de la diversidad
social y politica; incluso las organizaciones que reivindican el
disenso, la auto-organizacién de la sociedad, toman en cuen-
ta las posibilidades de la radio para dar a conocer sus puntos
de vistasobre los distintos aspectos de la vida politica del pafs.’

Sin embargo, el positivo panorama que, en lo general,
ha podido alcanzar la radio informativa se ha visto empa-
fiado por diversas causas, algunas inherentes a los cambian-
tes hébitos de la poblacién respecto a la preferencia de un
medio de comunicacién sobre otro (el auditorio ha privile-
giadoa la televisién como principal fuente de informacién
y entrenimiento), pero otras al propio trabajo informati-
vo, como podrian ser la censura y el sensacionalismo.

{Cuiles son los retos que enfrentan los noticiarios ra-
diofénicos rumbo al siglo xx1? Consideramos entre los im-
portantes los siguientes:

Mayor apertura politica. Si bien la radio, como se ha apre-
ciado en los monitoreos realizados por algunas empresas
privadasy por el Instituto Federal Electoral, ha abierto sus es-
pacios, en mayor medida que la televisién, a los distintos
partidos politicos participantes en los procesos electorales
recientes, el camino por recorrer atin es largo (véanse recua-
dros). Todavia hace falta, pese a las recomendaciones del IFg,
una calidad uniforme en el tratamiento de la informacién
Y, POr otra parte, €s necesario un mecanismo que garantice
el derecho de réplica y la posibilidad de aclaracién sobre te-
mas de la campafia, entre otros asuntos.

Aunadoa lo anterior, se encuentra la situacién de des-
pido, como consecuencia de la censura, de comentaristas
y conductores por sus posiciones politicas o por dar voz a
personajes que no coinciden con las preferencias partidistas
de los duefios de las estaciones o de algunos funcionarios del
gobierno. Los casos son amplios: Miguel Angel Granados
Chapa fue destituido de su cargo en Radio Mil por entre-
vistar a Cuauhtémoc Cérdenas en septiembre de 1993;
Enrique Quintana tuvo que despedirse de su programa
en Stéreo Cien por entrevistar en agosto de 1994 a Eduardo
Valle, El Buho; José Cardenas sali6 de Radio ACIR por dara
conocer la aparicién del Ejército Popular Revolucionario en
julio de 1996; Lorenzo Meyer ya no fue invitado a partici-
par en el noticiario Para empezar por cuestionar, en 1997,
la participacién del presidente Ernesto Zedillo en la cere-

5 Alan Arias Marin, “El periodismo radiofénico y el sentido politico de
la comunicacién (tesis iniciales)”, en Memorias del Seminario Intemacional
La Radio Frente al Nuevo Milenio (27-29 de octubre de 1997), IMER, México,
1998, p. 183.
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monia de toma de protesta de los candidatos del Pri en las
elecciones de ese afio, entre muchos casos més.

COBERTURA INFORMATIVA DURANTE LAS CAMPANAS DE 1988

(EN TERMINOS PORCENTUALES)

Candidato televisién radio
Carlos Salinas 90.7 69.4
Heberto Castillo 2.6 127
Manuel Clouthier 32 11.9
Cuauhtémoc Cardenas 1.4 3
Rosario Ibarra 1.3 2.2
Gumersindo Magafia 0.8 0.8

UNIVERSIDAD DE MEXICO

Fuente: Centro Internacional de Investigacién y Desarrollo, A. C. Perio-
do: octubre de 1987 a mayo de 1988.

(COBERTURA INFORMATIVA DURANTE LAS ELECCIONES DE 1994

(EN TERMINOS PORCENTUALES)

Partido global v radio
PRI 334 30.8 35
PRD 23.7 19.5 26.1
PAN 19.7 16.3 21.7
PT 1.7 9 6.9
PVEM 5.3 83 3.4
PPS 2.2 39 1.2
PDM 34 5.1 2.4
PECRN 2.1 39 2
PARM 1.9 3.2 1.1

Fuente: Comisién de Radiodifusién del iFe: Periodo: 22 de junio al 16 de agos-
to de 1994.

Noticiarios monitoreados: Monitor (Radio Red), Para empezar (Ste-
reorey), Informativo panorama (Estéreo Amistad), Enfoque (Estéreo Cien), La
ciudad (Radio Mil), Buenos dias (Radio Uno) y Linea directa (Radio Uno)

COBERTURA INFORMATIVA DURANTE LAS ELECCIONES DE 1997

(EN TERMINOS PORCENTUALES)
Partido v radio
PRI 4132 42.77
PAN 20.86 22.65
PRD 17.71 22.07
OTROS 20.11 12.51

Fuente: Comisién de Radiodifusién del ire. Periodo: marzo a junio
de 1997.

Noticiarios monitoreados: Monitor (Radio Red), Para empezar (Stereo-
tey), Informativo panorama (Estéreo Amistad), Enfoque (Estéreo Cien), Linea
directa (Radio Uno), Almomento (Radio 13), Antena radio (Mer), Decisién 97
(Q940), Detrds de la noticia (Q 940), En contacto (Radio 6.20), Ensalada de
Lechuga (Radio Al), Formato 21 (Formato 21), Hechos (Radio Mil), Hora 7
(Ondas del Lago), Indice politico (ABC Radio), Lépez Dériga (Radio Férmu-
la), Perfiles de la noticia (El Fonégrafo).
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Verdadero compromiso social. Autonombrados cor mor
presentantes del pueblo, diversos conductores de noti ;‘j‘
utilizan distintas vias de comunicacién con sus radioes
chas para atender sus demandas y gestionarlas ante lasat
ridades, incluso recurriendo al sensacionalismo. D --
puntode vistadel rating, del negocio y la imagen del gn
radiof6nico, la estrategia quizés ha sido efectiva, peto
cuanto a ser un medio para resolver favorablemente: ’
mandas del pablico ha resultado, en infinidad de casos,u
simulacién. £

Al respecto, Néstor Garcfa Canclini comenta g ' !
1nvest1ga01ones sobre lo que ocurre en estos programasde

“expresion pablica” revelan que muy pocas veces el "
puentes entre los participantes y las autoridades y, po re |
los ciudadanos se buscan otras vias de interaccién '
gobierno.® :

Afirma Garcia Canclini:

Quienes dirigen tales programas traducen las declaracio
de los oyentes para integrarlas en un discurso homogén
aunque la interrelacién invocada por el conductor sis

JES

reconocer la variedad de posiciones sociourbanas desde

cuales se habla: “usted que transita a la altura del vi

LAY " ]

Tlalpan”; “sefior o sefiora”, “la gente”, “el piblico”,

»

tantes”, “un amigo del auditorio”. En los casos en qt 'f i
teléfono abierto, se admiten expresiones literales de losg

o |
ticipantes; en otros, son seleccionadas y reelaborad |
N i 1

adecuarlas a objetivos de las emisoras.

£l

Mayor investigacién sobre los hechos. Algo que du
afios se ha criticado a la radio es su proclividad a ts r‘
acontecimientos de una manera trivial, simplista e in C
nexa con hechos con los que pudieran tener relacién.
rapidez que exige el medio dificulta un tratamiento disti ;
to de la noticia”, han replicado algunos, mientras que pa
otros “se trata de un trabajo que corresponde, en realidz
alaprensa, no a laradio”. M4s all4 de esta justifica Ci )
comprensible para quienes nos hemos adentrado en el ms
dio, no podemos pasar inadvertido que particularmente:

género de la investigacion, el reportaje, casi no existe
noticiarios radiofénicos, pese al nimero considerable

6 Cfr. Angela Giglia y Rosalfa Winocur, “La participacién en’
entre inquietudes ciudadanas y estrategias mediéticas”, en Perfiles
americanos, ndm. 9, Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales,
co, 1996, pp. 73-84.

" Néstor Garcfa Canclini, “Ciudad invisible, ciudad vigilada”, en
nada Semanal, La Jornada, pp. 6y 7. 5



pacios con que hoy cuentan estos programas. Las declara-
ciones de banqueta, las entrevistas y las notas aderezadas con
los comentarios del conductor ocupan la mayoria de esas
mads de cien horas diarias de noticias y opiniones que no son
sinénimo de que estemos bien informados. Cantidad, siem-
pre se ha dicho, no es necesariamente calidad en el 4mbi-
to informativo; cantidad no repercute en una mayor com-
prension.

Recuperar los priblicos arrebatados por la television. Cuan-
do se analizan los ratings de los principales noticiarios radio-
fénicos, no queda ninguna duda de que los pablicos de es-
tos programas son muy amplios pero en nada comparables
con los que tiene la televisién. Actualmente, como aprecia-
mos en la tabla adjunta, estos noticiarios logran, en conjun-
to, un indice de audiencia de poco menos de cinco puntos
en su horario de mayor penetracién. Un solo programa de
televisién puede alcanzar, a esa misma hora, un rating mu-
cho mayor al conjuntado por todas las emisiones de noti-

cias por radio.

RATING DE NOTICIARIOS RADIOFONICOS EN EL VALLE DE MEXICO

Programa rating
1. Monitor (AM) 0.69
2. Buenos dias 0.60
3. Eduardo Ruiz Healy (aM) 0.44
4. Monitor (M) 043
5. Ensalada de Lechuga 0.38
6. Cipula empresarial 0.30
7. Eduardo Ruiz Healy (pm) 0.44
8. Detras de la noticia (aAM) 0.25
9. Para empezar 0.24
10. Formato 21 0.17
11. Enfoque 0.16
12. Detrés de la noticia (Fm) 0.13
13. Pulso de la mafiana 0.10
14. En contacto 0.08
15. Asi lo dice Lamont 0.08
16. Hora 7 0.07
17. Alerta urbana 0.07
18. Al momento 0.07
19. La noticia y usted 0.06
20. Antena radio 0.06
21. Cada mafiana 0.05
22. Radio UNAM informa (FMm) 0.04
23. Radio UNAM informa (AM) 0.02
Total 4.76

Horario: 8:00 a 9:00 hrs. Fuente: 1BOPE AGB, octubre-diciembre de 1998,

sin nifios.
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Por otra parte, el pablico capitalino prefiere enterarse
de las noticias a través de la televisién que por medio de la
radio. Los resultados de la encuesta sobre Consumo Cultu-
ral y Medios en la Ciudad de México, publicada por el pe-
riédico Reforma en febrero de 1998, asi lo demuestra. A la
pregunta de c6mo prefiere enterarse de las noticias, 56%
respondi6 que a través de la televisién, 24% por medio de
la radio, 14% se incliné por la prensa y 5% consideré otros
medios. También se les pregunté a los encuestados si escu-
chaban radionoticiarios; 57% contesté que sf, un punto me-
nos en comparacién con la encuesta del afio anterior, y43%
que no, esto es, 4% mds en comparacién con la encuesta de
1996, lo que significa que los noticiarios radiofénicos perdie-
ron escuchas durante ese periodo.

Por dltimo, se les pidi6 su opinién sobre cémo con-
sideran la informacién que presentan los radionoticiarios
y la respuesta no dej6é muy bien librado al medio: ma-
nipulada, contest6 26% y censurada, 20% (46% en total);
yplural y objetiva, 26 y 23% respectivamente (49%). Asi
pues, casi la mitad de los radioescuchas considera que la
informacién radiofénica no se apega a los hechos tal co-
mo ocurren.

Aparte de estos datos, la radio en los Gltimos afios pare-
ciera que ya ni en sus propios cuadros conffa, pues ha pre-
ferido contratar, por grandes sumas de dinero, a personajes
identificados con la televisién en lugar de formar nuevas
generaciones de profesionales del medio. Guillermo Ochoa
(un caso reciente), José Cardenas, Nino Cantn, Pedro Ferriz
de Con, Lourdes Ramos, Joaquin Lépez Dériga y muchos més
son ejemplos de esta dependencia respecto de las pantallas.

{Un futuro prometedor?

Con la llegada de la radio digital, internet y los sofisticados
procesos de grabacién y reproduccién de sonidos, entre otras
tecnologias, los noticiarios radiof6nicos cuentan con mayo-
res posibilidades de ofrecer productos distintos a los actual-
mente explotados para servir, de una manera més profesio-
nal, a sus publicos.

Por supuesto que la aplicacién de estas nuevas tecno-
logfas deber4 estar sustentada en los resultados de diversas
investigaciones sobre las perspectivas de laradioa 10, 150
més afios de distancia y en una evaluacion autocritica so-
bre las razones del porqué un medio con tal potencialidad
ha visto reducir sus margenes de aceptacién y consumo de

sus productos.
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{Cémo deberi ser la radio del futuro?, ;los noticiarios
deben conservar sus formatos actuales o deberan transfor-
marse a fin de no ser aniquilados por la fascinacién de la
imagen?, ;los nifios de esta época sern, con el tiempo, los
adultos que realmente escuchardn la radio?, ;quién podria
garantizar que asf serd?, jalguien se ha preocupado por in-
vestigar sus habitos de consumo y definir las estrategias para
ganarse a los radioescuchas del nuevo siglo?

Cuando all4 por la década de los cincuentas surgi6 la
televisién hubo inquietud sobre el futuro de la radio. Para
fortuna de quienes creemos en la nobleza de este me-
dio, vimos que su desarrollo y crecimiento no se detuvo

NOTICIARIOS RADIOFONICOS EN LA CIUDAD DE MEXICO
(DICIEMBRE 1998)

UNIVERSIDAD DE MEXICO

y continud en ascenso durante muchos afios m4
sin embargo, la radio se encuentra en un nuevo
de transicién, quizés tan delicado como el que viy
casi medio siglo, ante la infinidad de alternativas
tretenimiento e informacién que en la actualida
mos al alcance de la mano. Queda claro que en:
época, el ingenio, la creatividad y el trabajo sacz
lante a la radio; hoy hace falta nuevamente una
ese estimulo, de esa entereza, para reimpulsar un
que, indudablemente, se encuentra entre los m
cuados para facilitar la expresién y la comunica
ser humano. ¢

Estacién Programa Conductor
1. Estereo Cien
Radio Mil Enfoque Jests Rangel 6:00-9:
Raiil Sénchez Carrillo 13:30-14:
2.Radio Red aM
Radio Red 1 Monitor José Gutiérrez Vivé
Enrique Mufioz
y Martin Espinosa
Enrique Muioz,
Martin Espinosa
y Gina Batista
Radio Red amM Miguel Velasco
3.Radio Red am Redaccién dominical José Luis Reyes
y Leticia Almada
José Luis Reyes
y Leticia Almada
José Luis Reyes
4. Stereorey Para empezar Pedro Ferriz de Con
XELA AM Carmen Aristegui
Javier Solérzano
5.Radio ACIR Informativo panorama Eduardo Pasquel
y Lourdes Ramos
Guillermo Ochoa
Edmundo Santos y otros
Azul 89 Eduardo Pasquel
y Lourdes Ramos
6. Radio ACIR El'mafianero Victor Trujillo
7. Radio Educacién Pulso de la mafiana
Pulso de la tarde
Pulso de la noche
8. Ondas del Lago Hora7 Teresa Vale
Hora 13 Patricia Flores
y Antonio Valerio
Hora 17 Alex Castillo
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Estacién Programa Conductor Horario
9. Radio Férmula AM Buenos dias Héctor Martinez Serrano 5:00-9:30
10. Radio Férmula AM
y Radio Férmula rM José Cdrdenas informa José Cérdenas 18:00 21:00
11. Radio Férmula aM
y Radio Férmula mm Cripula empresarial Oscar Mario Beteta 6:30-10:00
Radio Férmula AM 15:00-15:30
12. Radio Férmula aM
y Radio Férmula m Lépex Dériga Joaquin Lépez Dériga 13:30-15:00
13. Radio Al Ensalada de Lechuga Héctor Lechuga 7:00-10:00
14. Radio Uno am Férmula financiera Maricarmen Cortés 14:00-15:30
Radio Férmula AM
y Radio Férmula v 21:00-22:00
15. Radio Uno AM
y Radio Uno m Eduardo Ruiz Healy
y 40 comentaristas Eduardo Ruiz Healy 6:30-9:30
Radio Uno am 19:30-21:00
16. Radio Chapultepec Antena uno Rodolfo Sénchez Noya 7:30-8:30
17. Radio 13 Al'momento Carlos Ramos Padilla 5:00-10:00
Gustavo Méndez Tapia 12:30-15:00
Lilia Silvia Hernandez 17:00-21:00
Arturo Gonzilez 00:00-01:00
18. XEW AM y WEM Detrds de la noticia Ricardo Rocha 6:00-9:00
XEW AM Estela Livera 14:00-15:00
19. Cambio 14.40 La noticia y usted Gustavo Renterfa 5:00-10:00
Teseo L6pez 17:00-19:00
20. xeB AM y Opus 94.5 Antena radio Enrique Lazcano 7:00-10:00
Nora Patricia Jara 13:00-14:00
Billie Parker 19:30-21:00
21. Radio UNAM aM Plaza priblica Miguel Angel Granados Chapa 9:30-10:00
Radio uNaM FM 8:00-9:30 (Lunes)
22. Radio uNAM Radio UNAM informa 8:00-9:30
15:00-15:30
20:00-20:30
23.Radio 6.20 En contacto Teodoro Renteria
y Ana Georgina Garcia 8:00-9:00
Federico Vale 14:00-15:00
Teodoro Renterfa
y Ménica Reyes 19:00-20:00
24. Radio ABC Ast lo dice Lamont Federico Lamont 7:00-10:00
25. Radio ABC ABC en noticias Guillermo Chao 14:00-15:00
26. Radio ABC Hoy por hoy Manuel Mejido 18:00-20:00
27.La Poderosa Cada mafiana Jorge Buzo,
Martha Villela y otros 7:00-9:00
28. Formato 21 Las 24 horas

Fuente: Gerencia de Comunicacién de la Asociacién de Radiodifusores del Valle de México y revista Voces en el aire, nim.14, segunda quincena de

enero, 1999.
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EbUARDO MILAN

It
it
‘ A la luz de Gina Soto;
a Gabriela;
i a Leonora, Andrés y Alejandro
| 1l

Este va para los mértires del arte,

ya que lo invisible no es tan limpio

como parecia: ahora estd poblado por la serie
paralela de los ojos. No los ojos del deseo:

ojos claros, azules, amielados. Por la serie

de los ojos del hambre. Ni por la serie de los

ojos-policfa: por la serie de los ojos del hambre.

Esos podran ser los ojos de tus hijos.

| r I
( i Ya veris a donde lleva esta mirada de los
i ojos paralelos. Lleva a los acantilados de tu boca,

puedes cantarla como una cancién.
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El proceso electoral de 1997:
los noticiarios en pantalla,
la sociedad ante la pantalla

¢

AIMEE VEGA

El estado de la cuestion

Muchas son las investigaciones dirigidas a indagar el pa-
pel de los medios de comunicacién en los procesos electo-
rales. Algunas han evaluado la influencia que ejercen en
la decision de los votantes; otras han estudiado el compor-
tamiento que adoptan en los comicios; pero pocas se han
ocupado de conjuntar el andlisis formal del tratamiento que
dan alos participes en contiendas electorales y el posible im-
pacto que dicho tratamiento tiene en el comportamiento
politico de la audiencia.

Resulta pertinente citar varios trabajos que, sin duda,
han contribuido al conocimiento que hoy tenemos de ese
fenémeno. Es casi obligatorio mencionar el que Lazarsfeld,
Berelson y Gaudet llevaron a cabo en 1949 en los Estados
Unidos, en el que concluyeron que el voto de los ciudada-
nos se define, entre una eleccién y otra, por factores diferen-
tes a la informacién difundida por los medios. También el
trabajo que Blumer y McQuail realizaron en Inglaterra en las
elecciones de 1964, el cual revel6 que la informacién poli-
tica televisada posee un margen de influencia minimo y ello
s6lo en el grupo de los votantes indecisos. Asimismo, cabe
considerar dos de los estudios de agenda-setting més revelado-
res al respecto: por un lado, el que McCombs y Shaw realiza-
ron en 1968 durante la campafia presidencial en los Estados
Unidos y segtn el cual los temas que ocupaban la atencién
de los medios masivos coincidian con los de la audiencia; y
por el otro, el de Iyengar y Kinder —desarrollado de 1980
a1983—, quienes concluyeron que la televisién es una edu-
cadora sin par, porque es capaz de dirigir la atencién hacia

acontecimientos que no son necesariamente los més rele-

vantes para el interés publico, pero que por el solo hecho
de ser televisados registran un significativo impacto en la
audiencia.

En el caso de México, diversos grupos han tratado de
evidenciar, a través de sus estudios, el mal proceder de la
radio, la prensa y la televisién durante los tiempos electo-
rales, lo que incluso motivé que las autoridades tomaran
cartas en el asunto, a través de una recomendacién orien-
tada a esos medios para que ejercieran el cumplimiento
cabal de sus funciones emitiendo informacién veraz, plural
y objetiva. Sin embargo, hasta ahora se carece de investi-
gaciones sobre el impacto de la manipulacién informativa
en la decisién politica de los mexicanos, aun cuando mu-
chos suponen que sf la hay. En lo que a la televisién se re-
fiere, se estima que noventa por ciento de las personas la
utiliza como principal fuente de informacién politica,! lo
cual nos da una idea de la importancia de ese medio en nues-
tra sociedad.

De lo anterior partié mi inquietud por examinar la ac-
titud de los dos noticiarios de televisién de mayor ratingen
nuestro pafs, 24 Horas y Hechos, frente al proceso electoral
de 1997 y el posible impacto que el tratamiento dado a los
candidatos pudo tener en la formacién de una opinién de
las votantes amas de casa en el Distrito Federal.

Para la primera parte de la investigacién —el monito-
reo de los programas informativos— utilicé la metodo-
logfa del anlisis de contenido, mismo que se extendi6 del
17 de marzo al 2 de julio, tiempo que duraron las campa-
fias. En cuanto a las cifras generales (aquellas que indican

I Reforma, 5 de abril de 1997.
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el tiempo que los noticiarios dedicaron a cada candidato),
empleé datos de la Academia Mexicana de Derechos Huma-
nos. La novedad del estudio que llevé a cabo consisti6 en
proponer una metodologfa que considerara aquellas notas
que, fuera de los actos de campafia, ocuparon la atencién de
los programas informativos (debates, criticas entre y hacia los
candidatos; los casos de Playa Eréndira, Cérdenas-Cérdoba,
Cérdenas-Bital y los videos apécrifos), y que desviaron con-
siderablemente la atencién de los espectadores hacia cues-
tiones ajenas a las campatias en si.

En cuanto al estudio de audiencia, usé el recurso de la
entrevista en profundidad, que proporciona la metodolo-
gia cualitativa. Dichas entrevistas fueron realizadas entre
enero y abril de 1998, a 20 amas de casa residentes en el
Distrito Federal, pertenecientes a cuatro sectores socioeco-
némicos (A —bajo—, B—medio bajo—, C—medio alto—
y D —alto—), y que votaron en las elecciones (requisito
indispensable para ser entrevistadas). El presente articulo
resume los principales resultados de mi investigacién, que
espero contribuya al conocimiento del fenémeno medios-
elecciones-audiencia, tan poco explorado en México.

24 Horas y Hechos en 1997: jun avance significativo?

Considero indispensable comentar una de las conclusio-
nes més importantes del estudio: durante el proceso elec-
toral de 1997 para elegir jefe de Gobierno del Distrito Fe-
deral, 24 Horas y Hechos volvieron a hacer un manejo
irresponsable y abusivo de la informacién, es decir, carente
de equidad y tendiente a beneficiar al candidato Alfredo del
Mazo en perjuicio de Cuauhtémoc Cérdenas, actitud ética-
mente reprobable si se piensa en los compromisos sociales
que implica el ejercicio de la comunicacién. ;En qué se basa
este juicio? En primer lugar, a diferencia de su proceder en
otros procesos electorales, los dos noticiarios destinaron un
tiempo muy reducido al tema de las elecciones en el Distri-
to Federal. Si revisamos el dedicado a los candidatos con-
tendientes a la presidencia del pais en 1994, en 19 dfas’ los
noticiarios les concedieron (ver cuadro 1) 3 horas 19 minu-
tos 32 segundos: 1 hora 57 minutos 19 segundos en 24 Horas,
y 1 hora 22 minutos 13 segundos en Hechos. Estas cifras
fueron, en conjunto, rebasadas por tan sélo dos horas en

2 Rodrigo Gémez y Aimée Vega, Las elecciones presidenciales de 1994
en la televisién mexicana. El proceso electoral en México, segrin lo reflejaron los
noticiarios 24 Horas, Hechos y Enlace del 1° al 19 de agosto de 1994, tesis de
licenciatura, UNAM, México.
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1997, en cuatro meses de estudio: 5 horas 18 minuta
gundos (1 hora 56 minutos 43 segundos en el progran
formativo de Televisa y 3 horas 21 minutos 19 segus
el de Televisién Azteca).

Cuabro 1
TIEMPO TOTAL DEDICADO POR 24 HorAS Y HECHOS
A LOS CONDIDATOS DE LOS PROCESOS ELECTORALES DE 1994 Y

Noticiario/proceso 1994
24 Horas 1h57°19”
Hechos 1h22'13” :
Total 3h19'32” 5h18'02°

Fuente: Cifras de 1994 extraidas de un estudio realizado por
Gémezy la autora; cifras de 1997 extraidas del monitoreo de
mia Mexicana de Derechos Humanos.

Tales datos pueden ser indicadores de que se
la importancia del proceso porque, segtin el criteriode:
noticiarios, el mismo no tenfa el interés de las ante
elecciones, por lo que para las empresas televisoras:
significativo incluir dentro de su programacién dicho
tecimiento. Efectivamente, no se puede equiparar
cién presidencial con una gubernamental; sin emba
las caracteristicas que presentaba, la de 1997 erauna
sin precedentes, dado que por primera vez se elegft
Gobierno en el Distrito Federal y ello implicaba, pa
pitalinos, un compromiso en el ejercicio del voto mu
yor que en el pasado. No es razonable censurar laac
los programas informativos por darle a cada acontecim
su peso especifico; pero parecié existir una estrategi )
puladora de 24 Horas y Hechos para minimizar la imp
cia del proceso comicial y no darle una dimensién
de la que ya tenfa, al advertir que las encuestas previ
elecciones apuntaban como posible triunfador aCua
moc Cérdenas. De tal forma, es pertinente vincular
titud con la teorfa de agenda-setting, en el sentidodeg
guno de los dos programas informativos incluyé ensu
televisiva, como tema primordial, el de las eleccio
jefe de Gobierno del Distrito Federal, porque, al pa
lo consideraron tan importante como para mantener u
formacién permanente del hecho. De acuerdo conla:
agenda-setting, la minimizacién y/o el ocultamientode
formacién genera una disminucién de la atencién de
torio sobre el tema minimizado.

Qué hay de las otras informaciones que presenta
noticiarios sobre los ocho abanderados? De acuerdo e
cifras del cuadro 2, es posible advertir que tanto 24.
como Hechos dieron una importancia poco usual



cho mayor que la otorgada a los propios actos de campafia—
a temas que, lejos de ayudar a la audiencia a conocer a los
candidatos, tuvieron un impacto negativo en el proceso elec-
toral (de las 5 horas 18 minutos 2 segundos destinados a los
contendientes, 3 horas 59 minutos 28 segundos —mas de
setenta por ciento del tiempo total— se ocuparon de las cri-
ticas vertidas entre ellos. ;Por qué ese proceder pudo perju-
dicar al proceso? Durante las elecciones de 1997, en el Dis-
trito Federal la participacién de la ciudadanfa en las urnas
disminuyé veinte por ciento con respecto a 1994; y si bien
los noticiarios no son determinantes para que suceda este
fenémeno —porque ello significarfa regresar a la hipéte-
sis, ya superada, sobre la omnipotencia de los medios—, st
refuerzan las posibilidades de que tenga lugar, al mantener
permanentemente en su agenda una pugna que, en parte, ge-
nera falta de credibilidad politica de la ciudadania, descon-
fianza que se refleja en un alto indice de abstencionismo.

CuADRO 2
TIEMPO TOTAL DEDICADO POR 24 HORAS Y HECHOS
A LOS CANDIDATOS AL (GOBIERNO DEL DISTRITO FEDERAL EN 1997
Y TIEMPO DEDICADO A OTRAS INFORMACIONES DE LOS CANDIDATOS

Noticiario ~ Tiempo total dedicadoa ~ Tiempo dedicado
los candidatos a otras informaciones
de los candidatos
24 Horas 1h56'43” 1h22’58”
Hechos 3h21'19” 2h36’30”
Total 5h1802” 3h59°28”

Fuente: Monitoreo realizado por la autora a los noticiarios 24 Horas

y Hechos del 17 de marzo al 2 de julio de 1997.

Como se ha sefialado arriba, si hubo un candidato per-
judicado por este manejo informativo, fue Cuauhtémoc Cér-
denas (cuadro 3). El caso més elocuente lo presenté Hechos,
que externo sus criticas sin reparos —en seis notas se ocupd
de desaprobar a Cardenas y su partido por su propuesta
econdmica, en voz de sus comentaristas Luis Pazos y Sergio
Sarmiento—, lo que no hizo con ningtin otro candidato. Por
supuesto, estos programas tienen libertad para emitir noti-
cias; el problema consiste en que olvidan la responsabili-
dad con que deben tratar la informacién para no inclinar la
balanza hacia uno u otro candidato. Efectivamente, muchas
criticas publicas se virtieron en torno al abanderado del PrD,
aunque también fueron considerables las expresadas hacia
otros candidatos. Pero estas tltimas resultaron casi ignoradas
por los programas informativos. De acuerdo con laactitud
que los medios vienen mostrando desde pasados procesos

UNIVERSIDAD DE MEXICO

electorales, pareciera que tuvieran el propésito de no ali-
mentar la ventaja del partido del sol azteca en las umnas, no
tanto en la capital, sino con miras a impedir que ese voto se
proyectara a toda la nacién.?

En el mismo tenor, cabe sefialar que Hechos trabajé so-
bre lo que Shanto y Kinder designan como efecto de impre-
sién, mismo que refieren como la contribucién de los medios
de comunicacién “a definir los pardmetros que los especta-
dores” se forman de determinado asunto, al proporcionar
y dar énfasis a informaciones especificas sobre el mismo.*
{Cémosse vincula esta hipétesis con el comportamiento del
noticiario? Durante los casi cuatro meses que duré el pro-
ceso electoral, Hechos privilegi6 la informacién relativaa
las criticas a Cuauhtémoc Cérdenas. Esto, de acuerdo con
lo que nos dicen Shanto y Kinder, se llevé a cabo con el ob-
jeto de mantener entre los temas a discutir por la audien-
cia el involucramiento del candidato perredista en diversos
escandalos, lo que no favoreci6 su imagen y contribuyé a ge-
nerar més desconfianza hacia €l por parte de sectores que,
de por si, no simpatizaban con su candidatura.

CuADRO 3
TIEMPO DESTINADO A CRITICAS HACIA LOS CANDIDATOS
POR 24 Horas Y HECHOS
Candidato 24 Horas Hechos  Total
Criticas a Cuauhtémoc Cérdenas  06’33” 2800  34'33”
Criticas a Alfredo del Mazo 00’54  03°08”  0402”
Criticas a Carlos Castillo 00°00”  0034” 0034
Criticas a Jorge Gonzélez 0023"  00'15”  00°38”
Criticas a los candidatos del T 0031  00°00”  00°31”
Total 0821” 3157”4018

Fuente: Monitoreo realizado por la autora a los noticiarios 24 Ho-
ras y Hechos del 17 de marzo al 2 de julio de 1997.

Otro punto para evaluar la calidad de la informacién
de los noticiarios es la fragmentacién informativa que ca-
racterizd su comportamiento: durante el tiempo que duré
el proceso, tanto 24 Horas como Hechos presentaron notas
muy breves sobre los actores de la eleccién, con declaracio-
nes que no llegaban a ocupar més de cinco segundos en el
aire y totalmente descontextualizadas. ;Por qué fue ésta una

3 Rodrigo Gémez y Aimée Vega, “Los telediarios mexicanos en los pro-
cesos electorales de 1994 y 1997, un an4lisis comparativo” (ponencia presen-
tada en el XIX Encuentro de la Asociacién Mexicana de Investigadores de
la Comunicacién, abril de 1998).

*Iyengar Shanto y Donald Kinder, La television y la opinién priblica: la
informacién es poder, Gernika, México, 1993, p. 118.
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se tratd de una actitud amafiada para no alimentar, con
Il concesién de un espacio importante, el debate sobre la
A
i sibilidades de triunfo de la oposicién.
(ftH]]
| m J‘ | Antes de dar paso al analisis del estudio de audie
i
| i
il

i 1”

planteo unas preguntas: ;hasta qué punto es justifi
que los medios de comunicacién, en nombre de la libertag

de expresi6n, manipulen la informacién, como lo const
tamos de nuevo en la experiencia de 19977, ;hastadér
pertinente apoyarlos en la defensa de ese derecho, ¢
sistemdticamente dan muestras de irresponsabilidad?

cido con todos los que consideran urgente la regulaciéns
respecto, para que el derecho a informar deje de serpriv
legio de intereses de particulares.

A continuacién presentaré los datos arrojados p
entrevistas realizadas, para comprobar si existi6 influen

L &4

de los programas noticiosos en el comportamiento

amas de casa.

Las amas de casa y el proceso de recepcion televisi

;Cudles son los resultados de la relacién medios de com

cacién-audiencia en el proceso electoral del Distrito
ral? En primer lugar, no hubo —aparentemente— ning

actitud recurrente de los programas informativos? Porque influencia de la informacién emitida por 24 Horas y Hech
“otorgando espacios tan breves a la informacién de los acon- en las amas de casa, porque de acuerdo con los datos del

tecimientos, los programas informativos contribuyen atin tudio, noventa por ciento de ellas tenfa definido su vote
i ‘ ‘ misa ladescontextualizacién de los sucesos”. Como dice Eps- tes de que iniciara el proceso electoral. Ademds, p
M \UH\ \” r ,” tein, “los noticiarios centran su atencién sobre lo que ocurre, manejo de los noticiarios, ocho entrevistadas afir

1 | £ 2z 7z £

I no sobre el porqué ocurre o sobre sus causas profundas. Esta haber votado por Cuauhtémoc Cérdenas, cinco por

fiin “ ; limitacién del tiempo disponible provoca inevitablemente Castillo, cuatro por Alfredo del Mazo y tres por Jorge G

i i‘ | laimagen de una sociedad inestable”.? Es entendible que zalez Torres. No obstante fue posible advertir cierto
‘ :41 enun espacio de 30 a 60 minutos donde se condensan las in- gen de influencia en aquellas encuestadas que no tent

I ‘ m I formaciones més importantes de una jornada, la presenta- su voto definido al principio de las campatias. Tal esel -
R ci6n de cada una se reduzca lo més posible. Sin embargo, ello de una mujer del nivel C, quien afirmé que la informacié
| no justifica la fragmentacién de la informacién, a sabiendas transmitida por Hechos le ayudé a confirmar que defini i ;
i de que ello contribuye a generar en la audiencia un conoci- vamente Cérdenas no representaba una buena opcién, pot
‘ miento insuficiente e incluso equivocado de los aconte- todos los conflictos en los que, segtin ese programa, se

cimientos. visto envuelto el PRD. Voté, en consecuencia, por el
Con estos datos, es posible concluir que 24 Horas y Hechos dato del PAN, aunque no muy convencida. En este senti

utilizaron otras formas de manipulacién informativa no el manejo que se le dio a sucesos relacionados con los
i tan evidentes, pero que lograron convencer a algunos gru- didatos, pero que no tenian que ver directamente consus
pos—como el IFE y la propia AMDH—de que en 1997 hubo propuestas politicas, contribuy6 a la falta de credibilidad: )

un avance significativo en el proceso democratizador de De acuerdo con estos datos, tienen lugar las conclusi
la televisién en México, cuando, de acuerdo con los estudios nes de Lazarsfeld, Berelson y Gaudet, cuando sefialan qu

1) el triunfo de un partido y la derrota de otro se decide
* Citado por Rodrigo Gémez y Aimée Vega, op. cit. el tiempo transcurrido entre una eleccién y otra, 2) el pas™
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pel de los medios en este sentido es el de reforzar y sostener
laintencién de votoy 3) la informacién de las camparias
influye en las personas que no estdn muy interesadas en el
proceso y no tienen filiaciones o simpatfas politicas esta-
blecidas.

Si la informacién televisiva no fue un factor determi-
nante en la decisién de las amas de casa, ;qué elementos s
lo fueron? En mi andlisis encontré que el contexto histé-
rico parece haber desempefiado un papel decisivo. Segtin
los testimonios recogidos, el marco social, econémico y po-
litico en el que se llegé a las elecciones de 1997 definid el
voto de muchas mujeres: casi todas las amas de casa que eli-
gieron un partido de oposicién dijeron haberlo hecho para
castigar al PRI por los errores que habfa venido cometiendo
y con el propésito de motivarlo a cambiar en favor de la so-
ciedad. Este hecho confirma la idea de que los fenémenos re-
lacionados con la realidad inmediata de los ciudadanos son
los que en gran medida construyen una decisién politica
antes de que inicie el proceso en si.

Otro factor significativo fue el de la socializacién. Es
decir, el contacto con otros sujetos fue fundamental para la
definicién del voto de las amas de casa: el total de las en-

trevistadas coincidi con la idea de que la discusién en fami-

7Y
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lia sobre los procesos electorales es fundamental para tomar
una decision. A este respecto conviene traer a colacién un
dato en particular: el rol determinante que jugaron los ma-
ridos de algunas mujeres. Tal es el caso de una entrevistada
del sector A, quien dijo: “yo voté por Cardénas porque mi
esposo decfa que tal vez ganando €l se compondrfan las co-
sas”. Otra muestra la proporcion una encuestada del gru-
po D, la cual sefial6 que aun cuando Cérdenas le parecia
buena opcién voté por el PRI, porque su marido es simpatizan-
te de ese instituto politico. Los testimonios citados no sor-
prenden si consideramos las caracteristicas de la sociedad
patriarcal que priva en México. Lo que destaca en dichas de-
claraciones es que el marido, como figura definitoria en la
toma de decisiones, permea todos los sectores de lasociedad.

El tercer elemento importante en el comportamiento
politico del grupo estudiado fue su nivel educativo y eco-
némico. De acuerdo con las aportaciones hechas por Bour-
dieu, dos factores se consideran como puntos que intervie-
nen en la definicién del voto: el producto acumulado de
la ensefianza, primero en el niicleo familiar y luego en el
escolar, y la capacidad econémica, que influye en el consu-
mo de los medios. Efectivamente, tal y como lo mostraron
los datos obtenidos de la investigacién, la educacién y la
situacién econémica juegan un papel clave no sélo en la for-
ma en que se procesan los mensajes de los medios para la
toma de una decisién politica, sino también en el tipo de
relacién que se establece con ellos. Cuanto més elevado era
el nivel educativo y econémico de las amas de casa, mayor
era el andlisis que las mismas hacfan de la informacién. Adi-
cionalmente, las de los estratos més altos no tenfan como tni-
ca fuente informativa a la televisién, sino a medios como
laradio y el periédico, mientras que las de los niveles A y B
utilizaban los noticiarios como tinica via para conocer lo
acontecido durante el proceso electoral. Las entrevistadas
con menores ingresos estdn primordialmente preocupa-
das por su realidad inmediata y por las necesidades econémi-
cas de su familia, y ello determina que su interés y participa-
cién politicos sean coyunturales. En cambio, las mujeres de
los grupos Cy D, carentes de problemas econémicos, esta-
ban en posibilidad de prestar mayor atencién al proceso por
diversas vias.

;Qué otros puntos se pueden rescatar de esta investi-
gacién? Me gustarfa retomar una idea de Morley cuando,
a partir de los resultados de un estudio, describe lo que las
amas de casa ven en los noticiarios. El teérico inglés dice que
ellas atienden preferentemente la informacién que tiene

que ver con el bienestar de su familia:
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[en referencia a la informacién de los noticiarios] las amas
de casa dicen que no entienden mucho sobre economia in-
ternacional ... porque ésta no parece influir directamente en
su vida. En cambio, si se ha cometido un delito en su barrio
.. les parece importante mirarlos ... por cuanto se vincula

con sus responsabilidades domésticas.5

En consonancia con esta tesis de Morley, muchas de las
entrevistadas coincidieron en que prestaban mayor atencién
a las propuestas de campafia que hablaran del bienestar,
primero, de sus hijos, y, luego, del de ellas y de sus maridos.

En cuanto a la decisién de voto del grupo estudiado,
son tres casos los que se presentaron: el de las mujeres que
siempre han votado por el PRy, sin reflexionar sobre la con-
veniencia de su propuesta; el de quienes a partir de su falta
de credibilidad en la politica dieron su voto sin razonarlo, y
el de las amas de casa que votaron por la oposicién con la es-
peranza de que ello generara un cambio en el PR, es decir, el
de aquellas que no tenfan una conviccién politica definida.

Finalmente, quiero mencionar algunos datos relativos
al poder de credibilidad que tiene Hechos en el sector estu-
diado: 13 mujeres dijeron sintonizar ese programa noticioso
convencidas de que no manipula la informacién y es impar-
cial. Sin embargo, me pareci6 peculiar que diez mujeres con-
sideraron a Javier Alatorre, locutor del noticiario, como un
personaje atractivo del programa informativo de Televisién
Azteca; hubo incluso quienes resaltaron sus cualidades fisicas
con declaraciones como “le creo, es guapisimo, tiene firme-
zaal hablar y me gusta c6mo trabaja”, o “me gusta, es bueno,
tiene feeling, estilo y defiende la verdad”. Resulta, entonces,
que son diversos los factores que construyen las preferencias
del auditorio. Por ejemplo, en el caso expuesto, pareciera que
la imagen del locutor desempefi6 un papel determinante
en la construccién de dichas preferencias. Convendria saber
hasta qué punto influyen en la audiencia las cualidades de
un presentador de noticias a la hora de seleccionar tal o cual
noticiario y qué le interesa més al receptor: las cualidades
fisicas o las aptitudes periodisticas de los locutores.

Reflexiones finales

Expuesto el andlisis de la investigacién, ;qué se puede con-
cluir al respecto? Que durante 1997, los dos principales noti-

6D. Morley, Televisién, audiencias y estudios culturales, Amorrortu, Ar-
gentina, 1996, p. 227.
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ciarios de nuestro pafs, 24 Horas y Hechos, tuvieron
fluencia minima en la decisién de voto de las a
entrevistadas (aun cuando aquéllos dieron claras
parcialidad e inequidad). El papel de los noticia
central en el comportamiento politico del sector
otros factores (como el contexto familiar, social, politi
némico) jugaron un papel preponderante en esa ele

La tesis que sostengo al respecto es que las prefe
que muestran los programas noticiosos en una
politica, a través de la manipulacién informativa,
influir en el comportamiento politico de la audienci
do la posicién econémica y social de los sujetos es
y estd en armonfa con el gobierno en turno; por el
rio, cuando tales situaciones no son positivas, los i
confrontan con una actitud critica la visién de la
que exhiben los programas informativos.

La experiencia electoral de 1997 demuestraq
que la informacién televisiva carezca de poder, s
cuando la realidad difiere de lo presentado por los
dicho poder disminuye.” ®
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os nuevos enfoques de los estudios de la comunicacién,

y més especificamente de la recepcién de mensajes des-

tinados a las masas y sus efectos en la creacién de sen-
tido o de significacién, plantean un cambio radical tanto de
concepcién como de métodos de investigacion empirica
de los fenémenos comunicativos. En tal medida, que no
puede seguirse hablando ya de audiencia cuantitativa ni
de efectos generales en los receptores de la comunicacién
masiva.

Escuelas y grupos de investigacién de naturaleza etno-
gréfica y, en general, antropolégica han puesto de relieve
la necesidad de realizar estudios profundos, o de descripcién
profunda (“densa”, en palabras de Geertz),! para mostrar los
distintos modos de consumo de los medios de comunica-
cién y, muy en particular, de la televisién, asi como sus diver-
sos significados culturales o simbdlicos.

Los estudios referentes al consumo de medios también
remiten a métodos de investigacién sociolégica o de socio-
logfa de la cultura, zona poco estudiada por las corrientes
clésicas de la sociologfa y el marxismo, algunas de cuyas in-
terpretaciones economicistas redujeron la explicacién de
lo que ocurria en la relacién medios-sociedad a las relaciones
sociales de la produccién o bien a la descripcién althusse-
riana de los aparatos ideolégicos del Estado.

Producto tanto de una de las corrientes de la sociologfa
estadounidense denominada Communication Research,
que derivé hacia el estudio de las audiencias con Elihu Katz,
como de los nuevos enfoques de anilisis antropolégico y
etnografico en los Estados Unidos e Inglaterra, se ha venido

——i)

! Cliffort Geertz, Interpretacion de culturas, Gedisa, Barcelona, 1992.

abriendo paso una nueva corriente de anlisis de los pibli-
cos, a partir de lo que podria denominarse modos de ver o
consumir los medios modernos de comunicacién masiva y
sus vinculos con la representacién simbélica de la realidad.

Vistos asf, los medios parecen desempefiar un papel
de mediacién entre los individuos y la construccién de la
realidad. Especialmente por la exposicién o el consumo que
éstos realizan en sus hogares, de acuerdo con los diversos
papeles que representan en la familia. Aqui, en esta esfe-
ra, que forma parte de la vida cotidiana, es donde adquie-
ren particular importancia la televisién y el anlisis de su
consumo. La televisién es —aun ahora que otros medios
compiten con ella en importancia, como la computadora
individual con sus diferentes posibilidades de recepcién de
mensajes e interaccién— el medio mds relevante por las
caracteristicas visuales de sus transmisiones y sus efectos
sobre los individuos.

El consumo de televisién, lo que la Communication
Research designaba como audiencia, no es un fenémeno
facil de conceptualizar ni, menos atin, medir (;existe real-
mente la audiencia? ;Cuéndo se produce la unién con el
receptor?). Como lo han sefialado en sus diferentes estu-
dios Morley y Silverstone,” la audiencia no puede definir-
se s6lo por la exposicién del individuo a los mensajes del
aparato receptor; no se ve televisién con la misma inten-
sidad todo el tiempo, ni todos los programas influyen de
igual modo. Asimismo, no es posible generalizar los mo-

2 David Morley, Televisién, audiencias y estudios culturales, Amorrortu,
Buenos Aires, 1996. Roger Silverstone, Televisién y vida cotidiana, Amorror-
tu, Buenos Aires, 1996.
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dos de ver y usar la television. Estos son muy diversos y tie-
nen también una gran variedad de representaciones o sig-
nificados.

Lasola existencia de la televisién como tecnologia dura
en la casa tiene un significado. Los usos como medio de en-
tretenimiento o informacién implican otras tantas repre-
sentaciones, amén de sus empleos como tecnologia y no co-
mo medio para consumir mensajes masivos; esto es, como
herramienta (monitor) para recibir mensajes de satélite,
cable o videocasetera.

La situacién se complica todavia m4s si se consideran
los distintos significados que el consumo de televisién pue-
de tener en las relaciones de la familia y en las de ésta
con el exterior. No serd lo mismo ver televisién en com-
pafifa de otros miembros de la familia que hacerlo solo; no
se resolverdn los conflictos y preferencias de la misma
manera en una familia que en otra, segiin su nivel so-
cial y sus recursos econémicos, la disponibilidad de uno
o mds aparatos de recepcién y el grado de igualdad pre-
valeciente en las relaciones entre los sexos y roles asig-
nados (padres e hijos).

UNIVERSIDAD DE MEXICO
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Habria que agregar, como lo sefiala Moores,? que noe-
sulta pertinente analizar estas diversas posibilidadessin |
tomar en cuenta otros factores sociales que determmmk.'
posicién del individuo y su familia en la sociedad. Eng ]
labras de Bourdieu, la pertenencia a una clase o segmeﬁ
dominante o dominado, ya sean unos u otros el ethosrés
clase y el capital econémico y cultural, determina el co

sumo de los medios, al igual que el de alimentos, muebl
ropa, bienes culturales y —lo que nos ocupa en estea

ticulo— entretenimiento televisado.*

Con el propésito de conseguir un acercamientoalaa
cacién de los elementos metodoldgicos cualitativos, se
liz6 un estudio con objeto de identificar elementos cuya-
regularidad permitiera determinar patrones de consumo’
de televisién en cuatro familias que, por sus principales
racteristicas sociales y econémicas, pudieran conside;

prototipos de sectores intermedios, urbanos, de la socie

.

Ast, se procurd (y practicamente se consiguio) e

uniformidad en los rasgos de las familias seleccionadas:as )
integran los dos padres y dos hijos; ambos padres trabajan

—el padre tiempo completo y la madre medio tiemp o2

y tienen una formacién universitaria; viven en casaspio

pias (condominios horizontales); los hijosacuden ae
particulares, laicas y religiosas. En estas familias se efe

un trabajo de observacién directa y se convers6 con susmiefie -
bros de acuerdo con los procedimientos de la entrevista
dividual o de profundidad. :
El estudio sirvié, fundamentalmente, para discu
precisar algunas hipétesis de trabajo sobre el consum
televisién. Cabe mencionar aqui las que se refierenal

actitudes y valoraciones de los padres respecto al constie
mo que hacen sus hijos del medio, a las actividades recreas
tivas alternativas y a la disposicién de tiempo libre

hogar. Tales valoraciones se asocian fundamentalme:

con mucha claridad, a percepciones sobre los efectos de
violencia en la televisién y los riesgos de los hijos ent

mundo exterior al hogar considerados por los padres. Asie
mismo, es evidente que el control y la supervisién del.cone™
sumo de televisién lo desempefian las madres conforme

criterios de seleccién de programas no violentos y de tief
po de consumo. ‘

En las cuatro familias estudiadas, el principal consume:
de medios en el hogar corresponde a la televisién. Dosﬂ

E

-

3 Shaun Moores, Interpreting Audiences, sace Publications, Londres;
1996. , ’iﬁ

4 Pierre Bourdieu, La distincién, Taurus, Madrid, 1985. -
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milias indican (A y B),’ sin embargo, una clara preferencia
por acudir a las salas de cine, sobre los demds medios, y son,
asimismo, las dos que emprenden esfuerzos para evitar que
los nifios hagan un consumo excesivo de la televisién.

En las otras dos familias (C y D), las restricciones im-
puestas al consumo de televisién no son tan importantes.
En tres familias, los padres sefialan referencias temerosas,
cautas o en apariencia indiferentes ante la exposicién al
medio televisivo (“casi no la vemos”, “la veo de vezen cuan-
do”, “s6lo el noticiero por la noche”). En todas, no obs-
tante, el consumo de televisién, como en seguida se ver4,
implica un importante nimero de horas: poco més de tres
diarias en jornadas habiles.

En dos familias (A y B), cuyos hijos son un poco ma-
yores, hay interés por que los hijos realicen otras activida-

5 Caracteristicas de las familias: Familia A (FA): el padre es contador
publico, la madre es psicéloga; tienen tres hijos, un hombre y dos mujeres,
de 20, 17 y 11 afios, respectivamente. Familia B (FB): el padre es actuario,
la madre es economista; tienen dos hijas de 11 y de 9 afios. Familia C (FC): el
padre es contador puiblico, la madre no ha realizado estudios universitarios; tie-
nen dos hijos, un hombre y una mujer, de 8 y 5 afios, respectivamente. Fa-
milia D (FD): los padres son bi6logos; tienen dos hijos, de 6 y 3 afios.

desademas de ver television. Cuando los padres se refieren
a éstas, emplean los calificativos “productivas” o “prove-
chosas”: “que se dediquen a otras actividades mds produc-
tivas”.

Podria decirse que los padres consideran perjudicial o
peligroso el consumo de televisién cuando éste resulta exce-
sivo (en tiempo) e indiscriminado (en programas), asumen
como principales tareas educadoras la vigilancia para que
los hijos hagan un consumo adecuado o aceptable de televi-
sién y los alientan (hasta la adolescencia o quizd poco mas
all de ella) a realizar otras actividades en la casa y fuera de
ellaen su tiempo libre, situacién evidente en los fines de se-
mana y los periodos de vacaciones, cuando los nifios ven
televisién desde la mafiana.

En la familia D, los padres, cuyos hijos son pequefios
y todavia no enfrentan problemas por un excesivo con-
sumo de televisién, sefialan, no obstante, su interés expli-
cito por impedir, en su momento, tal situacién. Desde ahora
evitan que sus hijos vean programas que consideran violen-
tos, como los de dibujos animados donde las historias com-
prenden demasiados episodios de luchas y golpes (Dragon
Ball Z 0 Ranma), asi como noticiarios que presentan con
mucha frecuencia escenas reales de sangre y muerte.

El consumo de television, especialmente en los nifios
y adolescentes, parece entonces asociarse a la permanen-
cia de los miembros de la familia en la vivienda, la reali-
zacién de actividades recreativas distintas, la existencia
de tiempo libre y, sobre todo, las actitudes y valoraciones de
los padres sobre dicho consumo. A propésito, los padres
consideran que este tltimo no es malo por sf mismo, o que
por si mismo no causa dafio; més bien suponen nocivos el
exceso y lafalta de selectividad. Por ello, se observa una ten-
dencia a equipar mds los hogares para atender la deman-
da de entretenimiento de los miembros de la familia, con
el fin de que éstos no se vean obligados a salir y hallarlo
en el exterior.

El exterior representa, segtin los padres, un importante
factor de temor o riesgo para los hijos, en particular para los
menores, y desde luego mayor que el que podria significar
el consumo excesivo de televisién. En consecuencia, tien-
den a instalar todo medio de entretenimiento a su alcance
dentro del hogar, para reducir la necesidad de realizar ta-
reas extraescolares en la calle, el barrio, el exterior. De esta
manera, se pasa de un receptor de televisién y una video-
casetera a dos o tres, para individualizar el acceso a ellos.

De la misma manera, se incrementan las posibilida-
des de la oferta, por medio de la adquisicién de servicios
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de renta, sean éstos Cablevisién, Sky o Mvs, y reciente-
mente internet. Parece ser que, cuando la iniciativa y el
interés no provienen del padre, la disposicién y diversifica-
cién de la oferta de medios en el hogar aumenta conforme
al crecimiento de los hijos, quienes a mayor edad deman-
dan equivalentes posibilidades efectivas de entretenimien-
to: mds aparatos, més canales, més oportunidades y hasta
una PC para el acceso a internet.

Estos rasgos y valoraciones se desprenden de las obser-
vaciones realizadas en tres de las cuatro familias estudia-
das. En las familias A y B se advierten explicitamente estas
percepciones y pautas de conducta en los padres, y en la D
se encuentran como elementos de prevencién considera-
ciones respecto a un futuro inmediato, cuando los hijos al-
cancen mayor edad.

La percepcién de los padres acerca del riesgo que repre-
sentan para los hijos el mundo exterior y la sociedad y la que
considera que s6lo el consumo excesivo de televisién puede
causar algiin dafio a los nifios implican otra idea relevante,
a saber: si se controla mediante una adecuada tarea de su-
pervisién el consumo de televisién, éste resulta mejor que
otra actividad de esparcimiento en el exterior. Més aun, los
padres de la familia D consideran que el no consumo podria
resultar contraproducente o igual de dafiino que el exceso,
ya que aislarfa a los nifios de sus compatfieros de escuela,
hecho que han percibido cuando impiden a sus hijos consu-
mir alimentos “chatarra”.

De ello, entonces, se derivan dos acciones: una, acep-
tar que los hijos realicen un consumo de televisién con-
trolado o supervisado de manera efectiva y directa por la
madre, y, otra, que una forma de llevar a cabo ese control
consiste en diversificar los medios de recepcién de men-
sajes masivos en casa, asi como las actividades extraescola-
res, como un recurso efectivo para reducir el tiempo libre de
los hijos en la casa.

La supervisién —que supone consumo propio— la cum-
ple en todos los casos la madre (quien trabaja medio tiem-
po), durante las tardes. De aquf también que sea ella, en
este prototipo de familia estudiada, quien realiza—acom-
pafiada de sus hijos pequefios— él\fnayor consumo de te-
levisién. En el cuadro 1 se puede apreciar con toda clari-
dad c6mo el mayor tiempo de exposicién y uso del medio
televisivo corresponde a las madres. Asimismo, en el cua-
dro 2 pueden apreciarse las horas promedio que consumen
las familias y su miembros tipo (padres, madres e hijos) y la
relacién entre esa actividad y el tiempo libre de que dispo-
nen los hijos de lunes a viernes.
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Cuabpro 1 :
CONSUMO PROMEDIO POR TIPO DE MIEMBRO Y FAMILIA
(HORAS-SEMANA)

Miembro FA FB EC FD TipoM
Padee 2 115 555% 354 28
Madre 3.54 3 5 5 4.1
Hijos 335 3-35 4 3 3.2-

* El consumo promedio de los padres seria menor. Alcanza esos

dios por el consumo atipico del padre de esta familia.

En todas las familias puede notarse este compo
to. El padre ve televisién algunos dias a la semana
fiere los noticiarios y en una medida menor alguna
la; su interés por la televisién es escaso, salvo en el ca
familia C, cuyo padre es ex futbolista profesional y se ma
tiene enterado de lo que ocurre en los deportes. No
lo mismo con la madre y los hijos, quienes consumen un
ndmero de horas de la tarde y parte de la noche
televisién, y una cantidad mayor los sabados y do
En todas las familias, aunque con menor claridad e
la madre procura que sus hijos no vean los noticiarios
que corresponde un alto contenido de violencia co
relativa a la ciudad, ni algunos programas de dibujos
mados violentos. :

CUADRO 2
PROMEDIOS DE CONSUMO DE TELEVISION Y TIEMPO LIBRE

% de tiempo.

Nifios- Horas Horas
familias ~ semanales lun-vier dedicado a
lun-vier
A 335 3.5
B 3.21 25
@ 4 4
D 3 3

* Se tomaron como promedio seis horas diarias de tiempo libre, un:
por la mafiana, antes de ir a la escuela, y cinco horas por la tarde, de

de comer y antes de dormir, de las 16 a las 21 horas.

Conclusiones

Aun cuando el niimero de familias estudiadas no p
formular proposiciones concluyentes, es prudente put
lizar ciertas observaciones que apuntalan o matizan a
hipétesis.



Hay una clara percepcién en los padres de que el exce-
sivo consumo de televisién provoca ciertos efectos ne-

gativos en los nifios y, de primera intencién, declaran
su interés por disminuirlo, ya sea porque distrae

o retrasa a los menores en actividades escola-

res y extraescolares. Asimismo, advierten

cada vez més peligros para sus hijos, deri-

vados de la exhibicién de escenas coti-
dianas inapropiadas, sobre todo por su
violencia.

Tratan de resolver esas dos situacio-
nes de riesgo alejando a los nifios de
este tipo de entretenimiento, pero so-
lamente en términos de reduccién y no
de supresién. Los padres consideran que
lodafiino de la televisién radica en la pro-
longacién excesiva del tiempo de consumo
y en la indiscriminada eleccién de progra-
mas, sin control ni supervisién, como por ejem-
plo, los dibujos animados de contenido violento
o los noticiarios. En otras palabras, se acepta el entre-
tenimiento de los nifios con el televisor, a condicién de
que sea selectivo y por tiempo reducido.

Si bien esto parece una obviedad, conviene sefalar que
laselectividad se reduce casi a la clasificacién que hacen los
emisores, de acuerdo con los criterios legales o reglamenta-
rios de los programas y horarios (nifios, adolescentes y adul-
tos). Asimismo, que el tiempo aceptable es entonces el efec-
tivamente dedicado a ese consumo, que vade 3 a 3.5 horas
diarias, y que representa entre 40 y 66% del tiempo libre dia-
rio de lunes a viernes, descontadas las horas de descanso,
alimentacién, escuela y aseo.

Pareciera entonces que, después de esos limites, que por
lodemés representan la tolerancia o aceptacién de los padres
hacia el consumo de televisién efectuado por sus hijos, las
actividades adicionales, extraescolares, deportivas o cultu-
rales, cuyo objetivo serfa impedir a éstos un consumo exce-
sivo, al limitar el tiempo libre pasarfan a un segundo plano; de
ahf entonces que el desarrollo de estas actividades no se con-
sidere tan importante y entonces dependa de los recursos
econémicos disponibles. En palabras de Bourdieu, éstos se-
rian rasgos asociados con el estilo de vida y el espacio social
que corresponden a estas familias. Segin su capital econé-
mico y cultural, ellas resuelven lo que consideran riesgos
y excesos en el consumo de television. Uno de los padres se-
fialaba, a propésito de consumos desmesurados, que, mien-

tras dos de sus hijos ven mucha televisién y van bien en la
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escuela, otro, que realiza un consumo menor, no tenfa un
rendimiento escolar tan bueno como el de sus hermanos.
El, que casi no ve televisién, pareciera que no la considera
tan dafiina, a diferencia de la madre, que s la ve regular-
mente y evita que los nifios tengan contacto con im4genes
de violencia, como si este contenido fuera el tinico que pu-
diera provocar algiin dafio.

A prop6sito de este aspecto, cabe formular una dltima
observacién que, por lo demés, es uno de los aspectos que
mejor se desprenden del anlisis. Se trata del papel prepon-
derante que cumple la madre en el control y la supervisién
del consumode televisién, y que implica la determinacién del
tiempo y los programas, los modos de ver y de efectuar el
consumo, la legitimacién de la imagen televisiva como for-
ma predominante de entretenimiento, por encima de otras
(paseos, teatro, conciertos, museos, deportes) y frente al te-
mor al mundo externo al hogar. Es interesante probar que
ahora, en este tipo de familias, la madre es responsable de la
ensefianza de lo que es y no es violencia y otros aspectos
divulgados por los medios; piénsese, por ejemplo, en la po-
litica, la educacién sexual, los roles sexuales, etcétera, todo a
partir de la televisién y de acuerdo con lo que la madre de fa-
milia considera que es adecuado y no adecuado. &
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Divorcio
*

JUAN CARVAJAL

La Poesfa no es en absoluto culpable
si engéﬁa al hasta ese instante marido
llamado también poeta

puesto que Ella, la esposa

no es de su propiedad,

ni siquiera, y quiz4 menos, por piedad,
por lo que Ella es muy libre

de irse con quien quiera.

Casados que se han

en estricta separacion de bienes

éstos, los bienes, retornan a cada cual
luego de la inevitable infidelidad,

a saber:

A ella, la Poesfa, vuelve intacto
si no es que acrecentado

el inalcanzable misterio,

las luces siempre numinosas
aun en medio de las sombras

de un ente impenetrable,

un aroma a cosa eterna,
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cosa infinitamente sabida

y siempre desconocida,

la condicién de un ser portentosamente
bello y (aquf estamos para decir verdad)
aterrador. El vislumbre de eso

que para los bienaventurados

es evidencia de lo que excede

a la muerte en persona.
11

A él, el engafiado y no obstante
nunca desengafiado del todo marido:
la oscuridad, la miseria sin adjetivos,
el dolor sin palabras, un vacio

y una herida que nunca cerraran,
una realidad sin transfiguracién

un saberse sin Dios y no saberse,

una infinita muerte sin sonido

0 quizd, tan s6lo, tan solo

el eco cada vez mis distante

de los pasos de Ella que se alejan.

Y las pobres criaturas, los poemas,

vagando por doquier.

*71 ¢




Los limites de la comunicacion
acerca de las sustancias achchva
y las adicciones

CARMEN MILLE

mplear sustancias psicoactivas para alterar la forma de
percibirse a si mismo y al mundo era una costumbre en
todas las civilizaciones antiguas, y més frecuente en los
pueblos de la América prehispanica que en ningiin otro. Sin
embargo, no es hasta mediados de este siglo cuando el consu-
mo de esos productos se volvié un problema y pasé a consti-
tuir uno de los rasgos caracteristicos de nuestros tiempos.
Como tema de la comunicacién interpersonal y social,
la atenci6n se enfoca en las sustancias adictivas, principal-
mente las producidas y distribuidas de modo ilicito, y en sus
conexiones con las esferas econémica y politica. Ante ellas
se adopta por lo general un tono reprobador, fundamentado
en la definicién legal acordada internacionalmente hace
yanoventa afios. Hay voces de disenso, que hablan de modi-
ficar esos acuerdos, pero siguen siendo minoritarias.
Sin embargo, puede decirse que existe consenso en cuan-
toaloque representa el drea de la oferta de drogas, lo que no
sucede respecto al consumo de esas sustancias adictivas y

" los consumidores de las mismas. En general, el consumo se

carga de connotaciones morales y se estigmatiza a los usua-
rios. No obstante, esa condena se realiza desde perspectivas
divergentes, que han ido emergiendo en distintos momen-
tos, si bien coexisten en la actualidad, en todo tipo de dis-
cursos y mensajes. De acuerdo con una de ellas, los consu-
midores son viciosos cuya debilidad de caracter les impide
integrarse a las reglas socialmente aceptadas; segtin otra, se
trata de delincuentes que atentan contra las bases de la so-
ciedad y sus valores, por lo que deben ser recluidos; y, confor-
me a una tercera perspectiva, los consumidores de drogas son
enfermos. Este dltimo planteamiento presenta dos vertien-
tes: la que los considera pacientes en espera de que la cien-
cia médica los rehabilite (suponiendo que hubo una habili-
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tacién perdida) y la que les devuelve la posibilidad
prender un proceso de ruptura de la dependencia resp
alas sustancias adictivas, al precio de asumir la imy
dad de su curacién y confiar en un ser supremo, para sup
cada dfa, la compulsién hacia el consumo. Estas pe
vas, que ponen el acento en el individuo, se complem
con otras que han detectado factores genéticos predispo
tes (en algunos discursos se habla de determinantes) g
ducen a las adicciones.
Otras explicaciones subrayan la relevancia de losog
con diversos matices. Si bien la que acusaba a la socied
pitalista (también) de ser la causante del consumo de
ya ha perdido fuerza, persisten numerosas voces segin lasc
les en nuestra sociedad, junto con la pérdida de las ide
compartidas, se agudiza el surgimiento de comportami
de escape, como el consumo de sustancias adictivas.
Encubierto en ropajes socioculturales, se encuentra
bién un enfoque que no goza de tanta aceptacién en M
aunque sf en los Estados Unidos. Esa perspectiva des
factores étnicos de los consumidores y vendedores de d
como un rasgo relevante, lo cual permite atenuar el te
te el problema, al concebirlo como algo que proviene de
pos marginados y de poblaciones inmigrantes, extran;
Tal estigmatizacién atribuye también la generalizac
los problemas de adiccién a la desintegracién familiary
pérdida de los valores tradicionales y da por supuesto ¢
el modelo ideal de la familia nuclear es una realidad
sente para todos, siempre.
Estos marcos de comprensién, que ponen el acentoen
tipo de factores, son los que predominan al estudiarse el te
de las sustancias adictivas y su consumo. En general, se"
te de suposiciones presuntamente compartidas, quenoseh



llegado a discutir, por la necesidad de simplificar para tran-
quilizar, para teneralgo delimitable y, de ser posible, aislable,
endonde depositar la culpa. Sin embargo, entre quienes tra-
bajan en el 4rea que intenta reducir lademanday el consumo
de drogas, se ha tenido que aceptar desde los ochentas y has-
ta el presente, como en tantos otros campos que analizan el
comportamiento del hombre en sociedad, la pluralidad de
aspectos del problema: el biolégico, el psicolégico y el social.
A partir de ello, se han elaborado modelos multifactoriales
o integrales, donde todo cabe, pero que resultan dificiles de
implantar en lo operativo. Asi, puede resultar esclarecedor
observar la presencia de multiples factores de riesgo que in-
teractian en esos tres &mbitos y estar de acuerdo con la inter-
pretacién de Alexander (1989), segiin el cual el consumo de
sustancias adictivas es un proceso de adaptacién ante un me-
dio que exige mucho y brinda escasas oportunidades de acce-
s0. Pero esto no resulta suficiente para fundamentar politi-
cas y programas de accién.

Para complicar atin m4s el panorama, en este tipo de
modelos de comprensién multifactorial resulta imposible
justificar la diferenciacién de las sustancias por su defini-
cién legal: en ellos, el proceso de bisqueda de la sustancia, el
consumo de la misma y la adiccién son lo mismo. Por eso, so-
bre todo en cuanto a las acciones de prevencién, se habla de
sustancias adictivas en general. Esto acentia adicionalmente
el nivel técnico del discurso que intenta explicar el tema en
los medios de comunicacién no especializados. Al leer lado-
cumentacién al respecto puede reconocerse que el consumo
de sustancias comercializadas legalmente casi no figura como
tema. Si se hablara de cada droga en funcién del problema
de salud publica que representa, sin lugar a dudas se haria un
ntimero considerablemente mayor de referencias al tabaco,
con el que se relacionan 114 muertes diarias en México
(Tapia), que a la mariguana o la cocaina, que practicamente
no constituyen causas de defuncién estadisticamente signi-
ficativas en nuestro pafs.

Por eso es preciso que la informacién sobre las sustan-
cias adictivas provenga de diferentes d4mbitos, cada uno de
los cuales las analiza desde una perspectiva especifica y sus
mensajes abordan distintos aspectos.

Ambitos en donde se trata el tema
de las sustancias adictivas

Eldiscurso politico. En tiempos en que ya no existe un enemi-
go al cual puedan achacarse los males sociales y que dé lugar
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aque se convoque a la poblacién para exterminarlo, las dro-
gas de comercializacién ilicita han pasado a ocupar su lugar
en el discurso jpolitico? en todo el mundo. Por lo general, al
examinar su caso se adopta una postura paternalista, que ali-
menta el temor y la inmovilizacién de los ciudadanos, pues
se las denomina cdncer o flagelo de la sociedad y pasan a ser
en si mismas origen, sujeto y agente del mal que aquejaala
sociedad; eliminarlas es, por ende, el objetivo central de las
acciones emprendidas contra ellas, que se [laman combate,
lucha, guerra. Se parte del supuesto de que, al acabar con el
agente, el problema desaparece. Con ello, por un lado, se
olvida que el adicto que ha desarrollado su vida alrededor de
labdsqueda, laadministracién y los efectos asociados al con-
sumo de una sustancia, al verse imposibilitado de conseguir
ésta, en general la sustituye por otra y volver4 a la de su pre-
ferencia cuando le sea posible, ademés de que en la actuali-
dad cada vez resulta més frecuente el uso de varias sustancias
a la vez. Pero, adicionalmente, ésta es una forma de atribuira
un factor etiolégico tnico la enorme cantidad de componen-
tes de un problema de tantas implicaciones sociales, genéti-
cas, ambientales, econémicas y politicas como es el consumo
de sustancias adictivas. Ademss, esa perspectiva del proble-
ma induce a incrementar los presupuestos asignados a los apa-
ratos de control, que se fortalecen para proteger a la poblacién
de algo que le causa temor y respecto a lo cual la sociedad pa-
rece perder la capacidad de buscar una respuesta y actuar.

Las noticias. Las notas periodisticas que se difunden alre-
dedor del tema de las sustancias adictivas, en su apabullante
mayoria, aluden a la comercializacién ilegal de las mismas:
narcotrafico, control policiaco de éste e incautaciones o des-
truccién de plantios. Una vez més, el asunto del consumo se
margina y se destaca la sustancia, envuelta en una marafia
que resulta imposible contextualizar o comprender: corrup-
cién, violencia, millones de délares, influencias politicas y
redes globalizadas. Todo ello con el halo de glamour que pro-
porciona a los narcotraficantes el haber reunido tanto dine-
ro en tan poco tiempo, y hasta representar a veces el papel
de Robin Hood y generar beneficios para la poblacién en
donde nacieron.

Cuando se menciona a los usuarios, en general apare-
cen los de poblaciones marginales: nifios de la calle, perso-
nas intoxicadas en la via piblica. Con ello se refuerza el
estereotipo de que los consumidores de drogas son los mar-
ginados, y los vendedores, los extranjeros. En caso de que se
presenten datos epidemiolégicos, con frecuencia se habla
de adictos, cuando la informaci6n se refiere originalmente
apersonas que han consumido “alguna vez en la vida” una
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en que se difunden. Ademds, se determina la inclusiér
leyendas precautorias, relativas a los efectos adversos:
consumo, y que, en el caso de las bebidas alcohdlicas, pi
den obviarse si en los guiones de los anuncios se inco
laexhortacién a prevenir el exceso. En estudios realiza

en nuestro pais en cuanto a la publicidad del tabaco (]
y Galvén), se ha demostrado que esta reglamentacién,

tantas otras, no se obedece debido a que resulta extren
mente dificil hacer el seguimiento de su aplicacién.

En algunos paises se ha intentado prohibir todo
de anuncios y las evaluaciones de los resultados son:
tradictorias. En el caso de Noruega, sin que disminus
los indices generales de consumo, el piiblico empezéa
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sustancia enervante. Asi, al igual que en tantas otras situa-
cionesde nuestra vida cotidiana, se acenttian los aspectos mas
impresionantes, espectaculares y atemorizantes, y se olvida
lo que nos ayudaria a comprender los hechos y aactuar ante
ellos como individuos y ciudadanos.

La publicidad. La promocién del consumo de cualquier
producto puede tener implicaciones en el uso de sustancias
adictivas, pues fortalece el supuesto de que la satisfaccién
y los gratificantes siempre se encuentran fuera de nosotros
mismos y es posible adquirirlos. La compra pasa a ser un
medio para escapar de la ansiedad o encontrar un paliati-
vode la necesidad de identificacién, ante las dificultades de
definir la identidad individual o grupal. Esto se complemen-
ta con la forma en que se tratan los problemas emociona-
les, afectivos y hasta econémicos: tomar un medicamento
y seguir una receta, ya sea lade un médico o lade un librode
desarrollo personal, evita enfrentarlos y buscarles una solu-
cién apropiada.

A esta tendencia de la publicidad en su conjunto se
agrega el hecho de que en América Latina est4 permitido
promover bebidas alcohélicas y tabaco. En México hay re-
glamentaciones que controlan la formulacién de los conte-
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sumir cigarrillos de marcas extranjeras, pues la publi
de estas tltimas se mantenia en medios que llegabana
En general, no se percibe un cambio favorable en losin
ces de consumo, al menos en los primeros afios poste
a la implantacién de esas medidas.

De todas formas, como sefiala Cohen, la publicid
tinicamente logra incrementar el reconocimientoy la
pra de una marca especifica, como lo pretenden los
cistas, sino que también eleva las posibilidades del cor
de ese tipo de productos en general, al definirlos com
deseable ante la mirada del publico. .

Los programas de ficcién. Sin lugar a dudas, la rept
tacién del consumo de sustancias adictivas que vemo
mayor frecuencia, como publico de medios audiovis
encuentra en peliculas, telenovelas y series donde
mente se reconstruye nuestro ambiente cotidiano. En
sos estudios se ha demostrado que la presencia de
de bebidas alcohélicas y de paquetes de cigarrillos, ader
personajes que consumen tales productos, es conside
blemente més frecuente en esos mensajes que la realer
gares con caracteristicas socioecondémicas semejant
representadas. En muchos casos, se trata de publici
cubierta (o no tanto), pagada por las firmas comercia
estar atin ms presentes ante el ptblico; en otros,
cién de las sustancias adictivas es parte, como dirfa Vil
de la recreacién del contexto. Los estudios sobre el proce
lectura del texto audiovisual y sus efectos estdn enp
al igual que los realizados acerca de otros temas. Loque
ha evidenciado, como indica Hansen, es que los ree
se apropian de los mensajes que tratan temas respectod
que no tienen una experiencia propia o suficiente infa _
cién, y les atribuyen credibilidad. De acuerdo con € '
sobreexposicién al uso de sustancias adictivas en losm



puede ser una de las causas de que la poblacién mexicana
considerada en diferentes encuestas resefiadas por Millé
(1998) juzgue el consumo significativamente mds frecuen-
te (y que la generalidad de los j6venes piense que los miem-
bros de su grupo de edad lo conciben de menor riesgo) de
lo que en realidad es, segtin estudios epidemiolégicos rea-
lizados con la poblacién de nuestro pafs. Asi, exhibir el con-
sumo de tabaco, drogas y bebidas alcohélicas como parte
de los usos y costumbres generalizados, vuelve aceptable
tal prictica.

Las campaiias de sensibilizacion preventiva. Desde que
comenzé a percibirse el consumo de sustancias adictivas
como un problema de salud publica, a fines de ladécada de
1960, se intent6 encontrar una “vacuna” que permitiera
fortalecer a la poblacién potencialmente afectable, en es-
pecial a los nifios y jévenes, considerados en alto riesgo. Uno
de los instrumentos preventivos en que se ha pretendido
encontrar esa vacuna han sido los medios de comunica-
cién, en especial anuncios y cépsulas informativas difun-
didos por ellos. El desmedido uso de estos recursos provo-
c6 una sobrevaloracién del conflicto, hasta el punto de que
laOrganizacién Mundial de la Salud lleg6 a afirmaren 1972
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que el uso de drogas era “un problema que crece al hablar
de éI”. Este sefialamiento se acompafié de una serie de re-
comendaciones: no deben describirse formas de uso ni men-
cionarse marcas de productos; no es conveniente promover
los efectos gratificantes ni tampoco exagerar los adversos,
para no excitar la curiosidad ni perder la credibilidad entre
la poblacién que ya ha experimentado con las sustancias;
no han de presentarse imégenes de personas que consumen
sustancias psicoactivas, tal como se exige a la publicidad
de productos legales, para no ofrecer modelos que inciten
al uso. :

Este tipo de controles pueden parecer excesivos y no
los aceptan quienes piensan que el temor (y, de ser posible,
el terror) es la mejor arma preventiva. Pero, ya desde me-
diados de la década de 1970, una campafia seudopreven-
tiva emprendida en Denver, en la que se brindé informacién
extremadamente detallada sobre el uso y las sensaciones pro-
vocadas por la inhalacién de pegamentos, originé una epide-
mia de consumo de estas sustancias entre menores. Es pre-
ciso recordar que, si para el productor del mensaje resulta
desagradable, el hecho puede ser sumamente atractivo para
parte de la audiencia.

En general, se exige lo obvio: que los datos sean vera-
ces yactualizados; que sean adecuados a los intereses, el ni-
vel de experiencia y los conocimientos de la audiencia sobre
el tema, y que la fuente se considere confiable.

Si bien la aceptacién de estas condiciones es cada vez
més frecuente, las evaluaciones del efecto de las campafias
difundidas por los medios siguen siendo sumamente escasas.
En México, los pocos estudios realizados s6lo se han dedicado
a medir la comprensién o la recordacién de los mensajes,
més que el efecto en el grupo meta (Millg, 1986). Interna-
cionalmente, se han aceptado los siguientes requisitos para
lograr influir:

— Delimitar un objetivo alcanzable y posible de medir.

— Definir un grupo poblacional especifico al cual di-
rigirse.

— Determinar si ese grupo tiene expectativas o inte-
reses definidos acerca de lo que se le plantea.

— Programar la difusién, con suficiente duracién, en
los medios y horarios adecuados a la audiencia.

— Brindar indicaciones precisas sobre lo que es posi-
ble hacer ante el problema expuesto y dénde se puede en-
contrar informacién adicional al respecto.

— Apoyar lo difundido con orientacién telefénica y

directa.
— No partir de amonestaciones vagas y moralizantes.
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— No depositar una carga emocional demasiado pe-
sada en la imagen o el audio, pues podria provocar el blo-
queo o el rechazo de lo presentado.

— Suministrar informacién actualizada y fundamen-
tada, sin excluir lo afectivo, emocional y lidico.

— Evitar los estereotipos, pues inducen a la audiencia
a percibir el problema como algo que no le atafie.

— Mantener la coherencia entre los diferentes men-
sajes preventivos que se difundan.

— Realizar evaluaciones previas al lanzamiento, du-
rante la difusi6én y al cabo de la campaiia.

De todas maneras, las expectativas en cuanto a los re-
sultados han dejado de ser ambiciosas. Ahora se habla de
lograr un decantamiento de la informacién difundida, me-
diante coherencia y permanencia; de reforzar tendencias, la
percepcién del riesgo y patrones de conducta ya existentes,
y, sobre todo, de concentrar la atencién del pablico sobre el
problema representado por el consumo de drogas, al sensi-
bilizarlo acerca de la relevancia de su propia respuesta. Es-
tos objetivos pueden parecer muy limitados, si se comparan
con los recursos que se requieren para producir y transmi-
tir anuncios en medios masivos, en tiempos que no sean los
oficiales. Sin embargo, debemos comprender que no puede
esperarse mucho més, teniendo en cuenta que los mensa-
jes tendientes a prevenir el consumo de sustancias adictivas
ocupan un espacio sumamente reducido, en comparacién
con los que promueven el consumo de ellas.

Conclusiones

El panorama descrito desde distintas perspectivas en cuan-
toa la forma de encarar el problema de las adicciones dista
de ser prometedor: marginacién del consumo de drogas,

_ referencia casi exclusiva a las sustancias ilicitas, discurso in-

movilizador y paternalista, falta de espacio para contextua-
lizar las noticias y los datos presentados, y confusién entre
los problemas de salud y los legales.

Ante ello, jqué puede hacerse? En primer lugar, sensibi-
lizar a los comunicadores y, en la medida de lo posible, a los
publicistas, acerca de que, si propugnan la existencia de c6-
digos de ética profesional, en ellos también deberfa hablarse
de su responsabilidad en cuanto a temas sociales y de salud,
como el del consumo de sustancias psicoactivas. Ademss,
en las mesas de discusién sobre politicas y normas del mane-
jode la publicidad del tabaco y las bebidas alcohélicas, incluir
a las grandes empresas productoras: al participar —o negar-
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— yJorge Galvén, “Publicidad del tabaco en 4mbi

seaello— tendrdn que asumir el papel que desempef
la sociedad respecto al problema del consumo.

Por dltimo, las campafias preventivas deben ft
estudios sobre motivaciones y preferencias, como
sabe que funciona bien en la publicidad comercia
llar mensajes que resulten atractivos para la pob
que se destinan y la impulsen a lograr una mejor
vida. No es necesario hablar de mariposas, flores,
les y familias unidas, sino partir de lo que aqui yahe
mos, mediante el mejor uso posible de los recursos:
los de la comunidad. Como afirma Hopenhayn:

Pasar de la mitificaci6n a la transparencia informa
s6lorequerimiento de la prevencién, sino también
cién; a menor estigma en el discurso publico y me;
macién en todos los niveles, mayores probabilidades

visibles a los toxicémanos y proveerles ayuda opo
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Vinculos entre investigadores
y redes de informacién
en Ameérica Latina

*

JORGE DETTMER

1. Nuevas tecnologias de la informacion
y globalizacién del conocimiento

Hace poco més de dos lustros se publicé en Espafia un impor-
tante libro cuyas primeras lineas —parafraseando el famoso
Manifiesto comunista escrito por Carlos Marx en 1848—re-
zan asi: “Un nuevo espectro recorre al mundo: las nuevas
tecnologfas.”!

En la base de las tecnologias avanzadas (entre las que
destacan la microelectrénica, la informatica, la biotecnolo-
giay los nuevos materiales) se encuentra una nueva revolu-
cién cientifico-tecnoldgica caracterizada por dos importantes
aspectos: 1) el surgimiento de una serie de descubrimien-
tos cientificos y tecnoldgicos que afectan tanto a los proce-
sos* como a los productosy 2) laconversién de la informacién
enmateria prima para generar nuevos desarrollos cientifico-
tecnolégicos.

Asi, a diferencia de la primera revolucién industrial
(basada en el uso del vapor) y de la segunda (cuyas fuentes
de energia fueron la electricidad y el petréleo), la tercera
revolucién industrial que estamos viviendo se sustenta en
la creciente produccién, almacenamiento y transmisién de
informacion.

El hecho de que las nuevas tecnologfas constituyan hoy
en dfa un sistema integrado e interdependiente se debe a

I Manuel Castells et al., El desafio tecnoldgico. Espaiia y las nuevas tec-
nologias, Madrid, 1986, p. 13.

2 Es decir, en la incorporacién de funciones técnicas en los equipos y
complejidad y creciente flexibilidad en los sistemas de control. Juan Rada,
Elempleo de la microelectrénica y la tecnologia de la informacién, Unesco, Pa-
rfs, 1982.

que todas operan con base en la comunicabilidad de infor-
maciones y su traduccién en el cédigo especificode cadacam-
po, por medio de una red de computadoras telecomuni-
cadas.

Hay cuando menos cuatro® importantes caracteristicas
que distinguen a las nuevas tecnologias de la informacién
de las innovaciones del pasado. En primer lugar, la natura-
leza de la tecnologfa inform4tica permite ampliar y aun sus-
tituir muchas funciones de la inteligencia humana, facilitan-
do la automatizacién de multiples actividades. En segundo
término, las tecnologfas de la informacién y sus aplicacio-
nes se basan en el uso intensivo del conocimiento cientifico
y el desarrollo tecnolégico (vale decir ciencia y tecnologia
puras). En tercer lugar, su répida transicién de un estado
de mera invencién a otro de innovacién ha propiciado un
sorprendente abatimiento de sus costos y, simultdneamen-
te, una elevacién de su rendimiento. Por dltimo, el conven-
cimiento cada vez mayor de que las tecnologias de la infor-
macién y la informacién misma significan poder ha sido quizd
el hecho sociolégico més relevante que explica su amplia di-
fusién y empleo.*

Los asombrosos cambios cientificos y tecnolégicos ex-
perimentados en las tltimas décadas en el 4mbito de la in-

3 Juan Rada, La microelectrénica, la tecnologia de lainformacién y sus efec-
tos en los paises en vias de desarrollo, El Colegio de México (Coleccién Jor-
nadas, 97), México, 1983, pp. 43 y 44.

4Manuel Castells, “Flujos, redes e identidades: Una teorfa critica de la
sociedad informacional”, en varios autores, Nuevas perspectivas criticas en
educacién, Paidés, Barcelona, 1994, p. 30. Para un anélisis de este aspecto
y sus implicaciones en los pafses en desarrollo véase Raiil Trejo, La nueva al-
fombramdgica. Usos ymitos delinternet, la red de redes, Fundesco/Diana, Méxi-
co, 1996, pp. 204-219.
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formatica, la microeletrénica y las telecomunicaciones han

latitudes y producen bienes intelectuales y académicos:
simplemente libros o articulos— en la forma de “ent

modificado sustancialmente las interacciones entre los in-
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i dividuos y los paises, dando lugar—conjuntamente con otros

factores— a un mundo econémico, social y culturalmente
cada vez més intercomunicado e interrelacionado.

Términos como internacionalizacién y globalizacion
se usan en la actualidad, en forma muy semejante, para “des-
cribir las tendencias hacia la intensificacién de las relacio-
nes globales de interaccién e intercambio, la interconexién
mundial en los campos de la comunicacién social y la armo-
nizacién trasnacional de los modelos y estructuras sociales”,>
incluidos los sistemas de investigacion y desarrollo.

Tres rasgos fundamentales caracterizan este proceso
de internacionalizacién o globalizacién de las actividades de
investigacién y desarrollo: 1) la creciente descentralizacién
de los laboratorios dedicados a ellas, 2) el auge de las llama-
das alianzas estratégicas entre centros de estudio y empre-
sasy 3) la intensificacion de la transferencia de tecnologia
y la cooperacién cientifica en escala global.®

A medida que la interdependencia entre los distintos
grupos de investigadores ha aumentado, se ha incremen-
tado también el volumen de la comunicacién entre ellos.
Consecuentemente, durante las dos tltimas décadas hemos
asistido a una importante transformacién y crecimiento
de los recursos informativos y las bases de datos de todo tipo,
incluidas las relacionadas con la indagacién realizada den-
trode las universidades. Al mismo tiempo, la expansién de
las redes de comunicacién computarizada ha intensifica-
do la interacci6n entre los investigadores, mediante servi-
cios tales como el correo electrénico, los sistemas remotos,
el acceso a los bancos de datos, la transferencia de archivos
y las videoconferencias.

Estas y otras transformaciones no sélo han tenido im-
portantes efectos en la estructura y la manera de organizar la
investigacién pura y aplicada, sino también en los procesos
de produccién y difusién del conocimiento cientifico-tec-
noldgico, especialmente del que se produce en los institutos,
centros de estudio y laboratorios universitarios. Asf, por
ejemplo, hoy en dia existe un cierto niimero de centros vir-
tuales cuyos miembros se encuentran ubicados en diversas

5 MacGrew, citado por Schriewer, “Sistema mundial y redes de inter-
relacion: la internacionalizacién de la educacién y el papel de la investiga-
cién comparada”, en Miguel Pereyra, Jestis Garcia y Antonio Gémez (comps. ),
Globalizacion y descentralizacién de los sistemas educativos. Fundamentos para
un nuevo programa de educacién comparada, Pomares Corredor, Barcelona,
1996, p. 17.

6 Isabel Licha, La investigacion y las universidades latinoamericanas en el um-
bral del siglo xx1: Desafios de la globalizacién, UDUAL, México, 1996, p. 24.
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hipertextuales interactivas”,7 disefiadas para tefier2
aellas desde una computadora. Asimismo, graciasae
tructuras ramificadas y a las facilidades de interrela
productos académicos son cada vez m4s el resultadod

lizaciones conjuntas,®

més que obra de investigadore
dos, y se difunden mas all de las fronteras naciona

una velocidad vertiginosa.

2. Universidad y produccion de conocimiento

Como se sabe, las universidades tienen como funcio
ciales producir, transmitir y aprovechar los cono
tos. De acuerdo con Burton Clark “desde que se o1
formalmente, la educacién superior ha funcionad
una estructura social destinada al control de la técni
conocimiento avanzado”. El comin denominador:
actividades especificas de los profesores e investig
“es lamanipulacién del conocimiento, entendido
combinacién muy variada de esfuerzos tendientes
cubrimiento, la conservacién, la depuracién, la transtr
y laaplicacién” de saberes, realizados mediante laer
za y la indagacién.’ :

Hasta el Gltimo tercio del siglo xix, lo que ente
como conocimiento cientifico-tecnolégico evolucio
lentamente. Se producta gracias al trabajo de ciens
tecnSlogos que investigaban de manera aislada, en ut
cas universidades o laboratorios industriales, y
difundir sus hallazgos, debian desplazarlos fisicamente=
forma de libros, articulos, manuales, disefios o disposi
a lo largo de miles de kil6metros.

A principios del presente siglo, se registré un«
importante al constituirse dentro de ciertas industri
especial la quimica, la eléctrica y posteriormente I2
trénica— departamentos o laboratorios de investi
integrados por equipos de cientificos e ingenieros a

7Robert Nozick, “Aspectos filoséficos de las redes globales”, en
et al., La sociedad de la informacion. Amenazas y oportunidades, Univ
Complutense, Madrid, 1996, p. 72.
8 Segiin R. Nozick, estas colaboraciones estdn muy difund;
los cientificos de las ciencias fisicas y naturales y, hasta cierto grad
ciencias sociales, pero han sido poco frecuentes en las humanidad
todo, las transformaciones arriba mencionadas tienden a modfica
tuacién. .
9 Cfr. Burton R. Clark, El sistema de educacién superior, Nueva "
Universidad Futura/uaM-Azcapotzalco, México, 1991, pp. 33 y 34."
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te especializados, que tenfan como objetivo fundamental
crear nuevos conocimientos y dispositivos aplicables a la
industria.

Si bien durante la primera mitad del siglo xx las tecno-
logfas de base cientifica respondieron eficazmente a las ne-
cesidades de producir en serie, el acelerado incrementode los
costos de la creaciéon de bienes, el elevado consumo de ener-
gfa, la menor diferenciacién de los productos y la tendencia
hacia una menor productividad obligaron a incorporar,
desde principios de los afios sesentas, nuevas tecnologias
en los procesos productivos. Ello ha permitido flexibilizar
la estructura y los métodos de las empresas, elevar la pro-
ductividad, mejorar los niveles de escolaridad y calificacién
de la fuerza de trabajo, y aun organizar la investigacién de
un modo distinto del tradicional, asf como el proceso mis-
mo de generacién y diseminacién del conocimiento, tanto
de los centros de estudio privados como de los universita-
rios. En este sentido, la palabra clave hoy es redes de inves-
tigacién. Como sostiene Hebe Vessuri,'” hemos pasado del

10 Hebe M. C. Vessuri, “El futuro de la investigacién cientifico-tec-
nolégica en las Universidades”, en varios autores, Reunién Intemacional de
Reflexién sobre los Nuevos Roles de la Educacién Superior a Nivel Mundial: El
caso de América Latina y el Caribe, futuros vy escenarios deseables, vol. 3, Retos
cientificos y tecnoldgicos, Unesco/Cresalc, Caracas, 1991, p. 91.

T T W et

know how de unidades individuales o grupales a la multipli-
caci6n de coaliciones de investigadores que configuran ver-
daderos sistemas de produccién de conocimiento. Estos
son los logros de tales redes:

a) Un crecimiento y desarrollo de la colaboracién in-
terorganizacional que abarca a una serie de instituciones
de distinto tipo, tales como universidades, centros de inves-
tigacién y empresas publicas y privadas.

b) Un aumento de los insumos de investigacién y tec-
nologfa que rebasan las fronteras nacionales.

¢) Un incremento de contactos y comunicaciones in-
mediatas entre el personal cientificoy técnico ubicado en
distintas dreas geograficas.

d) Un aumento de los flujos de informacién cientifico-
tecnoldgica que alimentan los procesos de investigacién
y permiten a los investigadores estar al dfa en sus diversas
disciplinas.

En contraste con otros mecanismos de intercambio y
cooperacidn, las redes de investigacién no implican el rom-
pimiento de lazos de los investigadores con sus respectivas ins-
tituciones, sino que responden mds bien a una suerte de “geo-
graffa académica”!! que no se limita a las posibilidades del
entorno inmediato de los establecimientos de educa-
cién superior. Con algunos matices, la misma idea
ha sido sostenida por D. Schugurensky, quien
sefiala:

Con las nuevas tecnologias y el incre-
mento de la interaccién virtual, las co-
munidades y los didlogos colegiados es-
tardn cada vez menos restringidos por

la situacién geografica. Las fronteras fi-
sicas de la universidad, ya de por si de-
bilitadas por las disposiciones institucio-
nales que construyen redes de relaciones
externasasu alrededor, se vuelven més per-
meables atin. Al mismo tiempo, la brecha
entre la gran lealtad que tienen los académi-

cos a sus disciplinas y la relativamente poca

11 Segiin Pallan, la nocién de geograffa académica alude a “la distri-
bucién en los territorios nacionales de las diferentes actividades reali-
zadas por las instituciones. Esta geograffa se puede observar desde distintos
angulos y niveles: a) dreas de conocimiento (i.e. ciencias sociales); b) subdreas
del conocimiento (i.e. sociologia), o especialidades (i.e. desarrollo urbano),
que corresponden con la oferta de programas institucionales de ... investi-
gacidn, y reflejan la existencia de grupos académicos o planes institucionales
de desarrollo de las 4reas”. Carlos Pallén Figueroa, “Las posibilidades de la
educacién superior desde la perspectiva de las redes universitarias”, en Edu-
cacién Global, nim. 2, México, 1998, pp. 21-27.
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lealtad a sus instituciones, es problable que se ensanchen

atin més.2

3. Redes de integracion de la ciencia y la tecnologia
en América Latina

A diferencia del pasado, en que prevalecieron las redes ver-
ticales de cooperacién con efectos negativos como la fuga
de cerebros y la disfuncionalidad en diversas dreas del tra-
bajo académico, en los dltimos lustros se ha observado un
impulso hacia la cooperacién horizontal, basada en la suma
de fortalezas institucionales orientadas al logro de fines co-
munes, 3 alentadas y apoyadas por diversos organismos in-
ternacionales.

Mediante el esquema de redes, en la dltima década
se han realizado en América Latina diversos esfuerzos
de integracién cientifico-tecnolégica, con apoyo tanto de
organismos nacionales como internacionales (Unesco,
PNUD, OEA, Cepal). Entre otros esfuerzos, destacan la red
de Biotecnologia, la red de Biociencias (Riblac), lared del
Centro Latinoamericano de Fisica (Claf), y la Red Regio-
nal de Intercambio de Investigadores para el Desarrollo de
América Latina y del Caribe (RIDALC).

Un esfuerzo particularmente significativo lo represen-
ta el establecimiento de la Asociacién de Universidades
del Grupo de Montevideo (AuGM) en 1991, integrado por
ocho casas de estudios de paises como Argentina, Brasil,
Paraguay y Uruguay. Gestionada y operada directamente
por grupos de académicos, esta red se orienta a fortalecer
y consolidar una masa critica de recursos humanos de alto
nivel, aprovechando la infraestructura cientifico-tecnolé-
gica con que cuentan esas instituciones. Las disciplinas res-
pectoa las cuales se organizan actualmente la cooperacién
yel intercambio de conocimientos y de personal tienen su
niicleo en cada una de esas universidades. Por ejemplo, el ni-
cleo de microelectrénica es coordinado por la Universidad
Nacional de Rosario (Argentina); el de virologfa molecu-
lar, por la Universidad de la Repiiblica del Uruguay; el de
sensoramiento remotp/ y metereologia aplicada, por la Uni-

12 Cfr. Daniel Schugurensky, “La reestructuracién de la educacién
superior en la era de la globalizacién: ;Hacia un modelo heterénomo?”,
en Armando Alcéntara, Ricardo Pozas y Carlos Torres (coords.), Edu-
cacién, democracia y desarrollo en el fin de siglo, Siglo XXI, México, 1998,
p. 131.

13 Ricardo Mercado del Collado, “Las redes académicas como herra-
mientas de la cooperacién intemacional”, en Educacién Global, ndm. 2, Méxi-
c0, 1998, p. 17.
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versidad Federal de Rio Grande do Sul (Brasil), y
macologia de productos naturales, por la Universid
Asuncién (Paraguay).!4 #

En el mismo sentido, como resultado del creci
de los vinculos comerciales, tecnolégicos y fina
tre México y los paises de la Cuenca del Pacifico; er
se fundé la Red Nacional de Investigadores sobre la
del Pacifico (RNICP), la cual, entre otros fines, bus
char los vinculos y articulaciones entre los investi
mexicanos y los asidticos. En sus inicios, este sistemas
de dos estructuras: el Consejo Consultivo y la Secretar
nica. Con el tiempo, se ha hecho necesario integrar;
especializados de trabajo. En la actualidad se cuentace
en dreas tales como agricultura, pesca, ecologfa y d:
regional, en el contexto de las relaciones transpacil
redes de los grupos hasta ahora existentes se sitGan enlk
versidades de Chapingo, Auténoma de Sinaloa, C
Auténoma de Baja California y Auténoma de
respectivamente.

Las bases de tal asociacién parecen respondera
cipios que —segtin Krotsch—! deberfan orientar
peracién entre las universidades latinoamericanas ys
terior integracién: “la optimaci6n de complementari
y la integracién con cooperacion”.

Paralelamente al concepto de redes de interca
investigadores como mecanismo eficaz para favore
tegracion cientifico-tecnolégica de América Lati
afinado también la nocién de redes de informacién,
de tanto a centros de estudio como a la produccién ¢
recientemente sistematizada. Al respecto es posibler ,
cionar la red de Informacién en Biociencias (Riblac) yla
de Ciencias Sociales del Consejo Latinoamericanode
cias Sociales (Clacso), asf como el directorio de cer
pecializados creados por Unesco/Rostlac, y la A d
Ciencias de América Latina (AcaL).1®

14 Para un anilisis mas detallado de esta experiencia, véas
bajo de M. Mollis y P. Krotsch, “Globalizacién, integracién T
asociacién universitaria: El caso de la Asociacién de Universid:
Grupo de Montevideo”, en Educacién, democracia y desarrollo enel,
siglo, pp. 92-107. ‘

15 Pedro Krotsch, “La universidad en el proceso de integracién
nal: el caso del Mercosur”, en Perfiles Educativos, vol. XX, ntim. 76-7 ¥
septiembre de 1997, CESU-UNAM, México, p. 125.

16 ucila Pagliani, “Las redes de integracién en ciencia y teci
América Latina: Avances y dificultades”, en varios autores, Re
nacional de Reflexion sobre los Nuevos Roles de la Educacién Supe
Mundial: El caso de América Latina y el Caribe, futuros y escenarios &
vol. 2, Oportunidades del conocimiento y de la informacién, Unes
Caracas, 1991, p. 139.



En el caso de México, en el dltimo lustro sus universi-
dades (ptiblicas y privadas) han destinado importantes re-
cursos para adquirir hardware y software que han constituido
lainfraestructura bésica para configurar y operar una serie de
redes universitarias. Entre las de mayor importancia des-
tacan la Red UNAM, la Red 1TEsM, la Red Universitaria de Te-
leinformética y Comunicaciones (RUTYC) y la red Instituto
Politécnico Nacional.

Como ejemplo de uso intensivo de comunicaciones
electrénicas que estimulan el intercambio de los investi-
gadores mexicanos con sus colegas del extranjero sobresale
Profmexis, una red privada con servicios de informacién
propia y generados en colaboracién con UT-LAN, a través de
los cuales se realizan foros electrénicos, se formulan direc-
torios de expertos, se brinda acceso a bancos de informacién
sobre América Latina, asi como a revistas y reportes de in-
vestigacién en linea y a programas abiertos al ptblico como
Archie.l?

Con todo, es importante destacar que, si bien la confi-
guracién de redes de investigadores-redes de informacién
estd conduciendo a un proceso de internacionalizacién o
globalizacién del conocimiento, éste no asegura, por si mis-
mo, la democratizacién o apropiacién equitativa del saber
entre los diversos pafses y regiones. Lo anterior resulta evi-
dente en el caso de América Latina, donde el reducido nd-
mero de cientificos e investigadores, aunado al insuficien-
te gasto en investigacién y desarrollo, es causa de que en
lazona se genere menos de 3% de la produccién cientifica
mundial. '8 Ms atin, la existencia de capacidades diferencia-
les para producir, consumir y difundir informacién cientifica
entre diferentes naciones parece formar nuevos factores
de poder alrededor del mundo del conocimiento, que van

17 Silvia Ortega Salazar, “El sistema de educacién superior en
México y la nueva dimensién internacional: Una visién sobre el inter-
cambio y la cooperacién académica”, en Perfiles Educativos, Tercera Epo-
ca, vol. XIX, ndm. 76-77, abril-septiembre de 1997, CESU-UNAM, Méxi-
co, pp. 94-95.

18 De acuerdo con un estudio realizado por Schott, en 1986 América
Latina, con 8.23% de la poblacién mundial, concentraba 1.23% de la produc-
cién mundial de articulos cientificos y 4.7% del Producto Nacional Bruto
(pnB) total mundial, en tanto que los paises desarrollados, con 17.04% de
lapoblacién mundial, concentraba 82.71% de la produccién mundial de ar-
ticulos cientificos y 67.04% del pNB. Schott, citado por Isabel Licha, p. 55.
Asimismo, se estima que de las cerca de cinco millones de conexiones a
internet existentes en el mundo, s6lo 0.3% se encuentran en América Lati-
na. De éstas, la mayoria pertenece a universidades. En contraste, el merca-
do latinoamericano de equipos y programas representa entre dos y tres por
ciento del mercado mundial. Al respecto, véase Adolfo Casari, “América
Latina. Internet o internot”, en Universidades, nim. 10, julio-diciembre de
1995, upUAL, México, p. 62.
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desde el “patrocinio” de ciertas lineas o temas de investiga-
ci6n hasta el acceso restringido a ciertos bancos de datos
oredes de informacién. En estas condiciones, para consoli-
dary extender las redes de investigacién y de informacién
cientifico-tecnolégica en el 4mbito académico latinoame-
ricano es indispensable:

1) Promover nuevos acuerdos interinstitucionale$ di-
rigidos a desarrollar, consolidar e integrar las redes acadé-
micas de los paises de la regién.

2) Formular politicas nacionales, subregionales y regio-
nales que permitan aprovechar mejor la infraestructura, los
recursos humanos y la informacién cientifico-tecnolégica
existente en los diversos paises.

3) Eliminar los obst4culos legales, econémicos y tecno-
l6gicos impuestos por regulaciones y politicas internas, los
costos de los enlaces de las empresas de telecomunicacio-
nes y los proveedores de equipos de cémputo, que limitan
el desarrollo de las redes académicas.

4) Fomentar la creacién y expansion de las redes
académicas, al vincularlas con organismos gubernamenta-
les y no gubernamentales, y con el sector privado.

5) Establecer organismos, instancias o grupos espe-
cializados de académicos y responsables de centros de
documentacién, encargados de incorporar, evaluar y de-
purar la informacién cientifico-tecnolégica provenien-
te de distintos paises, tanto desarrollados como en vias
de desarrollo.

6) Realizar estudios comparativos entre los distintos
pafses, con el fin de evaluar la eficiencia y la eficacia de
las distintas redes de investigacién y de informacién, y
plantear al mismo tiempo estrategias para aprovecharlas
mejor.

7) Propiciar el intercambio de experiencias, datos, in-
formacién y conocimientos que contribuyan al desarrollo
y la interconexién de las redes académicas entre nuestros
pafses y otras dreas del mundo.

Puesto que el saber se ha convertido hoy en una fuerza
productiva sin la cual es practicamente imposible partici-
par en la economia mundial, uno de los retos mds impor-
tantes que se plantea a los paises latinoamericanos es cémo
capitalizar las oportunidades ofrecidas por la globalizacién
del conocimiento sin caer en nuevas formas de dependen-
cia cientifica y cultural. La respuesta a este desafio depen-
der4, en buena medida, de la capacidad de las universi-
dadesy los centros de estudio de la zona para fortalecer sus
propias redes de investigacién y de informacién cientifico-
tecnolégica. ¢
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Trayectoria de German Montalvo

AURELIO DE LOS REYES

ermén Montalvonacié en VillaOmal-
ca, una regién cafiera localizada en
el estado de Veracruz cercana a Cér-
doba. A los seis meses de edad, su familia
emigré ala Ciudad de México. Radic6enla
colonia Gertrudis Sanchez, zona popular
pegada a la colonia Bondojito, en el nor-
te de la capital; ahi vivié durante 35 afios.
(Vidas paralelas: yo trabajaba de office boy
en la Casa William Mayer, ubicada en la
calle de Inguarén 5625, precisamente en
la colonia Bondojito; mas de una vez de-
bimos tomar el mismo transporte piiblico.)
Estudié sélo la primaria; ni la secundaria
ni los estudios profesionales le hicieron fal-
ta paradesarrollar su talento de disefiador
gréfico.

El arte llamé su atencién desde pe-
quefio. Solfa acompatiar a su madre al tra-
bajo —un taller de costura en las calles de
Academia (que cruzaba el camién Roma-
Meérida-Chapultepec, que yo abordaba
para trasladarme a la Bondojito)—; al pa-
sar por la Academia de San Carlos llama-
ban suatencién las reproducciones en yeso
de obras célebres (La Venus de Samotra-
cia, entre otras) destinadas a la ensefian-
za; las admiraba desde la puerta de entra-
da. Inici6 su contacto no especificamente
con el arte, sino con el ambiente de los
estudiantes de arte; llamaban su atencién
los futuros artistas con sus trabajos bajo el
brazo o en sus manos. Al terminar la pri-
maria, a los 11 afios, dijo a su madre que
deseaba estudiar pintura. Encontraron la
escuela de iniciacién artistica del Institu-

to Nacional de Bellas Artes, ubicada en la

calle de Donceles, esquina con Repiiblica

de Chile (“yanoexiste”), que por la tarde

impartia clases de pintura, danza y mi-
sica. (El y sumadre abordaban el Roma-
Mérida-Chapultepec, al igual que yo, de
regreso a casa o rumbo a la Prepa 4 en las
calles de Puente de Alvarado, y luego, ca-
mino a la Universidad, otra ruta que cru-
zaba por Honduras y Chile, a tres cuadras
de laescuela). Recibié clases de pintura del
nieto de Joaquin Clausell y de grabado de
Mariano Paredes, del Taller de la Gréfica
Popular.

Casi paralelamente a sus estudios co-
menzd a trabajar como repartidor en bici-
cleta en un expendio de abarrotes, mien-
tras yo continuaba mi conflictiva carrera
administrativa —no me gustaba— (“se
necesitaba dinero en casa, asf que cualquier
trabajo era bueno”, frase que comparto).
Un vecino que trabajaba en el Departa-
mento de Arte de los laboratorios Gross-
man, sobre la calzada de Tlalpan, lo invité
aemplearse en el departamento de publi-
cidad; tendria 12 o 13 afios; ahf inici6 su
contacto con el disefio. A esa edad ayuda-
ba a disefiar cajas para almacenar produc-
tos médicos (“se me facilitaba el dibujo”).
Se trataba de una actividad m4s técnica
que creativa, pero lo inici6 en el uso de
instrumentos de precisién: compés, es-
cuadras y tipémetro. También ahi cono-
cié y utilizé por vez primera un manual de
tipografia (“conocf las familias tipogréfi-
cas”). Un sefior llamado Antonio Espafia
entrd a trabajar allf; de él aprendi6 (“lo
considero mi primer maestro”) la exigen-
cia (“exigencia en el sentido de alta cali-
dad”) y la conceptualizacion del disefio
gréfico, y en su compaiiia realizé sesiones
fotogréficas y visitas a imprentas. Espafia
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" tad”), notable fotégrafa estado

|

era un disefiador extraordinario:
ideas de muy buen gusto y proc
sus fotos alcanzaran altisima calid

ca, tradicional, clara y consistente, y
mensajes visuales claros y directos
Al cabo de un afio, Montalvop
Disefio, que servia a la Oficina de Ps
de la Presidencia, durante lag
licenciado Luis Echeverrfa Alvas
continu6 su intenso aprendizaje, ace
do porque se hallaba al lado de uneg
grande, integrado por profesionalesn
canos y extranjeros. La experienci
oficio: debfa armar originales me
buenos y limpios con rapidez (“a
hace la computadora”). Adquitié
na porque los jefes eran rigidos, po
rantes (“exigencia basada en grif
brerazos; todo urgfa”). German tei
o 15 afios. Al frente de Disefio, est
miento ubicado en la calle de B
lonia Cuauhtémoc, se encontraba A
Guerrero, que habfa obtenido alg
riencia profesional en los Estados L
Lamberto Garcfa, el primer,
Montalvo en los Laboratorios
lo invitd a trabajar en los libros é& {
gratuitos, en el 4rea de ciencias
coordinados por José Manuel
egresado del Instituto Politécnico!
nal (“sobresalia por su sencillez; sa (
con cordialidad y afabilidad”). D
mds o menos tres afios, Montalvo
parte del equipo de disefio en el 4
torial y fotografica comandadop
na Yampolski (“iniciamos una bel

naturalizada mexicana. Como ya
cio, “armaba” (integraba) las p4
gran habilidad. La experiencia
su vocacioén de disefiador. Ga
dinero. Habfa encontrado la
su vida. Compraba libros y revistas
sefio en Idea, en las calles de Pragac
colonia Judrez, que ampliaban susex]
tativas y su visién de lo que ap
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la préctica del oficio, de manera autodi-
dacta. Jorge Ramirez estaba al frente del
equipo de disefio y dej6 la coordinacién
para ir a Italia. Mariana se apoy6 en Ger-
mén. (“Ahi te vi por primera vez.” En efec-
to: yo habia concluido la licenciatura en
historia en la UNAM y la doctora Josefina
Vizquez, coordinadora de los libros de
Ciencias Sociales, me incorpord a su equi-
po de trabajo, cuando notd que se me faci-
litaba la manipulacién de la imagen.)

Jorge fue a Italia a la escuela Societa
Umanitaria Scuola del Libro, fundada en
Milén por Albe Steiner y Hans Meir, quie-
nes habfan trabajado en México durante
los afios cuarentas en una campafia alfa-
betizadora del gobierno. Mariana cono-
cié a Steiner (“aqui nacieron sus hijas”)
porque éste se vinculd con el Taller de la
Gréfica Popular, al que Mariana estaba li-
gada. A suregresoaItalia, fund6 aquel cen-
trode ensefianza; combatiente en la segun-
da Guerra Mundial y militante del Partido
Comunista, se convirtié en uno de los di-
sefladores m4s importantes de la posguerra.
Cre6 ese establecimiento educativo con
el propésito de educar a los obreros de las
artes gréficas (“querfa acercar el conoci-
miento a las clases populares”).

Al regresar Jorge, German se fue a la
misma escuela. La recomendacién de Ma-
riana, su rica experiencia y su entusiasmo
suplieron la carencia de escolaridad me-
diay le abrieron la puerta a sus primeros
estudios profesionales. Tomé clases con
—entre otros maestros— Aldo Colonetti,
tedrico y director de Ottagono, la revista
mds importante de disefio y arquitectura
italiana, y titular del Instituto di Disegno
Europeo, y Franco Origoni, yerno de Stei-
ner y arquitecto, promotor del disefio ita-
liano producido a partir de la posguerra.
German obtuvo el titulo de asistente y
lamencién como mejor estudiante de 1977,
alos 21 afios. Estudiaba y trabajaba con
algunos maestros (mientras, yo hacfa mi
doctorado en historia en El Colegio de
México).

M3s o menos un mes después de su re-
greso a México, durante un paseo dori-
nical en Chapultepec, fue a la Casa del
Lago para ver una exposicion de carteles
de Rafael Lépez Castro; en la hoja curricu-
lar de éste se informaba que trabajaba en

la Imprenta Madero, la més prestigiosa
en ese momento. Consigui6 el nimero te-
lefénico de Lépez Castro, se entrevisté con
ély consigui6 que lo recomendara con Vi-
cente Rojo (“yo admiraba mucho su traba-
joeditorial”) y con José Herndndez Azorin
(“llevaba muestras de mi trabajo, mi pe-
quefio currfculum”). Al dfa siguiente, co-
menz6 a trabajar en sustitucién de Isaac
Victor Kerlow; hacfa carteles, libros, revis-
tas. (Ahi nos reencontramos y tomamos
conciencia de nuestras vidas paralelas al
compartir el trabajo de disefio e investiga-
cién iconogréfica de la serie de libros que
sobre la Revolucién mexicana edit6 El
Colegio de México. Compartimos horas
avecesalegres, a veces preocupantes y an-
gustiosas; en ocasiones Azorfn nos impidié
intercambiar frases mds all4 de lo estric-
tamente laboral.) Desde entonces ejerce
plenamente su profesién (y desde entonces
también compartimos una sincera amis-
tad y, en ocasiones, trabajo). Practica su
oficio ahora combinado con la actividad
de ceramista (“el trabajo del disefiador gra-
fico debe extenderse a otras dreasartisticas,
como la cerdmica y los textiles. Los jévenes
deben acercarse a esos campos porque se
necesitan ideas nuevas en ese trabajo ar-
tesanal”) y escultor. Sus nuevas ocupacio-
nes se nutren de su amplia experiencia en
el disefio.

Particip6 por primera vez en una ex-
posicién colectiva en la escuela Societa
Umanitaria; en 1981, y por segunda oca-
sién en el Museo de Arte Moderno, diri-
gido por Fernando Gamboa.

En 1983 se registrd su primera expo-
sicién individual de carteles. Ahf{ reunié
los disefiados en 1a Imprenta Madero para
teatro, cine y jornadas culturales. Un mes
mis tarde se exhibié en el Centro de Arte
Modermno de Guadalajara.

En 1987 se produjo su primera mues-
tra internacional individual de carteles en
La Habana, en el marco del Festival del
Nuevo Cine Latinoamericano, donde par-
ticipé como jurado.

“Siempre busco la funcién de una for-
ma muy sencilla, sintetizada, que se puede
aplicar de la misma manera, bidimensio-
nal, tridimensionalmente. Para mi el arte
contemporaneo tiene como fenémeno la
sintesis. En el disefio de carteles, aparte
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del mensaje, trato de manejar ideas no tan
convencionales, de tal manera que el men-
saje sea parte del proyecto cultural, sea
cartel de lo que sea. Trato de evitar el lugar
comtin, que un cartel de cine no se tenga
que hacer a partir de una fotografia de ac-
tores o de una escena de la pelicula, por
ejemplo. Trabajo a partir del contenido de
la pelicula o de la obra de teatro, no de las
imégenes; si no, se perderia el sentido de
autor y se generarfa una opinién sobre el
contenido de la obra.

"Siento que me repito mucho algu-
nas veces, porque ello forma parte de un
estilo que domino y con el cual me sien-
to contento, pero de cartel a cartel hay
conceptos diferentes. Del afio de 1990 pa-
raacd procuro elaborar los carteles a par-
tir de conceptos y de mi propia mano y
no de fotograffas o de im4genes ya he-
chas —en la Madero trabajé mucho co-
llage, fotomontaje, etcétera, a partir de
im4genes que no eran mias—. He trata-
do de hacer mis imdgenes con mi propia
mano, a pesar de ladificultad que ello re-
presenta.

"Para mi un cartel requiere més tra-
bajo de autor que el disefio editorial. Un
cartel es muy complejo, sobre todo a par-
tir del esfuerzo de sintesis que me preocu-
pa. No es fécil realizar imdgenes que me
dejen satisfecho. Para obtener una m4s o
menos aceptable llevo a cabo numerosos
ejercicios previos, hasta lograr lo que bus-
co, con la calidad que pretendo.

"Hacer disefio editorial es dar senti-
do auna buena lectura mediante la selec-
cién de tipograffa, de proporcién entre las
im4genes, de interlineas, de una jerarquia
tipografica basada en la informacién. Es
supervisar la impresién de las buenas im4-
genes: muy comiinmente, es adaptar ade-
cuadamente el escrito original, sea éste de
buena o de regular calidad, para que la obra
editorial final, acompafiada de una buena
impresién y de un buen cuidado editorial,
dé como resultado una buena pieza de dise-
fio integral”.

Y aqui, en sudespacho, veo a Germén
preocupado siempre por crear carteles, li-
bros, escultura o cerdmica, mientras discu-
timos los problemas que representa un libro
de iconograffa familiar con més de ocho-
cientas cincuenta fotografias. ¢



‘ “ ‘\H‘\H h\‘

UNIVERSIDAD DE MEXICO

Otra biografia de Cortazar

JUAN JOSE BARRIENTOS

omo parte del boom se produjo un auge
de la entrevista que generd, primero,
libros miscel4neos como los de Luis
Harss y Rita Guibert y m4s tarde obras es-
pecializadas como las de entrevistas con
Borges publicados por Richard Burgin y
Antonio Carrizo, y las de conversaciones
con Cort4zar publicados por Evelyn Picon
Garfield, Ernesto Gonzélez Bermejo y
Omar Prego. Ahora tenemos una especie
de auge de los géneros biogréfico y autobio-
gréfico, antes poco cultivados en nuestra
reptiblica de las letras: Confieso que he vivi-
do, de Pablo Neruda, y El pez en el agua, de
Mario Vargas Llosa son autobiografias m4s
omenos convencionales, lo mismo que la
que Garcifa Mérquez nos tiene prometida
yde laque s6lo se ha publicado un capitu-
lo, peroademss tenemos las Vidas de Arreo-
la, una escrita por Fernando del Paso, otra
por Orso Arreola, donde no es el mismo
autor quien organiza sus recuerdos, como
ocurrfa yaen lasentrevistas con Borges que
publicé con el titulo de Biografia verbal Ro-
berto Alifano. Y luego tenemos todas las
biograffas de Borges, comenzando por lade
Emir Rodriguez Monegal, la Biografia total
de Marcos Ricardo Barnat4n, el Borges: Es-
plendory derrota de Marfa Esther Vasquez
yel Georgie de Alejandro Vaccaro, que no
se ocupa sino de los primeros treinta afios
del escritor. No hay que olvidar, ademss, la
biografia de Garcfa Marquez recientemen-
te publicada con el titulo de Viaje a la se-
milla. Este renacimiento de la biograffa creo
que se verd enriquecido en los pré6ximos
afios con obras sobre Octavio Pazy Elena
Garro, para empezar.

El propésito de esta nota es resefiar
la biografia de Cort4zar escrita por Ma-
rio Goloboff, a quien tuve al agrado de
conocer hace unos veinte afios, cuando
ambos éramos lectores en la Universi-
dad de Toulouse-le Mirail en el sur de
Francia.

Esta biograffa no es la primera que se
ha escrito del cronopio, pues hace unos
afios apareci6 en francés la de Karine
Berriot, titulada Cortdzar, I'enchanteur. La
comparacién por lo tanto resulta inevi-
table. ;Qué aporta Goloboff?, habrifa que
preguntarse.

Para empezar, yo creo que Mario am-
plia el panorama de las polémicas en que
Cortézar se vio envuelto, pues Berriot ape-
nas mencionaba la que sostuvo con Colla-
zos, mientras que Goloboff recoge en su
libro comentarios de Jaime Concha, para
el que Rayuela “aboga ... por la postulacién
de un irracionalismo”, y en su imagen de
la mujer, preconiza una “visién machista
[que] consagra la jerarquia del no-saber” y
es “una loa al analfabetismo”, de José Blan-
co Amor, para quien “Rayuela es frivola
y supertficial y snob y est4 escrita pour épa-
ter le bourgeois”, asf como de David Vifias,
segtin el cual Cort4zar “encarna el viejo
mito argentino de la santificacién de Pa-
ris, justo en el momento en que los popes
méximos de Francia denuncian a Paris
como centrodelmundo”. Y también recuer-
da Goloboff las criticas parecidas que ex-
pres6 Arguedas contra los “cortdzares” y
la airada respuesta del cronopio en la re-
vista Life. Por otra parte, revela la “estre-
cha” pero “no tan idilica” relacién de Julio
Cortézar con la revolucién cubana desde
que visit6 la isla en 1963 como invitado
especial y se integré al consejo de redac-
cién de Casa de las Américas. Por ejem-
plo, Goloboff cita las cartas intercambia-
das entre Roberto Ferndndez Retamar y
Cortézar en relacién con Rodriguez Mo-
negal y larevista Mundo Nuevo, que los cu-
banos y Angel Rama consideraban finan-
ciada por la ciA, sefialando que Cortézar
se mostré conciliador y que incluso pen-
s6 publicar en esa revista su ensayo sobre
Paradiso, pero no lo hizo porque Fernén-
dez Retamar practicamente se lo prohi-
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pendiente, que lollevaba aconsulmwﬁ
cubanos cualquier detalle para notﬂ

que enfrentérseles” o para no apartarsede

lo que consideraba correcto. 22

Por otra parte, Goloboff docum“
la recepcién que tuvieron los relatosy
otros libros cortazarianos. Una lagulﬁx :

este aspecto la constituye, sin embat
el hecho de que Goloboff no se
la forma en que se fueron difundit
otros idiomas, a las traducciones
obras, limitdndose a mencionar
parte de esa difusién se le atribuye a
Karvelis, lo que me parece muy di
pues por ejemplo Karine Berri
en alguna parte que [talo Calvinos
p6 de las ediciones de los relatos
tazar en italiano. (Por cierto, Golobof]
ta que la esposa de Calvino eramuy
de Aurora Berndrdez y de Claribe
gria, y que Cortazar las llamaba
piantadas”.) A propésito de Itali
dice nada del impulso que significé
tacién a la pantalla de un relatos
tazar que hizo Michelangelo A
en Blow-up. Tampoco se menciot
nada el papel que jugaron en esa
algunos traductores como Laure
taillon.

En cuantoa la vida privada del
fiado, hay que decir que Golol
poquito més atrevido que Karine
y menciona, por ejemplo, el alcol
de Ugné Karvelis, que desa
un cosaco, sélo que con whisky
de vodka; también revela que Cor
nocié a Carol Dunlop cuando un pi¢
sor que lo habfa invitado a dar unae
ferencia en Canadi lo llevé a cenar:
casa y le presentd a su ex esposa;
anota que después de su ruptura con /
ra Bernandez, Cortézar coments: “Sal
un pozo.” A pesar de todo esto, me
que Goloboff es muy discreto, tal:
masiado discreto. Basta decir quen
ramenciona el apellidode lan
inspir6 el personaje de la Maga,
se han publicado fotos de la mat
que se convirtid.

Para escribir una biografia
ser un poco chismoso, y Mario es d
siado correcto. La suya parece um
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graffa autorizada, si no oficial, una biogra-
ffa echada a perder por las buenas mane-
ras. Hay que decir que en este aspecto
hay que andarse con cuidado en algunos
paises como Francia, donde hay una es-
pecie de debate entre dos posiciones, una
representada por el c6digo civil, que pro-
tege la vida privada de todo ciudadano,
y la otra por la constitucién, que garan-
tiza la libertad de prensa. ;Hasta dénde
puede ir un biégrafo? La revista Life publi-
cérecientemente todo un dossier sobre
el asunto, que incluye articulos sobre la
biograffa de Marguerite Duras escrita por
Laure Adler y la demanda de Alain De-
lon a un escritor que pretendia escribir su
biograffa.

Tal vez el bi6grafo deba limitarse a
contar aquello que de algiin modo arroja
luz sobre la obra, y en caso que nos ocupa
Goloboff menciona un accidente en mo-
tocicleta que al parecer le inspiré a Cor-
téazar “La noche bocarriba” y una desilu-
sién en que se basa “Los venenos”, asi
como una visita al acuario del Jardin des
plantes relacionada con “Axolotl”, pero la

relacién entre patologfa y creacién ape-
nas queda delineada. Goloboff menciona
la hipocondria cortazariana, el botiquin
atiborrado que impresioné a Aurora Ber-
nérdez, las constantes recaidas del cro-
nopio; sin embargo no toca fondo cuan-
doanota que el cronopio se sometié a un
tratamiento hormonal que lo convirtié
en el barbudo de los tltimos afios, hecho
que considero importante, puesnocreo que
Cortdzar se haya sometido a ese tratamien-
to nada mds para que le saliera barba; en
miarticulo sobre “Axolot]” publicado hace
afios en la revista de la UNAM mencioné
la posibilidad de que haya tenido un ade-
noma en la hipéfisis que la hacfa secre-
tar hormona de crecimiento, lo que no sélo
explicarfa su estatura, sino también ese
vinculo con los ajolotes de que habla en
su cuento.

A pesar de estas objeciones, esta bio-
graffa de Cort4zar escrita por Goloboff me
parece bastante legible, interesante y a ve-
ces divertida. ¢

Mario Goloboff: Julio Cortdzar. La biogra-
fia, Seix Barral, Barcelona, 1998. 333 pp.

Memoria del corazén:
la poesia de W. S. Snodgrass

ERNESTO LUMBRERAS

enneth Rexroth en el capitulo i1 de

su libro La poesia norteamericana en

el siglo XX reconstruye acuciosa y cri-

ticamente el &mbito generacional de W.
S. Snodgrass (Pennsylvania, 1926):

Todos publicaron en The Sixties y The Se-
venties, editadas por Robert Bly; casi to-
dos empezaron en el Medio Oeste: James
Wright, Louis Simpson, Galway Kinnel,
Anne Sexton, Adrianne Rich y Robert
Kelly. Sus caracteristicas son el humor
4cido, un uso cémodo de la forma con-
vencional y un regreso al lenguaje inti-
mo en primera persona que el engafioso
esnobismo de T. S. Eliot hiciera abando-

nar por treinta afios.

Ciertamente su aparicién publica se da
en 1960 tras la edicién de La aguja del co-
raxén, la cual, se dice, fue todo un acon-
tecimiento. El libro se hizo acreedor del
prestigioso Premio Pulitzer. Su autor, al

escribir este poema que da titulo al referi-
do volumen a esta antologia, rondaba “la
mitad del camino de la vida”, referencia
éstanodesvalida de significado, ya que el
temperamento vital de este intenso poema
expresa una comunién entre conocimien-
toy experiencia, entre el dolor de la pérdi-
da y la esperanza de la reconciliacién.
En el multiple y cambiante mapade la
poesia norteamericana contemporanea,
la poesia de Snodgrass define una nitida
individualidad pero al mismo tiempo con-
textualiza plenamente una tradicién. Equi-
distante de los poetas de la llamada Es-
cuela de Black Mountain (Olson, Duncan
Creeley, Levertov, Blanckburn, Eigner)
como de los aullantes y eternamente j6-
venes poetas de la generacién beat (Fer-
linghetti, Ginsberg, Bukowski, Snyder), el
cuadrante formal y de contenidos en la obra
de este poeta sintoniza con una tradicién
—serfa inadecuado decir corriente o ten-
dencia— que identifica en el ser del hom-
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bre concreto (del humanamente localiza-
ble ynodel alegérico) la representacién del
mundo y sus misterios. Sin excesos de natu-
ralismo, los seres de su poesfa son de car-
ney hueso, tienen debilidades, ilusiones,
desesperanzas, vanidades. Los atajos de la
critica han impuesto el membrete de poe-
sfa confesional para estos autores que son-
dean bajo un ineludible extrafiamiento
el alma humana. La génesis de esta tradi-
cién, me parece, tiene en la obra de Emi-
ly Dickinson una distincién de moderni-
dad que se refleja en la conciencia del
lenguaje pero también en la conciencia
de la historia. La primera etapa de Ro-
bert Frost, la obra de Lowell y, més cerca,

lade S. W. Merwin, Sylvia Plath y Ann
Sexton establecen variantes de este dis-
curso vitalista, a veces inexorablemente
autobiografico pero nunca exento de ten-
sién expresiva.

En antologias de poesia norteameri-
cana (la de Federico Pat4n y la de Alber-
to Blanco) se habfan dejado entrever al-
gunos atisbos de este poeta, ciertamente
insuficientes. Por eso la parcela que nos
ha descubierto Dana Gelinas, traductora
de este volumen, es todo un acierto. Su tra-
duccién verticalmente legible permite leer
a Snodgrass de acuerdo con las exigen-
cias del sentido del discurso, de manera
violenta, dspera cuando la herida se ma-
nifiesta, de manera apacible cuando el co-
razén suefia. Los once poemas seleccio-

nados para esta antologia, responsabilidad
también de la traductora, muestran pun-
tualmente la hondura de un poeta ver-
dadero.

El poema nominal del libro, “La agu-
jadel corazén”, es un texto dividido en diez
partes. Narra un conflicto entre un padre
y su hija. Més que el conflicto en si, que su
reconstruccién emotiva o que la proyec-
ci6n de su probable exorcismo, Snodgrass
transfigura el presente real en un presen-
te poético de continua sucesién. A través
de planos simulténeos el asunto del poema
no termina de decirse porque estd siendo:
la mano paterna sigue extendida como sa-
ludo, caricia y adi6s; la hija en un columpio

se aleja para regresar y para partir indefini-
damente.

Te subo al columpio y debo darte vuelo

Nos mecemos en el junio azul

donde vuelan gordos pinzones dorados

sobre el centelleo, el fecundo alcance
[de nuestras

tierras de cultivo.
Una vez més, ahora, justo en este segundo,
mis manos te elevan.

Hablando desde el desgarramiento
pero también desde la ilusi6n, el poeta es-
tablece una secuencia de actos, no por do-
mésticos o intimos ajenos al temblor de
la belleza sin adjetivos, donde padre e hija
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aprenden las conjugaciones del v
en la pizarra de la vida. Lejos de
vencion idilica, el paisaje fisico y animico
es de contrastes: el invierno, la gﬁ
museo de animales disecados, las trampa
para fieras, el jardin, los columpios, m
seos. En una direccién inversaal M |
literario de la figura paterna, el poema‘la
aguja en el corazon”y el titulado “Awuna
nifia”, innegable continuacién de aquél,
exploran la realidad escurridiza d
saturada de inocencia y de crueldad,

bulas y de pesadillas.

Como una asociacién de teg
laciono la poesfa de Snodgrass
Cesare Pavese, especialmente el de

cansa. En nuestra lengua, encuentr
vergencias con Luis Cernuda, sobre todoel
de Donde habita el olvido, asi comopﬁ
herederos del autor de La realidad:y eldesés
Gil de Biedma o Brines. Sine 0
en Méxicorealmente esdificil identi
paralelismo empdtico con lavozdeeste
poeta estadounidense. Tal v:z"::ﬁ
de Maltiempo y el de Diario s iooel

Bonifaz Nufio febrilmente lirico, @

o il

grave al metrénomo clésico, el de EEW
y la corona por ejemplo, tengan um.*
nfa con el respiro y la visién de mw
do de Snodgrass, intimo, y quizés porello;
devastador al momento de la pérdida. ®
L

W. S. Snodgrass: La aguja del COTW
Gelinas trad.), Aldus-Cabos Sueltos, 1999.”&

w. i
7
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Los elefantes de la memoria:
pintura de Ignacio lturria

GUILLERMO SAMPERIO

ebemos hacer un arte de todos”, afir-
maba con optimismo el pintor uru-
guayo Joaquin Torres Garcia en su
Metafisica de la prehistoria indoamericana,
en la que explicaba que el arte debfa aspi-
raraser “casi anénimo, comoen las grandes
épocas”, pero que debfa nutrirse, al mis-
mo tiempo, con la “expresién personal” de
cada uno de sus creadores. A poco mas
de medio siglo de lamuerte de este hombre
que trazd, junto con Pedro Figari —otra
de las figuras plasticas notables del Uru-
guay de la primera mitad del siglo—, un
parteaguas en el arte de esta joven republi-
ca del cono sur, algunas ideas esenciales
de sudoctrinasobre el “universalismo cons-
tructivo” han permanecido vivas gracias
al fecundo diglogo de su obra con la de
otros artistas del Rio de la Plata de las si-
guientes generaciones. Asf ocurrié con los
alumnos de su taller —Gonzalo Fonseca,
José Gurvich o Francisco Matto, por men-
cionar s6lo algunos— y sigue ocurriendo
con quienes lo conocieron a la luzdel tiem-
poyhoy son artistas en plena maduracién:
tal es el caso de Ignacio Iturria, cuya obra,
portentoso elefante de la memoria, ha
transfigurado las huellas de sus maestros y
las ha convertido en sensibles espacios en
los que la franqueza de la vida cotidiana se
tifie con los colores bajos —de raigambre
espafiola— del tenue humor de los seres,
objetos y animales que los pueblan, revi-
viendo asi en ellos una sugerente frase de
Torres: “hay que encontrar lo universal en
la temporalidad de las cosas entre las que
vivimos”.

Eltiempo de las cosas, titulo de una ex-
posicién de la obra de Iturria en México,
es una frase que describe con sencillez y
puntualidad su universo plstico, el cual
gira en torno a dos posibles caras contra-
dictorias del tiempo: la lentitud, unas ve-
ces representada en la solemne marcha de

los elefantes, otras en la inamovilidad de los
rostros congelados de una fotograffa; y la
fugacidad, expresada en el inasible paso de
un recuerdo en la memoria o en el vertigi-
noso vuelo de un avién en movimiento.

Adems4s de exponer su propia con-
cepcién de la perspectiva, alejandose de
los laberintos de Escher pero acerciando-
se en cambio a su manera de reptar por los
muros de lainversién del orden, en Habita-
cién con vista aérea se concreta el simbo-
lismode esta faz doble de la temporalidad.
Se trata de una escena cotidiana captada
desde laalturaque proyecta el engulo aéreo
elegido por el autor para observar el interior
de una casa sin techo, en la cual su habi-
tante aparece en distintas ubicaciones. La
fugacidad del emblemético avién refleja-
do en el piso se contrapone con la impasi-
bilidad de un elefante que se mueve en
sentido contrario por el filo del muro so-
bre el cual camina la figura humana: el
cuadro parece sugerir el ciclode un dfa en
el que el tiempo cotidiano avanza segiin la
velocidad con la que el hombre mismo sea
capazde vivirlo; lenta o fugazmente, como
cuando Cior4n intentaba desapegarse del
tiempo: “Fui, soy o seré, en cuestién de gra-
mética y no de existencia.”

Aunque los recuerdos son recreacio-
nes de vida que parten necesariamente de
una experiencia personal, aquellos que in-
voluntariamente evocan las cosas y seres
de Iturria parecen salirse de si mismos y ad-
quirir una nueva dimensién en el univer-
s0. Sus objetos pertenecen a aquel linaje de
cosas que a todos nos resultan entrafiables
porque sentimos respirar entre los poros
de sus cuerpos una pila de recuerdos “afio-
s0s” —como dirfa Onetti—que, afaltade
rostro o sefias definidas, el espectador se
apresura a enarbolar como propios. Por eso
los sillones de Iturria se arriesgan a mime-
tizarse en elefantes: para poder ser, como
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ellos, potentes evocadores de la memoria.
Nada parece perturbar el transcurso de los
afios si se les contempla desde la comodi-
dad de un sofs-elefante que acumula, como
polvo, los mltiples retazos mudos de tris-
tezas y alegrfas que configuran una vida,
olviddndose de su condicién original de
instrumentos: si el ser es y se rehace en su
memoria, los objetos con poder evocador
representan una parte simbdlica de su exis-
tencia. Asf, si como sugiere Gaston Bache-
lard los ecos de una casa también pueden
hacer renacer poéticamente los recuerdos
del hombre, los “microcosmos” de Iturria
serfan una suerte de casa universal en la
cual todos—ossi se prefiere, acaso nadie—
pueden arraigarse en cualquier momento
de su contemplacién; mientras tanto el
tiempo, tinico y oculto sabedor de sf mis-
mo, respira silencioso en cada alvéolo de
las paredes.

Mitad dibujo, mitad animales, las “pin-
turas vivientes” de [turria son hibridos es-
téticos que identifican sus colores conlosde
las atmésferas de las narraciones de Onetti,
que aunque recrean el mundo de la ciudad
rioplatense de este siglo, lldmese Monte-
video (como en El pozo) o Buenos Aires
(comoen Tierradenadie) o Santa Marfa (co-
mo en casi todas las otras novelas), bien po-
drfan ser las de cualquier hombre en riesgo
de caminar por los estados de 4nimo que
le producen sus propios recuerdos. Cuando
la memoria restituye a sus elefantes, Iturria
les cuelga un incontenible humor de in-
fancia que se apodera de todas las cosas: es-
pejos, grifos y botellas. Asi puede verse la
construccién de Reflejo del elefante chupan-
do, escultura de cartén al leo acompariada
de una tela elaborada con la misma técnica
que, haciendo las veces de espejo, devuel-
ve sonriente la imagen de la escultura que
imita. Las cosas de Iturria, como se dijoen la
inauguracién de una exposicién en Méxi-
co, “renuncian a su sentido de uso para al-
canzar una dimensién simbélica”.

Apostando por una generosa tridi-
mensionalidad hecha con materiales que
recuerdan a los del arte povere —como el
cartén corrugado—, el pintor desenmar-
ca los linderos del arte-objeto al transfor-
mar sus “construcciones” en una pléstica
que toca las formas y materiales del mun-
do que tiene fuera, més alld de sus domi-




UNIVERSIDAD DE MEXICO

de las casas y de los objetos, osse-
res que los habitan deben, encon
secuencia, reducir su
que produce a veces la impresi6
de un cimulode horrmgas@

Tomada de Ignacio hurria, Museo Rufino Tamayo, México, 1998

El barrio, s.f., 6leo/tela, 100 x 200 cm

0s, ddndole al volumen de la materia una
expansién saliente que juega con las cosas
y los objetos que lo rodean: “las cosas sa-
len del campo ilusorio de la pintura” y ad-
quieren sensuales voluptuosidades que fes-
tejan los enigmas del tiempo. En el lienzo
Las botellas de Javier, parece que los perso-
najes-botella se ponen en pie para dar vida
alos objetos que habran de engendrar la
escultura Siete, en la que vemos, como en
el cuadro, a siete seres que parecen conte-
ner ensuinterior muchas de las arduas con-
tradicciones de la vida. Las botellas, seme-
jantes por su forma, textura y color a un
grupo de viejos tanques de gas doméstico,
ostentan en loalto de sus cuerpos una cabe-
za que las humaniza y a la vez les confiere
una inquietante sensacién de encierro: son
seres que salen pero que a la vez permane-
cen, guarddndose en la intimidad de su
condicién de objeto que se quiere y se sa-
be vivo. La correspondencia entre ambas
obras se manifiesta més alld de la eviden-
te relacién de sus formas; también se per-
cibe en los sucesos que acontecen en sus
adentros. Esta relacién entre el hombre y
los grifos, instrumentos tefiidos también,
como lossillones, de la presenciaanimal de
los elefantes, es un motivo recurrente en
la obra del artista desde afios atrds, como
se observaba en la obra expuesta en 1994
en el Museo José Luis Cuevas. Quizi se
deba a que tanto el elefante como el grifo
tienen en comiin su vinculacién con el
agua, elemento primordial que transfor-
ma sin cesar, como el rio de Her4clito, la
sustancia del ser. Por eso, en los “cubos

escénicos” francastelianos de los que habla
el critico Damisn Bayén para referirse alas
casas del mundo Iturria, son importantes
los objetos relacionados con ella como ti-
nas, retretes, piletas, cisternas y lavatorios.
En alguno de sus éleos, como en El barrio,
los grifos gotean cabezas humanas en lu-
gar de chorros de agua.

Quiz4 sea justamente por su poder
de transformacién que este elemento tie-
ne un lugar importante en la obra de Ig-
nacio Iturria. Los hombres y ciudades que
pueblan su obra, ciudades resumidas en
esa suerte de atmésfera universal que es
la de Montevideo, recuerdan una necesi-
dad de purificacién que también algunos
seres y paisajes de otro artista—nacido
en los albores de nuestro siglo— parecen
pedir con voz ahogada. Me refiero a los
personajes del francés Jean Dubuffet, quie-
nes deambulan polifacética y multitudi-
nariamente en los paysages grotesques de
la imaginacién de su autor, abrigando una
cierta consonancia con los innumerables
rostros indefinidos de los murales huma-
nos del uruguayo y la pincelada suelta con
la que en ambos casos estén trazados. Aun-
que en comparacién con el francés, cierta-
mente, se operan cambios notables tanto
en la proporcién de los hombres como en
la intimidad/apertura de los espacios y la
sobriedad/brillantez de la paleta.

Mientras en Dubuffet los personajes
se muestran en tamafios proporcionales a
la arquitectura de la ciudad, Iturria juega
con el recurso de la miniaturizacién, pues
al usar con frecuencia espacios interiores
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U
man por asalto a los objetos.

El Estante de los remediosesun
buen ejemplo de c6mo el uruguayo

resignifica el uso de la miniaturay, -

con ello, las p051bles dmlens%f

arte espafiol y su estancia m&
daques No obstante, a pesar de 1‘&@4

obra del pintor parecen pequefiasa
juguetonas que mantienen con vida
objetos que los contienen; a diferenc
aquellos otros puiados de personajes

ran de los espacios y recuerdan mejor:
a los habitantes de las ciudades de
buffet.

Torres solfa afirmar que la obra plé
tica no debia partir de una intencionali
primera sino reflejar como resultado
un hecho estético auténomo. Iturria;

tono humoristico, que la eleccién d
colores de su paleta no depende tanto!
su intento por lograr, como sefialan algunos
criticos, ambientes sombrios detes
dos, como de la calidad y la consistene
con la que ciertos tonos como los ocres 3
azules y los grises salen al exprimirlosde:
sus tubos. o

Nosin paradoja, Iturria sumaa hﬂ !
gre sencillez de un “pintor de puebkr’% :
mo Hermenegildo Bustos la univ ‘

gi -

melancdlica uruguaya para constrmr@
ella un tiempo intimo de cosas que esef
realidad el tiempo de todos nosotms:a@!ﬁ
tiempo de ahora, de ayer y de marfiana, qué
s6lo adquiere presencia en quienes sacuden
de entre fragmentos de la memoria hﬂ?
comprensible abstraccién de su marcha:
(Agradezcoel apoyode mvestxgactéacyﬁu
flexién de Karla Cobb.) ¢ 1
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René Avilés Fabila. Véanse los niimeros
544,557 y 576-577. Actualmente es coor-
dinador de Extensién Universitaria en la
Universidad Auténoma Metropolitana
plantel Xochimilco, donde también es
profesor-investigador. Una primera ver-
sién del texto que presentamos es el capi-
tulo inicial de la investigacién La prensa

en México, un largo mondlogo.

Juan José Barrientos. Colaboré6 en el ni-
mero 530. El Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes publicard este afio su
libro de ensayos Versiones.

dbca@speedy.coacede.uv.mx

Maria Teresa Camarillo (Ciudad de Méxi-
co, 1936). Licenciada en periodismo y
maestra en ensefianza superior por la UNAM;
es profesora de la Facultad de Ciencias Po-
liticas y Sociales, investigadora del Insti-
tuto de Investigaciones Bibliogréficas y jefa
del Departamento de Sistematizacién He-
merogréfica de la Hemeroteca Nacional-
1B. Es autora de Los representantes diplomdti-
cos de México en Washington (1822-1974)
[Secretarfa de Relaciones Exteriores], La
represién a la prensa en América Latina y El
sindicato de periodistas. Una utopia mexicana
(1872-1929), estos tltimos publicados por
[IB-UNAM.

Ivan Carrillo. Un texto de su autoria apa-
rece en el nimero 564-565. En 1998 ob-
tuvo la licenciatura en ciencias de la co-

municacién por la UNAM.

Juan Carvajal. Colaboraciones suyas apa-
recen en los ndmeros 531, 542, 548, 554-
555y567-568. El poema que presentamos
pertenece a su libro Cantos de tchandala
que ser4 publicado préximamente por Edi-
ciones Sin Nombre/Juan Pablos Editor.

Delia Crovi Druetta. Colaboré en el ni-
mero 578-579.

crovi@servidor.unam.mx

Jorge Dettmer. Véase el niimero 533.
dettjora@servidor.unam.mx

Carlos Drummond de Andrade (Minas
Gerais, Brasil, 1902-1987). Escritor. Culti-
v6una poesfa de tono irénico, affn a las ten-
dencias y temas de la poesfa estadouni-
dense contemporénea. Entre sus libros se
cuentan el poemario Larosa del puebloy la
novela El gerente. Los poemas que presenta-
mos pertenecen a su libro péstumo Farewell.

Mario Enrique Figueroa. Colaboraciones
de su autorfa aparecen en los niimeros
540, 550y 570-571. Actualmente es jefe
del proyecto Historia y Antropologia en
el Fce.

mfiguero@sce.com.mx

Alejandro Gallardo Cano (Ciudad de
México, 1960). Licenciado y pasante de la
maestria en ciencias de la comunicacién
por launaM, donde es profesor en la Facul-
tad de Ciencias Politicas y Sociales. Entre
otros cargos, ha desempefiado los de sub-
director de publicaciones del Conacyt,
coordinador del noticiario Hoy en la cultura
de Canal 11 y subdirector de Comunica-
cién Audiovisual de la Universidad Pe-
dagégicaNacional (UPN). Actualmente es
coordinador de Difusién Cultural de laupN
de Hidalgo y operador y disefiador del pro-
yecto SEc-21 de televisién para las secun-
darias generales a través del EDUSAT, del
Instituto Latinoamericano de la Comu-
nicacién Educativa. Es autor del libro de
texto Curso de teorias de la comunicacion
(UNAM).

gallardo@ilce.edu.mx
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Rodrigo Gémez (Ciudad de México,
1971). Licenciado en ciencias de la co-
municacién y aspirante a maestro en la
misma especialidad por la UNAM, donde
es profesor en la Facultad de Ciencias Po-
liticas y Sociales. Est4 adscrito a la Aso-
ciacién Mexicana de Investigadores en
Comunicacién. Actualmente es becario
del Conacyt y de launaMm. Escribi6 un ca-
pitulo para el libro Las elecciones de 1994
en México vistas por los medios de comunica-
cién (Academia Mexicana de Derechos

Humanos).

rgg28jaguar@yahoo.com

Miguel A. Hernindez Rodriguez (Ciu-
dad de México, 1950). Licenciado y as-
pirante a maestro en ciencias de la co-
municacién por laUNAM; actualmente se
desempefia como profesor de la Facultad
de Ciencias Politicas y Sociales y jefe de
la Unidad de Planeacién de la Facultad
de Psicologifa.
maher@servidor.unam.mx

Irma Lombardo. Véase el niimero 572.

Ernesto Lumbreras. Colaboraciones su-
yas aparecen en los niimeros 573-574 y
576-577. Este afio publicé su poemario
Encaminador de almas (Oro de lanoche)
y, junto con Eduardo Mil4n, la antologfa
de poesfa hispanoamericana Pristina y ul-
tima piedra (Aldus).

Eduardo Mil4n. En el niimero 572 apa-
rece un poemade suautorfa. Recientemen-
te publicé, junto con Ernesto Lumbreras,
la antologfa de poesia hispanoamericana

Pristina y tiltima piedra (Aldus).

Carmen Millé (Buenos Aires, Argenti-
na, 1946). Nacionalizada mexicana des-
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de 1973. Licenciada en sociologia y maes-
tra en ciencias de la comunicacién por la
UNAM, donde es profesora en la Facultad
de Ciencias Politicas y Sociales. Es direc-
tora de Capacitacién e Informacién en
el Consejo Nacional contra las Adicciones
de la Secretarfa de Salud. Entre otros libros,
ha publicado Sistema de recuperacién ptica
de informacién (Cemef), Pequefia industria,
un negocio familiar (MMPE/Canacintra) y La
necesidad de comunicarse (Edamex).
mille@supernet.com.mx

Germin Montalvo (Villa Omalca, Vera-
cruz, 1956). Artista pléstico. En 1970 in-
gresé a la Escuela de Iniciacién Artistica
delNBA y en 1976 ala Scuola del Libro en
la Societa Umanitaria de Mil4n, Italia. Ini-
ci6 su actividad profesional en la Imprenta
Madero, donde enriqueci6 su obra con la
influencia de Vicente Rojo y Rafael Lépez
Castro. Ha realizado proyectos editoriales
para el Centro Cultural Arte Contempo-
raneo, el FCE, el INBA, Siglo XXy lauNaM,
entre otras instituciones. Est4 adscrito al
Sistema Nacional de Creadores. Es miem-
bro de Quorum Consejo de Disefiadores
de México, de la Academia Mexicana de
Disefio y de Alianza Gréfica Internacio-
nal. Es profesor de la Universidad de las
Anméricas-Puebla. Su obra ha sido exhibida
en Argentina, Australia, Canad4, Japén,
Italia y México. Recientemente present6
laexposicién de escultura y cerdmica Lobos
en la Galerfa Mexicana de Disefio y una
muestrade cartel en el Museo de Arte Con-
temporéneo y Disefio de Puebla.

Myriam Moscona. Colaboré en el nimero
542.En 1996 public6 el poemario Visperas
(FCE) y la traduccién del libro La miisica
del desierto de William Carlos Williams, por
el cual obtuvo el Premio Nacional de Tra-
duccién.

Alejandro Olmos Cruz. Véase el nime-
10 527. Actualmente es profesor de la Fa-
cultad de Ciencias Politicas y Sociales de

la uNAM, coordinador general del progra-
ma radiofénico Ultima llamada, la carrera

presidencial, que se transmite por Radio 13,
y reportero de El Universal y el suplemen-
to Bucareli 8 de este periédico. Es coautor
del libro Apuntes para una historia de la te-
levision mexicana (Revista Mexicana de
Comunicacién/Televisa).

aa0@df1.telmex.net.mx

Raghu Rai. Artista plastico. Reconocido
internacionalmente como el fotégrafo més
distinguido de la India. Inici6 su carrera
profesional como fotorreportero en The
Hindustan Times. Fue jefe de fotégrafos del
diario The Statesman y editor de imagen de
la revista de avanzada India Today. Ha sido
colaborador de The Times y British Journal
of Photography Annual, de Londres, Popular
Photography y US Camera Annual, de Nue-
va York y World Press Photos of the Year, de
Amsterdam, entre otras publicaciones. Fo-
tos y fotoensayos de su autorfa han apare-
cidoen Time Life, National Geographic, Sten,
Geo, The New York Times y Newsweek. En
1971 fue galardonado con la presea Pad-
ma Shri, otorgada por el gobierno de su
pats. Es miembro de la Cooperativa Inter-
nacional de Fotégrafos Magnum Photos

. desde 1977. Su obra hasido presentadaen

Hamburgo, Londres, Nueva York, Parfs,
Pragay Tokio. Ha publicado los libros Delhi:
A Portrait, Tibet in Exile y My Land and its
People, entre otros.

Aurelio de los Reyes. Colaboraciones su-
yas aparecen en los ndmeros 510y 550.
dlreyes@servidor.unam.mx

Guillermo Samperio. Véanse los niime-
ros 560-561, 562,572,576-577 y 581. En
junio de este afio se le hizo un reconoci-
miento, organizado por el IPN, el CNCA-INBA
y laUNAM, por sus 25 afios de escritor y me-
dio siglo de vida. Se encuentra en prensa
su libro Cuando el tacto toma la palabra/
Cuentos 1974-1999 (FCE).
guillermosamperio@yahoo.com

Victor Sosa. Ha colaborado en los ni-
meros 508, 522, 534-535, 539, 541, 562,
564-565 y 569.

Gabriel Sosa Plata (Ciudad de éxi
1966). Licenciado y pasante de lam: _
tria en ciencias de la comunicacién porla
UNAM. Ha desempefiado los cargos de coor-
dinador del Instituto de Capacitaciénde \
la Industria de Radio y Televisién, coor- |
dinador de publicaciones de la Cémm iy

Nacional de Radio y Televisién y coord

dor de Extensién Universitaria de la_
versidad del Claustro de Sor ]uana.
tualmente es corresponsal en Méx
las publicaciones Radio World Inte
naly TV Technology, asf como profi
la Universidad lberoamericanayen!
Claustro de Sor Juana. En 1995 obtu
primer lugar en el IX Concurso N
de Trabajos Recepcionales en Com
cacién, otorgado por el ConsejoNi
para la Ensefianza y la Investigac
Ciencias de la Comunicacién y la a
cia de noticias Notimex. Es coautor de
mil y unaradios. Una historia, un andlis
tual de laradiodifusion mexicana (M
Hill/Interamericana Editores).

sopla@ienlaces.com.mx

Florence Toussaint. Véanse los o
527,546-547 y 563. Recientementep
c6 Television sin fronteras (Siglo XXI

Aimée Vega (Ciudad de México, 1
Licenciada y maestra en ciencias di
municacién por laUNAM y aspirante a
do de doctora en periodismo y cie
la comunicacién por la Universidad
noma de Barcelona. Fue asistente
Coordinacién de Derechos H
profesora de la Facultad de Ciencias
ticasy Sociales de nuestra casa de estudios™
Actualmente es coordinadora y re
de larevista electrénica Noticias de
cacién, de la editorial espafiola Bo
texto que publicamos constituye un Xt
to de la tesis de maestria de la autora.

vegaim@usa.net



NOVEDADES EDITORIALES
COORDINACION DE HUMANIDADES UNAM

LITERATURA

Epistolario
Manuel José Othén
Coordinacién de Humanidades, 1999

La sangre de su corazén

Bernardo Ruiz
Coordinacién de Humanidades, 1999

Cuentos para un aiio
Luigi Pirandello
Coordinacién de Humanidades, 1998

FILOSOFIA

Hacia una metodologia de la historia de las ideas
(filoséficas) en América Latina

Horacio Cerutti Guldberg

Centro Coordinador y Difusor de Estudios Latinoamericanos/
Grupo Editorial Miguel Angel Porria, 1997

EDUCACION

La calidad en la educacién superior en México:
una comparacion internacional

Salvador Malo, Arturo Jiménez (coords.)
Coordinacién de Humanidades/Porria, 1998

Los pueblos indios y el parteaguas

de la Independencia de México

Manuel Ferrer Mufioz (coord.)

Instituto de Investigaciones Juridicas, 1999

POESIA

Poesia y no poesia: notas sobre la literatura europea
en el siglo XiX

Benedetto Croce

Coordinacién de Humanidades, 1998

Para informes y adquisiciones dirigirse a la Coordinacién de Humanidades, Circuito Maestro Mario de la Cueva,
Ciudad de la Investigacién en Humanidades, Ciudad Universitaria, C. P. 04510, México, D. F. Tel: 56 22 75 88, Fax 56 2275 90.

El poeta en un poema
Marco Antonio Campos

Coordinacién de Difusién Cultural-
Direccién de Literatura, 1998

Obras poéticas (Parnaso Mexicano 1844)
Fernando Calderén
Coordinacién de Humanidades, 1999

POLITICA

La cultura politica de los alumnos de la UNAM
Victor Manuel Durand Ponte
Coordinacién de Humanidades/Porra, 1998

Semanario politico 1994-1997
Horacio Labastida
Coordinacién de Humanidades, 1998

DERECHO

Obras llI: Obra juridica diversa
Antonio Martinez Béez
Coordinacién de Humanidades, 1998

Euripides Hipélito
Versién de Rubén Bonifaz Nufio
Coordinacién de Humanidades, 1998

Derecho de la propiedad intelectual.

Una perspectiva frinacional

Manuel Becerra Ramirez (trad. y comp.)
Instituto de Investigaciones Juric}ilcas, 1998

Régimen juridico de las libertades de expresion
e informacién en México

Ernesto Villanueva

Instituto de Investigaciones Juridicas, 1998

Teoria del delito
Raol Plascencia Villanueva
Instituto de Investigaciones Juridicas, 1998

Correo electronico (E-mail): jrios @servidor.unam.mx
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Raghu Rai: Reflexiones

AT

India, 1996

Dice Susan Sontag que como las armas y los coches, las cdmaras son maquinas que cifran y crean adiccién. Emer-
ge una evidencia singular en este microcosmos fotografico saturado por los objetos que nos sobreviven. La casa-
habitacién que se extiende al infinito y el resto del espacio colmado por la maquina que tanto alimenta el orgullo
del ser humano moderno. En la escena todo es poder de transformacién. Arqueologia de lo visual: el hombre cre6
al mundo y en el principio fue el automévil. Una presencia fotogréfica atestigua el terreno que sucumbié ante
la aventura tecnolégica. Desde la atmésfera enclaustrada de su vehiculo —prisién voluntaria— Raghu Rai en-
marca su mirada en el recuadro selectivo de su visor con el que se posesiona del mundo activamente. Movi-
mientos rapidos y estrechos caracterizan la labor del fotégrafo que se desenvuelve entre el respaldo y el tablero mien-
tras analiza, siente y juzga un sinfin de drésticas variantes de la misma escena. Rai est4 vibrando y busca conectarse
con la insélita situacién que le rodea. A través de su lente las realidades se sobreponen cuando el reflejo del re-
trovisor irrumpe de lleno en el universo cuadrilongo de su cdmara, y en esa retromirada el fotégrafo descubre, in-
venta, al ave que se posa sobre el lecho del hombre como todo simbolo esperanzador. Un clic astuto seguido de

una casi imperceptible ceguera consuman el acto fotogréfico.

Ivan Carrillo
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